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notes INTRODUCTION - Keyade

Google permet Ã  toute entreprise d'acheter une marque concurrente depuis le 14 septembre 2010. Ainsi, mÃªme si un site apparaÃ®t en premiÃ¨re position. 
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notes



FAUT-IL ACHETER SA MARQUE EN SEM ?



INTRODUCTION « Faut-il acheter sa marque ? », une question déroutante et pourtant légitime pour de nombreux annonceurs en référencement payant. Reflet de l’identité d’une entreprise et de ses produits, chaque marque est unique. La réponse diverge donc en fonction de la notoriété de l’entreprise, du secteur d’activité, du site internet référent, du budget, de la stratégie web…Voici quelques pistes de réflexions pour appréhender au mieux ce sujet complexe.



DÉFENDRE SA MARQUE CONTRE LA CONCURRENCE Google permet à toute entreprise d’acheter une marque concurrente depuis le 14 septembre 2010. Ainsi, même si un site apparaît en première position en résultat naturel, ses concurrents peuvent tout de même apparaître sur les trois emplacements Adwords qui sont encore disponibles juste au-dessus (sans compter les annonces à droite des résultats organiques). Or, avec plus de 95% des recherches qui passent par elle, la marque est un canal de réception à part entière des investissements publicitaires online et offline. Acheter sa marque évite donc à l’annonceur qu’une partie de la concurrence ne s’accapare un trafic qui lui serait logiquement destiné.
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Acheter sa marque en Adwords permet de reprendre le contrôle du message diffusé. Le format Adwords est bien plus souple que le SEO et permet d’intégrer du nouveau contenu en quelques minutes (fonctionnalités, promotions, nouveautés produits ou services associés).



UTILISER LA MARQUE COMME UN AVANTAGE COMPÉTITIF DANS L’ATTRIBUTION La marque finalise souvent le parcours d’achat d’un internaute et peut s’accaparer jusqu’à 90% des ventes en dernier clic, avec un ROI souvent exceptionnel (le CPC étant généralement très faible). Un annonceur bénéficiant d’un fort trafic sur sa marque peut se permettre de dégrader son ROI sur ses autres actions marketing afin de gagner de nouveaux clients. Quant à son concurrent n’ayant aucune notoriété, il doit atteindre le ROI moyen uniquement grâce aux campagnes hors-marque. A noter : la technologie de tracking et reporting choisie pour le pilotage du media en ligne doit permettre une gestion souple de l’attribution pour réaffecter les ventes réalisées par la marque en dernier clic aux éléments publicitaires ayant contribué à ces ventes.
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FAUT-IL ACHETER SA MARQUE EN SEM ?



RELÉGUER CONCURRENTS INFORMATIONS NÉGATIVES DERNIERS RANGS



ET AUX



TRAVAILLER SON CAPITAL MARQUE AVEC RLSA



Reléguer la concurrence à des positions plus basses permet de renforcer la position de la marque :



RLSA (Remarketing Lists for Search Ads) est une fonctionnalité de Google qui permet de cibler les internautes ayant déjà visité le site internet de l’annonceur. Comme la marque finalise souvent le parcours d’achat, il y a de fortes chances que l’internaute soit déjà passé par le site lors de sa phase de recherche.



- le CPC « marque » baisse progressivement - la concurrence tend à disparaître (les campagnes deviennent moins rentables sur le mot-clé « marque » et l’enchère de première page devient difficile à atteindre). Le format Adwords peut également être utilisé pour faire disparaitre sous la ligne de flottaison une actualité défavorable qui apparaît en tête de résultat.



AUGMENTER SON TRAFIC EN COUPLANT SEO ET SEM Selon une étude Google, associer Adwords au référencement naturel apporte à l’annonceur du trafic incrémental (en moyenne 50% de clics supplémentaires). Cependant, les résultats varient beaucoup d’une marque à l’autre et l’étude ne différencie pas les résultats « marque » de ceux des mots clés génériques.



ASSURER SA PRÉSENCE SUR LE MOBILE AVEC LES CAMPAGNES UNIVERSELLES Le trafic mobile est en pleine croissance, représentant 15% du trafic mondial. Par défaut, les campagnes universelles de Google sont diffusées sur ordinateurs et terminaux mobiles. Toutefois, Google affecte un niveau de qualité (contextuel) pour chaque terminal ciblé, ce qui signifie que les annonces, annonceurs et positions peuvent varier d’un terminal à l’autre. Acheter sa marque, c’est aussi assurer sa présence sur mobile par l’intermédiaire des campagnes universelles.



Le format RLSA appliqué à la marque permet d’envisager de nombreuses stratégies : - Message orienté « promo » pour acquérir un nouveau client - Message orienté « services » pour engager les clients dans le temps - Convaincre un internaute passé sur le site il y a moins de X jours à finaliser sa commande - Dans le cadre de services en ligne (rencontre, paris sportif…) une partie des abonnés a tendance à systématiquement passer par le lien sponsorisé pour se connecter au site. RLSA permet d’éviter ce biais, en proposant par exemple à cette population déjà utilisatrice, des offres spécifiques (abonnement supérieur, etc.)



DOMINER LA PAGE DE RÉSULTATS ET GAGNER EN CRÉDIBILITÉ Du point de vue de la psychologie d’achat, se positionner sur Adwords renforcerait la confiance de l’internaute. Parce qu’une entreprise qui fait de la publicité « est une entreprise sérieuse » et que cette publicité témoigne de la confiance qu’accorde Google aux annonceurs. Google vient d’ailleurs d’annoncer le lancement de son label « Marchands de confiance » (actuellement encore en beta aux Etats-Unis), garantissant aux internautes une qualité de service irréprochable. Le positionnement en référencement payant permet donc aux annonceurs éligibles de mettre en valeur ce label. Plus généralement, se positionner sur Adwords permet d’orienter le choix de l’internaute, donc de renforcer le taux de clic puis le taux de conversion une fois sur le site.



notes



FAUT-IL ACHETER SA MARQUE EN SEM ?



AMÉLIORER LES PERFORMANCES GLOBALES DU COMPTE ADWORDS Google ne reconnait pas l’existence d’un Quality Score au niveau du compte Adwords mais certaines sources sur le web laissent penser qu’il existe bien. Si tel est le cas, alors la notoriété de la marque profite mécaniquement à l’ensemble des mots-clés du compte Adwords. D’ailleurs, plus le poids de cette campagne dans le total est élevé, plus le phénomène est renforcé.



CONCLUSION Acheter sa marque peut paraître contre-intuitif. Financièrement, l’achat du mot-clé marque est engageant pour une entreprise. Les CPC peuvent atteindre 0,30 à 0,40€ quand le mot clé est concurrencé. Quand il ne l’est pas, le CPC oscille entre 0,01 et 0,05€. Si la marque a une très forte notoriété, elle peut représenter plusieurs dizaines de milliers d’euros d’investissements mensuels et consommer une grande partie du budget d’un annonceur. Toutefois, ne pas acheter sa marque peut se révéler encore plus coûteux pour certains annonceurs. En présence de concurrents, il est peu recommandé de compter uniquement sur le référencement payant : les autres acteurs s’accaparent facilement les ventes qui résultent des investissements online et offline de l’annonceur. Sans concurrent, l’achat Adwords peut renforcer le taux de conversion (donc atténuer le coût média) par l’expérience utilisateur ou des éléments de réassurance. Il s’agit alors d’opter pour la meilleure solution au regard de l’organisation et de ses objectifs.



Keyade est une société indépendante spécialisée dans l'achat média online à la performance (Keyade Agency) et sa conversion, avec des services et technologies dédiés (Madmetrics). Née en 2006, Keyade opère dans plus de 80 pays, depuis ses deux bureaux de Paris, France, et Dubaï aux Emirats Arabes Unis. Elle compte parmi ses clients Redoute, OLX, Meetic, Air France, Vente Privée, Jumeirah, ou encore Voyages-SNCF. Keyade reçoit en 2011 le soutien des entrepreneurs Marc Simoncini (Meetic, iFrance) via son fonds Jaïna et Fabrice Grinda (Zingy, OLX). Siège social : Keyade, 8 rue du Sentier – 75002 Paris – France. SAS au capital de 49 481 euros, immatriculée au RCS Paris B 490 339 207 – N° CNIL : 1244457



www.keyade.com / [email protected] / +33 (0) 1.44.79.38.13
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challenge mission - Keyade 

les plus Ã©levÃ©s proposÃ©s par Google). Pour augmenter le nombre de demandes de devis en ligne sans en augmenter le coÃ»t marginal, L'Olivier. Assurances ...










 








NOTES ON ALGEBRAIC-GEOMETRIC CODES Introduction ... - KTH 

(1) Let v1,..., vk be the rows of M. Then (1) is an easy consequence of the following ..... there exists a unique integer m such that f = tmu, where u âˆˆ OP \ MP .










 








challenge mission - Keyade 

LIGNE GRÂCE AU FORMAT VIDÉO. CHALLENGE. Acteur majeur du tourisme en France, Belambra propose aux familles des séjours de vacances et des.










 








challenge mission - Keyade 

interdit d'enchÃ©rir sur la marque et ses dÃ©rivÃ©s. Keyade a donc identifiÃ© plusieurs axes de surveillance : - la couverture de plus de 80 domaines (pays) Google.










 








dispositif contexte - Keyade 

chaque univers produits (prêt-à-porter femme, literie, jouets, électroménager…). Grâce à cette finesse de structure,. La Redoute bénéficiera au mieux de la ...










 








challenge mission - site-image - Keyade 

VIDÉO. La campagne est un véritable succès sur les deux médias. Sur YouTube, 11 ... format permettant de relayer les vidéos en pré-roll tout en laissant le ...










 








edc-wonderbox-fr - p1 - Keyade 

Keyade propose la mise en place d'un dispositif mÃªlant deux formats Google : Dynamic Search Ads (DSA) et. Remarketing List for Search Ads (RLSA).










 








Adrien Alioua - site-image - Keyade 

Directeur. Technique. Ã€ PROPOS DE L'Ã‰QUIPE SEO. Une question ? Contactez-nous sur ... pour mesurer. KEYADE : UNE Ã‰QUIPE ET UNE TECHNOLOGIE ...










 








Introduction to Complex Analysis Lecture notes - The-Eye.eu! 

Page 1 ..... The concept of a limit in complex analysis is exactly the same as in real analysis. ...... In practice, we may use the following technique. ...... special case of the theorem in order to develop the basic properties of analytic functions










 








Introduction to Complex Analysis Lecture notes - The-Eye.eu! 

In many practical situations, we usually try to define log w = log |w| ...... for every z in the annulus {z : r1 < |z âˆ’ z0| < r2} whenever N1 > N0 and N2 > N0. Definition.










 








vies paralleles des hommes illustres introduction et notes de jean 

Get free access to PDF Vies Paralleles Des Hommes Illustres Introduction Et Notes De Jean Massin Traduction De. Amyot at our Ebook Library. PDF File: Vies ...










 








oeuvres inedites avec introduction et notes par armand lebailly 

This Oeuvres Inedites Avec Introduction Et Notes Par Armand Lebailly Pdf file begin with Intro, Brief Discussion until the Index/Glossary page, look at the table of content for additional information, if provided. It's going to discuss primarily conc










 








oeuvres inedites avec introduction et notes par armand lebailly 

ARMAND LEBAILLY. OIAIENPAL32-3 | PDF | 63 Page | 1,909 KB | 3 Jan, 2018. If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that delivers many Oeuvres Inedites Avec. Introduction Et Notes










 








Nicolas Halftermeyer Directeur Marketing ... - site-image - Keyade 

sur YouTube, la société se tourne une nouvelle fois vers ... online à la performance (Keyade Agency) et sa conversion, avec des services et technologies dédiés.










 








Loredana Costantino Directrice Marketing & E-Commerce ... - Keyade 

CHALLENGE. Historiquement, la gestion des médias publicitaires on ... Siège social : Keyade, 8 rue du Sentier – 75002 Paris – France. SAS au capital de 49 ...










 








new brunswick notes notes 

11 janv. 2019 - 7790189000177 Reserve Cabernet Sauvignon ... 7790240092325 Reserve Pinot Grigio ... 085200000296 Sutter Home White Zinfandel.










 








Notes 

Many transitional steps. â€¢ Regulatory ... into account. Comparative method/analysis. 13. 14 .... Contrasts can be used in various kinds of analyses. â€¢ Regressions ...










 








Maxime Grasso Traffic Manager CHALLENGE MISSION - Keyade 

SiÃ¨ge social : Keyade, 8 rue du Sentier, 75002 Paris â€“ France. SAS au capital de 49 481 euros, immatriculÃ©e au RCS Paris B 490 339 207 â€“ NÂ° CNIL : 1244457.










 








edc-air france-fr-p1 - Keyade 

Si les rÃ¨gles Google sont assez strictes concernant les annonces (protection de la marque, utilisation de ... AFFICHER DANS LES ANNONCES GOOGLE ...










 








le dhammapada introduction et notes par fernand pdf 

Read and Save Ebook le dhammapada introduction et notes par fernand as PDF for free at Online Ebook Library. Get le dhammapada introduction et notes par ...










 








new brunswick notes notes 

8000160639234 Senso. 750 mL. $15.79. 8000160632402 Valpolicella Classico DOC. 750 mL. $15.79. 8000160632693 Pinot Grigio Trentino IGT. 750 mL.










 








Notes 

18 mai 2014 - Dieu exprime sa colère contre Israël (Samarie) et Juda (Jérusalem) à cause du mauvais comportement de leurs chefs et de leurs habitants.










 








NOTES 

It appears most practical to provide a top page in html, while allowing students to ... Introduction to Computational Fluid Dynamics (162k pdf file, Mar. 17, 1998).
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