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commerces et l'agenda gastronomique). - Cuisiner (l'univers des recettes). - Magazine (conseils et articles sur la gastronomie, les personnalitÃ©s ... d'information aujourd'hui couramment utilisÃ©es sur des sites comme Facebook ou Google (crÃ©ation de contenu, profil de membre, moteur de recherche, crÃ©ation de groupesâ€¦). 
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Keldélice en quelques mots Keldelice.com est un site internet qui fédère en un même lieu tous les professionnels et les passionnés de la gastronomie, à l’instar d’un grand marché gourmand. Il regroupe les fonctionnalités les plus innovantes d’internet (e-commerce, réseaux sociaux, blog) pour la première fois appliquées à l’univers de la gastronomie. Keldelice.com réunit donc en ligne une grande communauté d’amateurs et de professionnels. Comme sur un marché, ils peuvent discuter, échanger des recettes et des conseils, découvrir des terroirs et acheter des produits. La société Keldélice a été fondée en mars 2008 par Cyril Janin, passionné de gastronomie et des terroirs français, co-fondateur du moteur d’emploi Keljob.com. Elle propose aux producteurs de la visibilité sur internet et des emplacements pour présenter leurs produits (annuaire du terroir, référencement des produits dans le moteur de recherche, création d’une boutique en ligne) sur le plus grand marché gourmand en ligne. En avril 2009, Keldélice compte une dizaine de salariés. Le site réalise une audience de 200 000 visites et rassemble plus de 500 producteurs ou distributeurs proposant plus de 10 000 produits.
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Dossier de presse Keldelice.com réunit tous les passionnés de gastronomie Lancé sur la toile le 15 novembre 2008, Keldelice.com est un grand marché gourmand numérique, accessible à toute heure et par tous. Tous les internautes peuvent accéder facilement à plus de 10 000 produits et à un contenu très riche (agendas, recettes, articles, etc.). Ils peuvent adhérer à la communauté afin de partager leurs connaissances, leurs passions et leurs conseils culinaires. Des produits authentiques, rares ou exceptionnels accessibles en quelques clics Sur Keldelice.com, l’internaute trouve une large variété de produits de terroir, des grands classiques AOC, en passant par les spécialités régionales jusqu’aux fiertés gastronomiques locales peu connues. Pour une recherche sur du foie gras par exemple, il peut comparer les prix et sélectionner l’offre et le producteur de son choix. Keldélice ne vend aucun produit. Il aide les internautes à trouver et à comparer les produits puis les dirige vers les boutiques en ligne des producteurs pour qu’ils puissent commander. Un maillage unique de l’information qui recrée l’esprit d’un marché gourmand Les amateurs de produits authentiques et de qualité peuvent pour la première fois trouver toutes les informations relatives à un produit sur un seul et même site. Le maillage de l’information développé par Keldélice permet en effet de trouver non seulement un produit mais également les restaurants qui le cuisinent et le proposent sur leur carte, les recettes élaborées avec celui-ci, la communauté des fans de ce produit, etc. Le maillage unique de l’information sur Keldelice.com (exemple du foie gras)
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Dossier de presse Un contenu riche mêlant les contributions de tous les membres de la communauté Les professionnels, les amateurs ou les simples visiteurs peuvent contribuer aux contenus publiés sur Keldélice. On distingue 5 grands univers : Achat en ligne (l’univers des produits de terroir) A proximité (l’univers des établissements avec l’annuaire du terroir, les restaurants, les commerces et l’agenda gastronomique) Cuisiner (l’univers des recettes) Magazine (conseils et articles sur la gastronomie, les personnalités incontournables, les tendances, etc.) Communauté (profils des membres et groupes thématiques) La page d’accueil de Keldelice.com comportant les onglets des 5 univers



Exemple de contributions de professionnels



Exemple de profil et de contributions d’un membre amateur 5/7



Dossier de presse Keldélice reproduit le modèle d’un marché traditionnel Les technologies mises en œuvre par Keldélice permettent de recréer en ligne l’interaction et la convivialité qui existent entre les producteurs et les consommateurs sur un marché ou un salon gastronomique. Le site s’appuie sur le même modèle économique qu’un marché traditionnel dans lequel le producteur paye son emplacement à l’organisateur pour exposer et vendre ses produits. Une innovation majeure dans le secteur de la gastronomie en ligne Le marché de la gastronomie en ligne est en forte croissance. Il représente un chiffre d’affaires de 1,6 milliards d’euros en Europe dont 400 millions sont réalisés en France. L’offre française est caractérisée par 2 000 distributeurs multi produits et une part grandissante des 400 000 producteurs vendant leur production en ligne directement aux consommateurs (estimations Keldélice). Pour répondre aux besoins de ce marché, une équipe spécialisée dans les nouvelles technologies du web a appliqué les fonctionnalités les plus innovantes pour la première fois à l’univers de la gastronomie. Keldelice.com est ainsi doté des fonctionnalités communautaires et de recherche d’information aujourd’hui couramment utilisées sur des sites comme Facebook ou Google (création de contenu, profil de membre, moteur de recherche, création de groupes…). Plus concrètement, les producteurs peuvent mettre en avant leurs produits en associant leurs produits à d’autres, en proposant des recettes et des conseils de préparation comme ils le feraient sur leur stand, avec les visiteurs d’un marché traditionnel. Keldélice permet également aux producteurs et aux membres de la communauté de communiquer et de lier les contenus entre eux. Le site reproduit ainsi virtuellement les échanges qu’ont les vendeurs et les acheteurs sur un marché réel, en privilégiant les conseils, les recommandations et les idées créatives. Ceci représente un fort levier de vente pour les producteurs. C’est là toute la pertinence de l’innovation de Keldélice. Keldélice propose aux producteurs un stand virtuel sur le plus grand marché gourmand en ligne Ouvert 24 heures sur 24 et 7 jours sur 7, Keldelice.com offre aux producteurs un espace de promotion et de distribution qui permet de toucher une clientèle nationale voire internationale. Les 3 offres de Keldélice L’annuaire du terroir (gratuit) Il permet aux producteurs de présenter leurs activités, leur terroir et leur univers à l’aide notamment de vidéos et de photos. Le référencement des produits (à partir de 39 € / mois) Les informations concernant les produits (prix, description, labels, etc.) sont visibles dans les résultats des recherches des internautes. Cette offre s’adresse principalement aux producteurs possédant déjà un site internet. Elle leur permet de commercialiser leurs produits sur le site. Délicenet (à partir de 39 € / mois) L’offre englobe la création et l’hébergement d’un site internet clé en main. Keldelice.com met plusieurs modèles de site à la disposition des producteurs. Ces modèles correspondent aux principales catégories de produits (huile, alcool, épices, charcuterie…).
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L’équipe de Keldélice Cyril Janin, président et fondateur de Keldélice Après 15 années passées en agences de communication (Publicis, Havas et DDB) Cyril Janin lance Keljob.com en 2000. Le site s’impose rapidement comme le premier site français indépendant d’offres d’emplois tant en audience qu’en chiffre d’affaires. En 2007 Cyril Janin en tant que président du directoire pilote la fusion par absorption des sociétés Cadremploi et Explorimmo par Keljob, pour donner naissance à Adenclassifieds, leader français des annonces BtoB sur Internet (50,2M€ de chiffre d’affaires en 2007). Après avoir introduit Adenclassifieds en bourse en mars 2007, Cyril Janin démissionne de ses fonctions pour créer Keldélice. Cyril Janin a reçu de nombreux prix pour ses projets antérieurs : Ì Gazelle de l’économie (plus de 50% de croissance du chiffre d’affaires sur 6 années consécutives pour Keljob) Ì Prix de la ville de Paris pour la création d’emploi (Keljob) Ì Trophée de la meilleure IPO Euronext 2007 (Adenclassifieds)



Cyrille Stepanyk, directeur technique Associé à Cyril Janin au tout début de l’aventure Keldelice, Cyrille dirige l’équipe marketing et technique (10 personnes). A l’initiative de la conception fonctionnelle et technologique du site Keldelice.com, Cyrille est responsable de l’animation de la talentueuse équipe en charge de sa réalisation et de son contenu.



Pauline Prévoteau, chef de produit



Premier membre de l’équipe marketing, Pauline est en charge des actions de marketing et communication visant au développement de la notoriété de Keldélice. Elle gère également l’animation de la communauté des utilisateurs du site.
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6 fÃ©vr. 2015 - produits alimentaires, d'entretien ou encore des fournitures scolaires Ã  .... gaspillage, une journÃ©e Â« trocs Â», des cours d'initiation Ã  la guitare.
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Le Ti Sac par Tic Tac. CrÃ©Ã©e par Agnes Barouh, Tic Tac s'est spÃ©cialisÃ©e dans la fabrication francaise du lacet porte badge. Le fil, le tissage et l'impression sont ...
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15 janv. 2015 - inÃ©dits sur les derniÃ¨res technologies, procÃ©dÃ©s, dÃ©marches et services autour des enjeux ..... intellectuelle relatifs Ã  ces informations.
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Dulux, Hiscox et PSA Banque. WNP Digital est issue de l'intÃ©gration de l'agence Napkin au groupe WNP. Ses principaux clients sont Allianz, Clarins, Groupe ...
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17 janv. 2013 - En retour, plusieurs industriels (Dell, Acer, Hewlett-Packard, Imation, mais Ã©galement une organisation reprÃ©sentant Samsung, Sharp, Sony et ...
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L'accueil et le service 2.0 (king hospitality). • La versatilité et le confort (formats d'hébergements, qualité des équipements). • Une restauration qualitative et ...
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dÃ©crypter une technique ou aborder un thÃ¨me transversal. ... Galerie Georges-Philippe et Nathalie Vallois,. Galerie Next Level, Galerie Perrotin, Galerie Laurent.
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possibilitÃ©s de recherche sont proposÃ©es Ã  l'utilisateur : Le mode discussion : l'utilisateur Ã©change avec un agent conversationnel. (chatbot) qui va l'interroger ...
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nouveaux moteurs et nouvelles technologies de chÃ¢ssis ... Pour complÃ©ter la gamme, la Q50 se dote aussi d'un moteur .... Il est complÃ©tÃ© par un design en arbre.
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Rencontres Musicales d'Evian. Du 21 au 24 juillet. Pro-Am Evian Resort Infiniti. Du 15 au 18 septembre. The Evian Championship. Les 23 & 24 septembre.
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The Lexington (London) - 8.09.2012. Le Bus Palladium - 21.06.2012. La Dame de Canton - 02.06.2012. ScopÊ¼ Club - 01.06.2012. LÊ¼international - 14.04.2012.










 








dossier de presse 

Au delÃ  de l'avantage sur la santÃ© des collaborateurs, le sport est Ã©galement un formidable agent de cohÃ©sion sociale. Il porte des valeurs indispensables telles que ... AprÃ¨s 46 messages sur Facebook, 34 sur WhatsApp et une bonne dizaine de tex
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coutelier va obtenir son C.A.P. instruments tranchants de chirurgie et coutellerie afin de ... départ, il est fabriqué uniquement en petite série et, à l'image de son ...
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Il y a 7 jours - de la RSE, des start-ups, de la tech', du digital. ... Is a b e lle P. IC. A. R. E. L – F. F. R. 10 MARS 2018. Signature de la Convention constitutive ...
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Elle travaille également pour les studios jeux vidéo Tru Love et DontNod. Contact presse: Agnès ... Chef Coiffeur : Mike CARPINI. Chef Électricien: Helder DA ...
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24 juin 2014 - FCT recrute un nouvel Â« Ã©diteur assistant pour les biotechnologies Â» en la personne de ... 12/07/13 Prenant acte de l'Ã©tude SÃ©ralini, le service de la recherche du .... Au centre de cette offensive, se trouvait le Science Media.
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Quel est ton parcours musical ? Avant d'incarner Mathyld M, ... Sa présence scénique exemplaire ravit les amateurs de musique live, et offre aux publics les plus ...
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contact et construire des partenariats entre industriels et start-ups/PME. La finale s'est tenue jeudi 12 mars 2015 au Ministère de l'Economie, de l'Industrie et du ...
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15 mai 2018 - qualitÃ© de l'air, afin d'amÃ©liorer la santÃ© publique. .... 4 https://www.ingwb.com/media/1994284/ing-breakthrough-of-electric-vehicle-threatens-.
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Tech Tour Canada 2016, un programme d'accélération commerciale qui a permis aux participants de s'immerger pleinement durant trois semaines (du 6 au 24 ...
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la main (2003), CHUT !! (2005), Vieux Thomas et la petite fée (2008), L'atelier (2010) et Ô lit ! (2013). 26 lettres à danser est la 7° création de Bouge de là.
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Fort d'une formule live irrésistiblement dansante, GLÜ incorpore le MC, Deco .... 15/07 –. 23/07 –. 17/09 –. 28/10 –. 2015 : 17/01 –. 05/02 –. 12/02 –. 26/02 –.
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recherche d'un produit rare et que l'on ... Enfin je suis heureux de faire ce métier et de le transmettre et ... C'est à travers le métier de son père que Valery Klein a.
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