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Document d’information précontractuel



DIP 3/3



La loi DOUBIN Les informations obligatoires



Clause de confidentialité La société dénommée « Les Enfants de la Cuisine SARL » fournit, relativement au contrat dont la signature est envisagée, reproduit en annexe du présent document, les informations ci-après. M. et Mme ……….. déclarent avoir reçu ces informations ce jour. Le présent document d'information et ses annexes sont communiqués à M. et Mme ……….. à titre strictement confidentiel. En conséquence, M. et Mme ……….. s'obligent à les tenir secrets et à ne pas divulguer de quelque manière que ce soit, les pièces qui lui ont été remises en vue de la formation du contrat à l’exception de ses conseillers, avocat, expert comptable ou banquier. L'obligation de confidentialité s'impose également aux personnes ayant accès à ses documents, à raison de leurs fonctions ou pour toute autre cause, engageraient sa responsabilité envers la société «Les Enfants de la Cuisine SARL» en cas de divulgation par ces personnes du présent document d'information et des pièces qui lui sont annexées. Cette obligation de confidentialité s'impose à M. et Mme ……….. même dans l'hypothèse où, après réflexion, ils décidaient de ne pas signer le contrat qui lui est proposé. Dans cette hypothèse, M. et Mme ……….. s’obligent à restituer toutes les informations et documents communiqués à titre confidentiel. Cette restitution aurait lieu dans les huit jours de la notification de la non réalisation qui serait faite par le candidat à la société. . Le DIP complet est constitué de 3 documents : •



Le DIP 1/3 : Savoir-faire et assistance



•



Le DIP 2/3 : La rentabilité du concept



•



Le DIP 3/3 : La loi Doubin – les informations obligatoires du 31.12.89 et de son Décret d'Application du 04.04.91



Les parties restent totalement libres de contracter ou non. M. et Mme ……….. reconnaissent avoir reçu un exemplaire identique du présent dossier Fait en deux exemplaires identiques Le …………………………… M. et Mme ………..



à ………………………………….
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Le DIP et le « Complément franchise du DIP »® La franchise et la loi Doubin La loi Doubin impose au franchiseur de remettre au candidat franchisé un certain nombre d’informations avant toute signature de contrat. Les informations obligatoires, imposées par la loi Doubin, ne sont pas suffisantes pour vous permettre de vous engager en connaissance de cause dans le cadre d’un contrat de franchise. Elles ne vous donnent aucune indication sur : - Le succès de concept - Le savoir-faire et sa formalisation dans le manuel opérationnel - L’assistance mise à votre disposition C’est la raison pour laquelle nous avons conçu le « Complément franchise du DIP »® afin de compléter les informations que la loi Doubin impose de faire figurer dans le DIP.



Les 4 attributs d’une relation de franchise Dans une relation de franchise il faut impérativement que 4 attributs soient réunis, c’est pourquoi le DIP Epac est constitué de 3 documents



Le savoir-faire, « secret, substantiel et identifié »



L’assistance apportée par le franchiseur



DIP 1/3 : Le savoir-faire et l’assistance



Le succès du concept



La marque



DIP 2/3 : La rentabilité du concept



DIP 3/3 : Les informations obligatoires Loi Doubin



Vous allez certainement vous intéresser à d’autres concepts. Nous ne pouvons que vous recommander de demander aux responsables de ces réseaux qu’ils vous remettent les mêmes informations que celles qui figurent dans ces documents essentiels à la compréhension de votre futur engagement en tant que franchisé. Paraphe
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La société du franchiseur



L’entreprise L’identité de l’entreprise Nom



Les Enfants de la Cuisine SARL



Capital social



2000€ : 200 actions de 10€



Siège social



59 rue Jean Baptiste Pigalle 75009 Paris



L’objet social Le développement par voie de franchise ou sous sa propre enseigne de restauration, restauration rapide, sandwicherie et de livraison à domicile. La formation et toutes prestations de services s’y rapportant. Le conseil notamment en hôtellerie, restauration, immobilier et toutes prestations de services s’y rapportant. La création, l’acquisition, la vente, l’échange, la prise à bail, la gestion et l’exploitation, directement ou indirectement de tous établissement, fonds de commerce, murs, et locaux quelconques, tous objets mobiliers et matériel. L’obtention ou création de tous brevets, licences, procédés et marques de fabrique, leur exploitation, leur cession ou apport, concession de toutes licences d’exploitation dans tous pays. La participation de la société, par tous moyens à toutes entreprises ou sociétés créées pouvant se rattacher à l’objet social, notamment par voie de création de sociétés nouvelles, d’apport, commandite, souscription ou rachat de titres ou de droits sociaux, fusion, alliance ou association en participation ou groupement d’intérêt économique ou de location gérance. Et plus généralement, toutes opérations financières, industrielles, commerciales, mobilières ou immobilières se rattachant directement ou indirectement à l'objet social et à tous objets similaires ou connexes pouvant favoriser son extension ou son développement.
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L’entreprise L’immatriculation au Registre du Commerce R.C.S



Paris



Date



12/10/2010



N° d’identification



N° de gestion



525 247 383 R.C.S. PARIS



2010 B 20679



La domiciliation bancaire Les comptes de la société ont les coordonnées bancaires suivantes :



Banque



Code banque



Code Guichet



N° compte



Clé RIB



BNP PARIBAS



30004



00822



00010155084



66
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Le dirigeant de la société – Gilles Peillon



L’identité du dirigeant Nom Naissance Adresse Nationalité



Gilles Peillon 25 janvier 1954 59 rue jean baptiste Pigalle 75009 Paris Française



L’expérience du dirigeant 1971-1975



5 années à l’Ecole Hôtelière de Paris



1975-1980



Assistant Directeur de la restauration Concorde Lafayette



1980-1981



Directeur de la Restauration pour la Chaîne MERIDIEN en Syrie



1981-1985



Directeur de la Restauration puis Directeur Général d’hôtel en France et à l’étranger.(Frantel-Wagon-lits-ACCOR)



1985-1987



Directeur des Produits chez Pierre&Vacances



1987-1989



Directeur de la Restauration au Concorde Lafayette



1989-2007



Directeur Général de hôtel Saint-James et Albany – Co-fondateur Société Management d’hôtels FPHM



2007-2010



Directeur Général filiale Jet Tours au Maroc



Jean-Philippe et Gilles PEILLON fils et petits fils d’hôteliers-Restaurateurs mettent en commun l’expérience qu’ils ont acquise durant de nombreuses années dans le domaine de la Restauration et l’Hôtellerie.
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Le dirigeant de la société Jean Philippe Peillon L’identité du dirigeant Nom Naissance Adresse Nationalité



Jean Philippe Peillon 30 octobre 1959 12 bd sébastopol 75004 Paris Française



L’expérience du dirigeant 19781981



3 ans d’expériences sous la houlette de Joël ROBUCHON à l’hôtel NIKKO Paris



1979



Médaillé de Bronze au concours gastronomique de Paris



1980



Classé Deuxième à la prestigieuse Coupe « TAITTINGER »



1980



Médaillé de Bronze de l’académie culinaire de France.



19821983



Chef saucier à LA TOUR D’ARGENT sous la direction de Dominique BOUCHET (Meilleur ouvrier de France)



19831984



Sous Chef des cuisines hôtel Westminster 4 étoiles paris Membre de la Société des cuisiniers de Paris



1984Parfumeur Paris – Lauréat des MERCURES DE LA BEAUTE 1999 1999



Fondation de la société « Les Enfants de la Cuisine »



Jean-Philippe et Gilles PEILLON fils et petits fils d’hôteliers-Restaurateurs mettent en commun l’expérience qu’ils ont acquise durant de nombreuses années dans le domaine de la Restauration et l’Hôtellerie.



Paraphe



DIP - Informations Obligatoires



9



PeGast : 10 ans de succès En 2010, les fondateurs prennent la décision de se lancer en franchise. Ils renforcent l’identité de leur concept et décident de rebaptiser la société « Les enfants de la cuisine » en « PeGAst » et d’y associer un baseline : « Gastronomie nomade »®



1999



Fondation de la société « Les enfants de la cuisine »



2000 Création du point de vente à Sébastopol



2002



Ouverture d’un nouveau point de vente avenue de Marceau



Obtention du Prix pour le Dynamisme 2006 Artisanal (première pour la restauration rapide) 2007



Reportage sur Arte dans l’émission magazine CHIC.



2010 Développement de la société en franchise



Le strict respect des règles de leur franchise a conduit les fondateurs à abandonner le point de vente de Sébastopol, trop éloigné du concept développé, car il était doté d’un laboratoire de production. Ce point de vente a été remplacé par une nouvelle acquisition. Tous les membres du réseau bénéficieront de l’architecture identifiante du concept et des techniques de cuisson novatrices qui permettent une activité sans cuisine.
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Les informations comptables



La société «Les Enfants de la Cuisine SARL» a un exercice comptable qui va du 1er janvier au 31 décembre. Le résumé des résultats des derniers exercices figure ci-dessous :



Année



2010**



2009



2008 *



Chiffres d’affaires



698 146



734 532



808 046



Résultat avant impôts



-1 596



33 278



54 577



*Exploitation pendant 3 mois d’un troisième point de vente (Neuilly sur Seine) **Résultats en baisse suite à la décision de mise en vente du point de vente de Sébastopol ne correspondant pas au concept et à une baisse d’activité au 4ème trimestre 2010



Les bilans et comptes de résultat de la société sont annexés aux présentes.
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Les marques et les licences



Les marques déposées à l’INPI



« PeGast »



« Gastronomie Nomade »



PeGast



Gastronomie Nomade



Classes



35,39, 43, 41 et 45



Classes



35, 39, 43, 41 et 45



Numéro



10 3 765 975



Numéro



10 3 780 806



Date de dépôt



13/09/2010



Date de dépôt



09/11/2010



« Cuisignon »



« Logo PeGast »



Cuisignon



Le logo PeGast



Classes



35, 39, 43, 41 et 45



Classes



35, 39, 43, 41 et 45



Numéro



10 3 780 807



Numéro



10 3 780 810



Date de dépôt



09/11/2010



Date de dépôt



09/11/2010
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L’état général du marché



L’état général du marché Vue d’ensemble



Les fondamentaux de la restauration



• Le marché de la restauration en France est divisé entre deux entités: - La restauration traditionnelle qui détient 75% du marché - La restauration rapide, qui représente les 25% restants



• La restauration rapide se distingue de la restauration traditionnelle par deux éléments: - L’absence de service à table - L’utilisation de vaisselles et d’emballages jetables
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Le panorama du secteur: matrice récapitulative
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Le panorama du secteur: tableau de bord
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Chiffre d’affaires de la restauration rapide



Prix à la consommation des services de restauration



Nombre d’établissements



Effectifs



DIP - Informations Obligatoires



18



La matrice SWOT/MOFF
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L’état général du marché Analyse de l’environnement



Les ménages: frappés par la crise



Les ménages subissent la crise et les conséquences sont une baisse du pouvoir d’achat ainsi qu’un recul du nombre d’emplois.



Fort heureusement la croissance démographique poursuit sa progression.
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Les tendances favorables Les mutations sociales et économiques de ces vingt dernières années ont déclenché l’essor de la restauration rapide. L’accélération du rythme de travail



L’alimentation à domicile • Plus de 60% des femmes âgées de 15 ans à 64 ans sont actives.



• Le temps moyen passé à table au déjeuner est passé d’1h22 en 1985 à 38 minutes en 2006. • De plus, un nombre croissant de personnes déjeune dorénavant sans même se mettre à table



Paraphe



• L’augmentation du nombre de foyer monoparentaux et de célibataires. L’augmentation du nombre de jeunes célibataires est très favorable au marché des produits snacking. • La réduction du temps passé à cuisiner et à manger. La moitié des repas pris les soirs de semaine sont préparés en moins de 20 minutes, 80 % en moins de trente minutes.
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Les populations cibles: les jeunes



La population jeune est une cible clé pour la restauration rapide. En effet, ce type de restauration convient parfaitement à cette classe d’âge en raison de leur budget composé en majorité de faible revenu tel qu’argent de poche ou « job étudiant ». De plus, leur rythme de vie, souvent fondé sur la volonté de réaliser un maximum d’activités journalières, leur impose de réduire le temps consacré aux repas et d’opter pour la restauration rapide.



Les enseignes se tournent aussi vers les plus jeunes (0-14 ans) en proposant des menus adaptés à leurs besoins. Influençant de plus en plus les actes d’achat des ménages, cette classe d’âge ne doit pas être négligée.
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Les populations cibles: les actifs



La seconde population cible, bien que plus âgée, a les mêmes contraintes que la première : Les temps de repas sont réduits, il faut donc manger rapidement pour un prix bas. Il semblerait que cette catégorie est davantage concernée par la restauration rapide pour les pauses déjeuners. En effet, selon une étude Xerfi, « Près de deux milliards de sandwiches sont vendus chaque année en France, et 70% de la population active consomme 1 sandwich au déjeuner. » Cette tendance a été renforcée par la récession économique, on observe un report de consommation de la restauration traditionnelle vers la restauration rapide en raison d’un ticket moyen inférieur.



La population active, 25-55 ans représente plus de 50% de la population française.
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L’état général du marché Analyse de la concurrence



La répartition des entreprises Par taille



Par région



Par segment
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Les principaux acteurs de la restauration rapide
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Le classement des 50 premières entreprises du secteur 1/3
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Le classement des 50 premières entreprises du secteur 2/3
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Le classement des 50 premières entreprises du secteur 3/3
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L’état général du marché Les perspectives de marché



Des perspectives de croissance pour 2012 malgré la crise



Malgré la crise, ou grâce à la crise, le secteur de la restauration rapide devrait connaitre une croissance en 2012. « Après une augmentation légèrement supérieure à 4% en 2010, le chiffre d’affaires devrait encore croître d’environ 4% par an entre 2011 et 2012 pour établir un nouveau record historique ». En effet, la restauration rapide est mieux adaptée aux modes de vie et au budget des consommateurs : « La restauration rapide, dont le ticket moyen est trois fois moins élevé que dans la restauration traditionnelle, a ainsi bénéficié en partie d’un transfert de clientèle» Source Xerfi
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Le réseau PeGast



Les points de vente en propre



Le réseau compte aujourd’hui 2 points de vente en propre



Ville



Contact



Date ouverture du point de vente



PARIS



Avenue Marceau 75008 PARIS www.pegast.fr



Novembre 2002



Avenue Kléber 75016 PARIS



25 janvier 2012



Centre Ville



PARIS Centre Ville
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Les franchisés du réseau



Les membres du réseau Les adresses indiquées ci-dessous correspondent aux adresses des établissements ouverts au jour de présentation de ce DIP. Pour les autres franchisés figure l’adresse email afin que le candidat puisse contacter ces personnes.



Ville Paris



Nom du franchisé Hadda LABBE



Date de signature



Contact 06 62 10 52 93



Clermont Ferrand



Juin 2011



Date d’ouverture du point de vente 16 avril 2012



Juin 2011



Nantes



Bernard FOURAGE



02 51 72 37 36



Juillet 2011



Nice



Alexis ARGENTI



06 49 32 44 38



Novembre 2011



Les membres ayant quitté le réseau Aucun membre n’a quitté le réseau.



Ville



Nom du franchisé



Contact



Date de signature



Date d’ouverture du point de vente



Clermont Ferrand
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Les entreprises vendant les mêmes services ou produits dans la zone d’implantation



• Les autres produits vendus par « PeGast » sont le fruit d’une sélection parmi une gamme de fournisseurs. • Ces mêmes produits sont vendus par les autres acteurs du marché de la boulangerie, il ne nous est impossible de connaitre avec précision la présence de revendeurs de produits en vente chez « PeGast » dans la zone d’activité de l’implantation



Paraphe



DIP - Informations Obligatoires



36



Les informations contractuelles



Les informations contractuelles 1



Durée du contrat • Cf projet de contrat §8.1



2



Conditions générales de renouvellement • Cf projet de contrat §8.2



3



Conditions générales de résiliation • Cf projet de contrat §8.5



4



Conditions générales de cession • Cf projet de contrat §8.4



5



Champs des exclusivités • Exclusivité territoriale et de clientèle : Cf projet de contrat §7.1.1 • Exclusivité de communication : Cf projet de contrat §7.1.2



6



Clause de non concurrence • Cf projet de contrat §7.3



7



Clause de non affiliation • Cf projet de contrat §7.4
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Les informations financières



Les investissements initiaux



La nature et le montant des dépenses et investissements spécifiques à l'enseigne ou à la marque que la personne destinataire du projet de contrat devra engager avant de commencer l'exploitation sont d’environ 270 000€ dont



Investissement Pas de porte Travaux et aménagements Immobilisation incorporelles Droit d'entrée Dépôt de garantie Dépenses avant ouverture Frais d'agence immobilière Formation initiale interne Assistance à l'ouverture Publicité de lancement Stock Initial Trésorerie initiale Total Investissement



Montant HT 150 000 56 000 31 000 25 000 6 000 40 000 7 000 7 500 7 500 10 000 2 000 6 000 277 000



Les pas de portes payés sur Paris( Kleber, Anjou) et sur Nantes vont de 120 000 à 200 000€. Le poste « travaux et aménagements » correspond aux montants constatés dans le point de vente pilote « Marceau ».
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Les paramètres financiers Un échange équilibré Le Franchisé reçoit



Le Franchiseur perçoit



Une marque



Une redevance initiale forfaitaire



Une assistance pendant toute la durée du contrat



Une Royalty



Un savoir-faire



Une redevance communication



Redevances et investissements contractuels Redevances



Au démarrage



Investissements contractuels



• Droit d’entrée: 25 000€



• Investissement: 277 000€



• Assistance avant ouverture : 7 500€



• Apport personnel 100 000€



• Formation initiale: 7 500€ Pendant toute la durée du contrat



• Royalties : 5% du CA HT • Redevance communication : 0,3% du CA HT



• Communication locale : 2,7% du CA HT



Tout les montants sont entendus HT
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Les annexes



Les annexes Les comptes d’exploitation



Bilan 1/2
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Bilan 2/2
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Compte de résultat 1/2
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Compte de résultat 2/2
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Les annexes Les licences de marque



La demande d’enregistrement des marques: « PeGast », « Cuisignon » et « Gastronomie nomade »
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La demande d’enregistrement des marques: « PeGast », « Cuisignon » et « Gastronomie nomade »
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La demande d’enregistrement des marques: « PeGast », « Cuisignon » et « Gastronomie nomade »
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Les annexes L’état local du marché
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