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Résumé de la conférence "Commissions Maximums" Comment doubler votre chiffre d'affaires avec votre trafic actuel !



Au programme : 1. Nos 5 stratégies pour réaliser un maximum de ventes pendant un lancement 2. Échanges, retours d'expériences et questions/réponses 3. Les résultats de notre dernier lancement en novembre 2012 4. Les détails du lancement de Mars 2013
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1. Comment réaliser un maximum de ventes lors d'un lancement de produit ? 1.1 Un lancement de produit, qu'est-ce que c'est? Voyez le lancement comme la sortie d'un gros film au cinéma ! Pour écouler toutes les places le jour de la sortie, vous DEVEZ créer une anticipation sur votre marché, de l'engouement à l'égard de votre film ! Et vous réalisez cela avec une bande annonce bien ficelée et une large couverture médiatique de l'événement. On peut transposer cela à notre marché. La bande annonce, c'est nos vidéos de lancement. Des vidéos gratuites crées dans le but d'éduquer les prospects mais aussi et surtout ... Dans le but de leur donner envie de voir la suite, le produit, la formation payante. L'équivalent du « film » au cinéma. Enfin la couverture médiatique, ce sont les affiliés qui relayent l'information et qui encouragent leurs prospects à participer au lancement, à laisser des commentaires, etc … En pratique, lors d'un lancement de produit, on diffuse 4 vidéos (10 à 20 minutes chacune) à intervalle régulier sur une période de 7 jours environ. Le contenu des vidéos que l'on diffuse doit être alléchant pour le visiteur afin de susciter son intérêt. Il faut donc essayer de rendre service au visiteur seulement avec le contenu gratuit. Idéalement, le contenu gratuit doit déjà lui permettre d'obtenir ses premiers résultats positifs ! Le reste étant détaillé dans le produit qui sera vendu. Et donc logiquement, vient la dernière vidéo, celle de l'ouverture des ventes. Les ventes restent ouvertes 7 jours environ ou jusqu'à écoulement des places disponibles. Pourquoi poser une limite dans le temps ? Tout simplement pour forcer le prospect à prendre une décision. Acheter ou rater l'occasion. On ne souhaite pas lui donner l'opportunité de reporter « à plus tard ». C'est l'une des clés du succès du lancement de produit. Pour autant, il ne s'agit pas de « forcer la main » aux prospects ni même de leur faire regretter leurs achats. On se permet de « mettre la pression » au prospect car on lui donne également l'occasion de changer d'avis si le produit ne lui convient pas. (Période de garantie « Satisfait ou remboursé »).



1.2 Les 5 stratégies Lors d'un lancement, utilisez tous les canaux de diffusion et de distribution dont vous disposez pour maximiser vos commissions. Mettez en place des stratégies simples et efficaces comme celles que je vais vous présenter.



1.2.1 Stratégie 1: Connectez votre site web au lancement La première chose à faire pour son lancement est de mettre son site web en ligne mais bien entendu, le site dont avoir un design efficace et des appels à l'action pour guider le prospect. 1.2.1.1 Création des bannières pour vos espaces publicitaires



Une bannière publicitaire est la première chose que vos prospects voient. Pour créer des bannières publicitaires à pas cher, il y a les sites suivants : 3



•



Bannersnack (pour les faire soi-même)



•



20dollarbanners (pour les déléguer à un pro)



•



rightbanners.com (pour les déléguer à un pro)



•



…



Une bonne bannière doit posséder un appel à l'action. 1.2.1.2 Création des articles sur votre blog



Quand on crée un blog, on le fait pour gagner de l'argent. Il doit donc forcément contenir du contenu, une structure et forcément un appel à l'action. Lors du lancement, le contenu peut prendre plusieurs formes. Il peut être fourni par le vendeur (celui qui organise le lancement). Vous pouvez également faire des commentaires constructifs sur les vidéos de lancement, avec toujours le souci de glisser un appel à l'action à un moment ou à un autre. La structure du contenu peut se faire comme suit : •



Pourquoi ?: Motiver vos prospects. En montrant ce qu'ils ont à gagner ou l'occasion qu'ils sont en train de louper.



•



Quoi : Raconter la logique derrière le produit, en appuyant avec des chiffres pour montrer que ça marche et bien entendu les statistiques qui en découlent. En gros, l'histoire derrière le contenu.



•



Comment : Montrer le chemin pour arriver au résultat souhaité. Donc les choses à faire étape par étape pour arriver au résultat. La recette !



•



Et si : Levez une à une les objections que vos prospects pourraient avoir. Dans le seul et unique but que le prospect passe à l'action (en cliquant sur votre lien d'affiliation et en achetant le produit...).



Et encore et toujours, le fameux appel à l'action pour que le prospect achète le produit en mettant un lien ou des liens régulièrement dans le contenu. Il faut que vous incitiez vos prospects à aller le plus rapidement possible sur la du vendeur. C'est sur sa page que se fera le travail de conversion ! Votre rôle est de « vendre » le clic ! 1.2.1.3 Envoi d'e-mails



En général, les affiliés ont juste à envoyer les e-mails du lancement fournis par le vendeur. Donc il n'y a quasiment rien à faire ! Bien entendu, il est mieux de faire des e-mails personnalisés pour améliorer vos résultats et vos chances de convertir. IMPERATIF : Testez tous vos e-mails avant de les envoyer. Cliquez bien sur chaque lien pour vérifier qu'il fonctionne. Ce serait dommage de rater bêtement des ventes à cause d'un lien qui ne fonctionne pas ! Encore une fois, le plus important dans les e-mails, c'est les appels à l'action avec les liens associés. 1.2.1.4 Publiez des mises à jour sur Twitter et Facebook



Vous avez un compte Twitter ou un compte Facebook ? Utilisez le ! Les gens ayant tendance à 4



partager pas mal de choses sur ces réseaux, ça permet d'avoir plus de visibilité mais surtout de propager le buzz généré par le lancement sur d'autres canaux. Donc un tweet court faisant un appel à l'action, dans lequel vous aurez mis un lien est une chose qui est à faire pendant un lancement. Il en va de même pour Facebook ou tout autre réseau social sur lequel vous êtes présent. Une image convertit un peu mieux qu'un simple message sous Facebook.



Illustration 1: Appel à l'action en image sur Facebook



1.2.1.5 Vidéos sur YouTube



Les sites de partage de vidéos comme YouTube ou DailyMotion pour les plus connus sont des sources des trafic non négligeables quand ils sont utilisés correctement. Créez donc des vidéos et optimisez vos vidéos pour générer du trafic. L'appel à l'action en vidéo se fait de manière orale, écrite et visuelle. La vidéo ne doit pas durer trop longtemps. 2 à 5 minutes suffisent. En tapant par exemple sur YouTube « Séduire en ligne », on remarque qu'il y a aucun résultat vidéo qui apparaît. Il y a beaucoup moins de concurrence sur les vidéos en général. Il faut bien entendu mettre les bons mots clés dans la vidéo (titre, description...) et mettre un lien dans la partie description pour générer du trafic supplémentaire. 1.2.1.6 Publicité payante ou pas ?



Devez-vous utiliser de la publicité payante (Adsense, Facebook, achat de liens, communiqué de presse...) ? Oui si vous avez déjà une stratégie marketing globale qui colle au produit du vendeur. Non si vous partez de 0. Vous n'aurez pas le temps d'optimiser vos publicités que le lancement sera déjà terminé ! 1.2.1.7 Utilisation des redirections



Il est recommandé d'utiliser le plugin Wordpress de redirection « Redirection »
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Illustration 2: Image pour le plugin wordpress Redirection Ce plugin permet de compter le nombre de clics mais surtout de faire des redirections quand les liens utilisés pour le lancement ne sont plus utilisés.



1.2.2 Stratégie 2: Créer une alliance C'est bien connu, l'union fait la force ! Lors d'un lancement, cela est encore plus vrai car à taux de conversion constant, plus du trafic va sur une page de vente et plus il y a de l'argent à gagner. Il est donc important de créer des partenariats, des alliances avec les autres affiliés si vous n'êtes pas assez fort pour faire seul la promotion du produit du vendeur. Profitez des lancements pour rentrer en contact avec de nouvelles personnes. Vous pourrez vous diviser les taches tout en maximisant les résultats.



1.2.3 Stratégie 3: Bâtir votre propre liste de prospects pendant un lancement Vous n'avez pas encore de liste de prospect ? Profitez du lancement pour bâtir cette liste. Utilisez le contenu que vous rédigez pour le lancement comme un aimant à prospect. Dans l'optique de vendre d'autres produits plus tard.



1.2.4 Stratégie 4: Proposer un bonus Il est intéressant de proposer un bonus car cela va inciter les prospects à utiliser votre lien en priorité. Et si les prospects utilisent votre lien au lieu de celui du voisin, vous avez plus de chances de toucher des commissions ! Les bonus que vous pouvez proposer peuvent être : •



Un e-book ou un guide



•



Un webinar (conférence en ligne)



•



Une série de vidéo



•



Etc …



Pour qu'il soit efficace, le bonus doit être complémentaire à la thématique du vendeur.



1.2.5 Stratégie 5: Mesurer l'efficacité de vos efforts Mesurez toujours votre retour sur investissement. Si vous faites 25 ventes en envoyant des e-mails et 2 en créant des mises à jour Facebook … Il sera intéressant de savoir combien de temps 6



consomme chacune de ces activités. Et si vous touchez plus de commissions en abandonnant Facebook pour vous concentrer sur l'envoi de plus d'e-mails ! C'est de l'optimisation tout ce qui a de plus simple. Faites « plus » de ce qui marche et moins ou pas du tout de ce qui ne marche pas ou pas bien. Pour mesurer votre retour sur investissement, vous pouvez utiliser les outils suivants : •



Utilisation de redirections pour compter le nombre de clics



•



Google Analytics



•



Google Experiment



•



Vertster.com



Et si rien n'a l'air de fonctionner ... Vous pouvez utiliser Clicktale pour voir ce que font vos prospects sur vos pages.



2. Partager les résultats du lancement de Novembre En novembre dernier, nous avons réalisé un lancement interne avec Alexandre Roth de LifeStyleConseil. Nous avons lancé une nouvelle formation en ligne "Séduire naturellement" à partir de sa liste e-mail, son forum, son facebook et son site web. Le lancement a provoqué beaucoup d'enthousiasme de la part des prospects avec plus de 817 commentaires. Le chiffre d'affaires généré a été de 30 500€ environ. Deux produits ont été vendu. Un produit haut de gamme (l'accès en ligne à la formation) et un autre plus accessible (guide PDF). Le taux de conversion pour le produit haut de gamme a été de 2,47%, soit 79 ventes sur 3189 visiteurs sur la page de vente. Pour le produit bas de gamme, 84 ventes pour 1844 visiteurs, soit un taux de conversion de 4,55%. Les demandes de remboursement ont été assez peu nombreuses (moins de 10%) par rapport à la moyenne du secteur. Nous avons également proposé aux acheteurs d'autres produits de la gamme LifeStyleConseil. Au total, les ventes additionelles ont rapporté un peu plus de 3000€ de ventes supplémentaires. Potentiellement, vous auriez pu, en tant qu'affilié, vous partager 12750€ (50% de taux de commission HT). Et pour ce nouveau lancement en Mars, nous espérons vous faire gagner bien davantage !



3. Les détails du nouveau lancement Le nouveau lancement aura lieu le 5 mars 2013 pour la première vidéo. Notre programme « Séduire en ligne » sera vendu 327€ TTC, soit 274€ HT. Le taux de commission est de 50% HT, cela représente 137€ environ par vente. Tout cela se fera à travers la plateforme d'affiliation ClickBank. Vos prospects sont couverts par notre garantie 60 jours « Satisfait ou remboursé ». Ils ne prennent donc aucun risque en essayant la formation. Vous n'avez 7



donc rien à craindre pour votre réputation ! Il y aura des lots à gagner à travers les concours suivants : •



Concours du meilleur e-mail



•



Concours de l'affilié qui amène le plus de prospects sur une période donnée



•



Concours de l'affilié qui amène le plus de clients sur une période donnée



•



Des lots à partir de la première vente !



1 vente : Champagne 5 ventes : Chèque cadeau Amazon de 50€ 10 ventes : Kindle 20 ventes : Tablette 7" Kindle Fire ou casque HiFi AKG K240 Mk II 30 ventes : iPod nano 40 ventes : Caméra GoPro Hero 3 ou PS3 50 ventes : Téléphone Nexus 4 ou Wii U 100 ventes : TV 3D 32" Samsung UE32ES6300 ou Appareil photo Panasonic Lumix FZ200 Le déroulement du lancement va se faire sur 15 jours, avec 7 jours pour créer de la valeur ajoutée et créer de la confiance et 7 jours pour vendre. Il y aura des relances pour augmenter les ventes et donc vos commissions. L'état d'esprit nécessaire ? Positif, avoir l'envie de rendre service à vos prospects. De notre côté, nous nous chargeons de leur apporter un maximum de valeur et de résultats avec les femmes.



Conclusion Lors du lancement qui démarre le 5 mars 2013, mettez toutes vos chances de votre coté. Appliquez les stratégies développées au cours de cette conférence. Elles sont simples, et elles fonctionnent ! Et je compte bien les utiliser sur mes propres listes de prospects !
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