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I.



Le marché de la vente au numéro en 2016



Selon les derniers chiffres communiqués par le CSMP1 sur l’année complète 2016, le chiffre d’affaires de la vente au numéro s’établit à 1,703 milliard d’euros, soit une baisse de -7% Vs 2015. Au détail, les quotidiens nationaux, qui représentent 18% du chiffre d’affaires des messageries, voient leurs ventes valorisées baisser de -6,5% à 311 millions d’euros, alors que les ventes en exemplaires baissent de près de -11%. Côté magazines, les résultats mettent en exergue les bonnes performances des titres à longue périodicité (supérieure à trimestrielle) dont les ventes augmentent de +2,5% en volume comme en valeur.



II.



Les résultats MLP en 2016 A. • • • • •



Les chiffres à retenir 3 433 titres distribués (+0,7%) 326 millions d’exemplaires distribués (-12,5%) 139 millions d’exemplaires vendus (-17,9%) 380 millions d’euros de chiffre d’affaires (-17,2%) en France métropolitaine 28 millions d’euros de chiffre d’affaires à l’export



A noter que l’année 2015 a été marquée par les volumes exceptionnels liés à Charlie Hebdo en réaction aux attentats. Les quantités étaient donc anormalement élevées cette année-là.



La répartition du mix produit MLP reste stable Vs 2015 avec 91,1% du chiffre d’affaires réalisés par les publications.



Figure 1 - Répartition des ventes en € par catégorie



1



CSMP : Conseil Supérieur des Messageries de Presse
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B.



Les chiffres clés par famille de presse en 2016



Les 3 premières familles MLP représentent 38% du chiffre d’affaires : 



La famille SPORTS-AUTO-LOISIRS se hisse au 1er rang avec 13,7% du chiffre d’affaires MLP. Ses ventes prix fort sont en baisse de -7,6% mais diffèrent selon les segments. Plusieurs d’entre eux progressent en chiffre d’affaires, notamment les titres de Sports aériens (+24,4%) et d’Auto généraliste (+6,6%). Malgré quelques succès liés à l’Euro 2016, le segment Football enregistre des résultats en € en baisse de -11,6%.







La famille ACTUALITES GENERALES redescend à la 2ème place avec 12,6% de part de marché : l’essoufflement de l’effet Charlie constaté en 2015 explique la perte de la 1ère place. Cette baisse provoque la hausse mécanique des parts de marché des autres familles du portefeuille. La famille profite néanmoins de la presse Consumériste qui continue de progresser de façon importante (+14,4%).







Les magazines dédiés à la TELEVISION conservent leur 3ème place avec 12% de part de marché. Après avoir résisté en 2015, cette presse réduit son chiffre d’affaires de -5,8% en 2016.



Les 4 familles suivantes pèsent aussi 38% du chiffre d’affaires MLP : 



Dans un contexte de baisse du marché à deux chiffres (-17,2%), les FEMININS résistent (-3,2%). Seuls les titres Enfant/Parent progressent (+14%). On notera aussi que les segments Généraliste femme et Séniors se maintiennent grâce aux récentes nouveautés.







La famille MAISON ET ART DE VIVRE résiste également (-2,3%) avec notamment la progression en chiffre d’affaires de deux segments complémentaires : le Bricolage (+21%) et la Décoration (+5,4%). D’autres centres d’intérêt comme le Jardinage ou encore les Autres techniques créatives (MOLLIE MAKES, CREATIVE, IDEES A FAIRE) sont aussi en croissance (respectivement +1,2% et +12,8%).







Les LUDIQUES (Mots croisés, Sudoku, etc.) ont généré autant de chiffre d’affaires en 2016 qu’en 2015. On note toutefois un ralentissement de la croissance enregistrée par cette famille depuis plusieurs années.







La famille ART ET CULTURE voit ses ventes en € baisser de -10%. Les titres de Cinéma/Actu DVD et d’Histoire sont particulièrement impactés (respectivement -35% et -15%). A l’inverse, deux segments progressent de +9% : celui des BeauxArts/Graphisme et celui de l’Actualité musicale marqué par le décès de nombreuses personnalités au cours de l’année écoulée (Bowie, Prince).
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III.



Le réseau de vente



A ce jour, 67 dépôts assurent la distribution des publications auprès des 24 000 points de vente répartis sur l’ensemble du territoire métropolitain. 



Les commerces de presse spécialisés restent le premier circuit de vente, avec 10 670 magasins réalisant plus de 50% du chiffre d’affaires MLP.







Les 2 700 rayons intégrés en Grande Surface Alimentaire gagnent +2,5 points de part de marché sur les autres magasins de presse. Ils pèsent près de 28% du chiffre d’affaires MLP et enregistrent une baisse des ventes moins marquée que tous les autres circuits de distribution.







L’enseigne Relay représente un peu plus de 9% du chiffre d’affaires MLP et enregistre des résultats conformes à la tendance du marché.







L’activité des 575 kiosques et des 9 250 commerces non spécialisés et linéaires de capillarité (PVC, PVT…) – dopée par les ventes de presse d’actualité en 2015 – se dégrade de près de -30% en 2016.



Figure 2 - Le réseau de vente en France
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IV.



L’export



En 2016, le nombre de titres distribués à l’export a augmenté de +4% : 1 424 magazines ont été distribués dans 78 pays et cela a généré 28 millions d’euros, soit 7% du chiffre d’affaires MLP. La moitié de l’activité se concentre sur la Belgique et la Suisse avec respectivement 32% et 20% du chiffre d’affaires. Les trois premières familles de presse à l’export sont ACTUALITES, SPORTS et FEMININS : elles concentrent 53% des ventes en €.



V.



La consommation de presse en France



En 2016, la fréquentation des points de vente de presse baisse de -7% par rapport à 2015. Une diminution nettement plus prononcée sur le premier semestre, qui s’explique principalement par l’effet Charlie Hebdo de 2015. L’été, et notamment le mois d’août, la fréquentation atteint un pic de +20%. Le lundi reste le jour le plus dense de la semaine avec 17% de la consommation hebdomadaire. Le panier moyen d’un acheteur de presse est de 2,38€ en 2016, soit une hausse de +0,20€ Vs 2015.
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