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I.



Le marché de la vente au numéro en 2014



D’après les derniers chiffres officiels communiqués par le CSMP1, le chiffre d’affaires de la vente au numéro s’établit à 1,851 milliard d’euros, soit une baisse de -4,5% Vs 2013. Une baisse mieux maîtrisée en valeur qu’en volume, puisque les ventes en exemplaires ont perdu -6,7%. Si la baisse concerne toutes les catégories de produits, elle semble moins importante pour la presse quotidienne nationale dont le chiffre d’affaires ne baisse que de -3,2%, contre -5% pour les magazines. Cet écart n’est dû en réalité qu’à l’inflation des prix de vente des quotidiens, car ces derniers ont, comme la presse magazine, perdu -9,4% de ventes en exemplaires. En ce qui concerne les publications, les magazines trimestriels et plus font de la résistance et affichent des résultats encourageants dans un contexte difficile : -1,8% en valeur et -1,2% en volume.



II.



Les résultats MLP en 2014



L’année 2014 est pour MLP, une année marquée par l’érosion des ventes des magazines qui s’est poursuivie et aussi par les transferts de messagerie vers la concurrence. Les chiffres à retenir : • •



3 220 titres distribués (-15,3%) 430 millions d’euros de chiffre d’affaires (-22,2% et -8,8% à périmètre constant) hors produits de diversification en France métropolitaine (37,3 millions d’euros sont également réalisés à l’export).



La répartition des ventes prix fort par catégorie illustre la prédominance des publications dans le portefeuille MLP (94,7 % contre 83% en 2013).



Figure 1 Répartition des ventes en € par catégorie



1



CSMP : Conseil Supérieur des Messageries de Presse
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Les chiffres clés par famille de presse Les transferts de messagerie ont modifié la répartition par famille de presse, mais dans l’ensemble, l’ordre est respecté : 







































Toujours à la 1e place, la famille SPORT/AUTO/LOISIRS détient 13,7% du chiffre d’affaires total. Elle affiche des évolutions conformes à celles de la presse magazine, entre -9 et -7%. On observe toutefois, des évolutions en hausse pour certains segments : c’est le cas des revues de motos anciennes (collection & prestige) et des sports aériens. Le football aura également été à l’honneur en 2014 lors de la Coupe du monde. Enfin, la presse consacrée à la pratique de la course à pied reste dynamique en termes d’offre produits. o ACTUALITÉ : c’est la 2e famille du portefeuille MLP avec 12,1% de part de marché en chiffre d’affaires. La famille accuse une baisse de -9% en valeur, relativisée par l’arrivée de nouveaux titres. o TELEVISION est la 3e famille avec 11,5% de chiffre d’affaires. La situation demeure difficile et les évolutions sont négatives, comprises entre -9% et -6%. o Les FEMININS rétrogradent à la 4e place du portefeuille MLP et perdent -30% de leur chiffre d’affaires, conséquence des transferts de messagerie. En revanche, à périmètre constant, la presse féminine distribuée par MLP résiste bien (-3,5%), grâce notamment aux magazines de santé et surtout au renouveau de la presse bien-être, entre mandalas et méthodes anti-stress. o 5e famille du portefeuille avec 9,4% en chiffre d’affaires, la famille MAISON ART DE VIVRE subit une baisse sensible de ses ventes et perd plus de 14% de son chiffre d’affaires. En cause, les contre-performances de la presse cuisine et décoration. Seuls les magazines de bricolage et de jardin semblent épargnés. o La presse PEOPLE a accueilli un grand nombre de nouveautés permettant à la famille de croître de +11% en chiffre d’affaires. o Les LUDIQUES sont la 7e famille MLP avec une part de marché en chiffre d’affaires de 7,6%. C’est aussi une des rares familles qui progresse encore cette année (+2,8% en chiffre d’affaires). o Les familles ART ET CULTURE et INFORMATIQUE sont respectivement 8e et 9e et sont également en baisse. A noter toutefois, le dynamisme de la presse histoire qui a proposé une offre large sur les différentes commémorations des deux guerres mondiales en 2014. o La presse ENFANT, 10e du portefeuille, se distingue par sa créativité et progresse de +2,3% en chiffre d’affaires. o Les cinq dernières familles représentent 10% du chiffre d’affaires et affichent des résultats en baisse.
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III.



Le réseau de vente



115 dépôts de presse et 26 386 points de vente couvrent le territoire métropolitain. En 2014, le parc presse a perdu 576 magasins, déplorant 870 fermetures contre 294 ouvertures. 















IV.



Les marchands traditionnels restent le premier circuit de vente, avec moins de 20 000 commerces réalisant près de 60% du chiffre d’affaires presse France. Les spécialistes résistent davantage à la crise que les petits magasins. o Les 2 827 rayons intégrés (GSA, enseignes culturelles) sont la seule catégorie à progresser en nombre (+15 linéaires). La part de marché est stable autour de 25%, la baisse des ventes se maintient. o L’enseigne Relay conserve un réseau constant et des performances conformes à la tendance du marché. o 600 kiosques et 2 500 revendeurs complètent le réseau.



L’export



En 2014, 1 387 magazines ont choisi d’être distribués à l’export dans 87 pays et cela a représenté 37,3 millions d’euros, soit 8% du CA MLP. L’essentiel de l’activité se concentre sur la Belgique et la Suisse avec 51% du chiffre d’affaires. Les 3 premières familles de presse à l’export sont les familles PEOPLE, ACTUALITE et SPORTS.



V.



La consommation de presse en France



En 2014, le panier moyen d’un acheteur de presse est de 2,16 euros en moyenne (toutes presses confondues). La fréquentation des points de vente est en baisse de 6% Vs 2013, la journée la plus dense de la semaine étant le lundi avec plus de 17% de la consommation hebdomadaire.



Figure 2 - La répartition des ventes et du nombre de clients moyen par jour de semaine Note de synthèse - 21/05/2015
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