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Le cas particulier du blog et son importance dans une stratÃ©gie Web marketing en. BtoB. Focus sur les principaux rÃ©seaux sociaux et leurs fonctionnalitÃ©s BtoB :. 
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Kinoa - 32 Rue Arago - 92800 PUTEAUX | Tél. : 01 78 14 13 39 | @kinoa



Objectifs de la formation • • •



Définir sa stratégie et cibler les réseaux BtoB adéquats en fonction de ses objectifs prioritaires Améliorer ses pratiques sur les médias sociaux existants en découvrant toutes les « fonctionnalités BtoB » Booster le ROI et les retombées business de sa stratégie médias sociaux.



Les plus de la formation Des techniques et études de cas concrètes pour se démarquer sur les médias sociaux BtoB



Programme de la formation Sur 1 jour.



Les bases des médias sociaux en BtoB : impacts sur les stratégies digitales • • • •



Les différences entre les médias sociaux et les réseaux sociaux Les cas d’usages des réseaux sociaux en BtoB : le storytelling, le brand content, l’eréputation, l’influence, le recrutement, la veille, la vente… L’impact d’une présence « sociale » sur le référencement naturel (SEO) Le cas particulier du blog et son importance dans une stratégie Web marketing en BtoB



Focus sur les principaux réseaux sociaux et leurs fonctionnalités BtoB : •



Kinoa



Facebook, un réseau inutile ?
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• Linkedin, Viadéo • Twitter • Pinterest • Youtube, Dailymotion, Vimeo • SlideShare • ScoopIt / Timely • Google+ Etude de cas : analyse d'exemples de communautés professionnelles Cas pratique : définissez votre stratégie pour créer et animer votre réseau social, Quelles ressources ? Quels objectifs ? BtoB ou B to small-B quels médias choisir ? Sur quoi investir ?



Qui doit être le porte-parole de l'entreprise sur les médias BtoB ? • • •



Comprendre le rôle des dirigeants et le personal branding (valoriser et utiliser l'image des dirigeants pour servir l’entreprise) Comprendre le rôle du marketing et de la communication Comprendre le rôle des équipes commerciales sur les réseaux sociaux



Générer des leads commerciaux en BtoB • • •



Augmenter le nombre de contacts entrants grâce aux réseaux sociaux Utiliser les contenus pour capturer des leads et les pré-qualifier Les différents formats publicitaires disponibles



S’organiser et mesurer l’efficacité de ses actions • • • •
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Le rôle des plate-formes de publication (HootSuite, Agora Pulse, Buffer…) Comment monitorer, mesurer ses actions ? Quels indicateurs quantitatifs et qualitatifs? Quels sont les outils de pilotage à mettre en place ? Quelles interprétations donner? Quelle place pour le ROI?
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Bonnes pratiques au travers de business cases BtoB •



Etude de cas : analyse de l’organisation globale d’une campagne BtoB



A qui s'adresse cette formation ? Directeur et responsable marketing - Responsable génération des leads en BtoB - Directeur et responsable communication - Responsable nouveaux médias - Community Manager Responsable Internet et communautés - Chef de groupe - Chef de marque - Chef de produit Chef de projet - Responsable et directeurs commerciaux…
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Les formateurs Gaëlle Céalac



Chef de Projet WebMarketing



"



Gaëlle accompagne les entreprises dans leur stratégie digitale : acquisition de trafic (SEO, blog, médias sociaux), génération de leads (call-to-actions, landing pages), analytics mais aussi eréputation et Community Management... Digitale active, elle participe au blog Kinoa et tweete sans relâche sur les nouveautés webmarketing. Suivez Gaëlle sur Twitter: @little_gallou ou sur LinkedIn ou



Stéphane Truphème Directeur associé



"



Stéphane a co-fondé Kinoa en juin 2000. L’agence, spécialisée en marketing digital B2B, offre des solutions de performance digitale: Inbound Marketing, référencement naturel (SEO), marketing automation, délégation de ressources « digitales », création de contenu, médias sociaux, eréputation… Stéphane est persuadé que l’humain est un atout fondamental pour les entreprises qui souhaitent faire face aux enjeux de la transformation digitale. C’est la raison pour laquelle son agence propose des formations. Suivez Stéphane sur Twitter: @trupheme ou sur LinkedIn
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Tarif & réservation Le prix de la formation sur 1 jour est de 1 200 euros HT. Pour réserver, vous pouvez contacter directement Nathalie Beauchamp : • •



Email : [email protected] Tél : 06 81 74 40 60



Cette formation peut être prise en charge dans le cadre du DIF (Droit Individuel à la Formation). Numéro d’organisme de formation 11 75 46829 75 – cet enregistrement ne vaut pas agrément de l’Etat. N’hésitez pas à nous contacter pour toutes questions.
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