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Stootie prend Paris avec sa nouvelle campagne de communication !



Après une année riche pour l’une des start-up françaises les plus attractives du moment, Stootie annonce une nouvelle identité de marque ainsi qu’une grande campagne de communication pour être connu de tous les parisiens. Depuis sa création il y a 6 ans par le visionnaire Jean-Jacques Arnal, Stootie a déployé ses ailes et conquit le marché français. Après deux levées de fonds et la barre du million d’abonnés passée, Stootie entre dans une nouvelle ère et présente sa nouvelle identité de marque au travers d’une vaste campagne de communication dans le métro parisien et sur les réseaux sociaux. Objectif affiché : Prendre Paris. À partir du 9 octobre et jusqu’au 22 novembre, les parisiens pourront découvrir dans le métro la toute nouvelle campagne de marque. C’est en collaboration avec les équipes de l’agence Carré Noir (l’agence de Branding et Design du groupe Publicis) que Stootie a travaillé, avec pour objectif de faire connaître le leader des applications de services entre personnes à tout Paris ! Partant du concept créatif de «People Energy», le nouveau logo illustre la façon dont Stootie met les personnes en relation pour libérer leurs énergies et révéler les talents. Identité dynamique, cinétique, vibrante, la marque est à l’image de la start-up et du million de personnes qui ont rejoint sa communauté, captivante. La marque revoit aussi son concept éditorial avec un nouveau ton, simple, direct et joyeux. C’est évidemment avec le soutien et la participation de sa communauté que Stootie a imaginé cette campagne, c’est pourquoi on retrouve les plus emblématiques de ses membres dans la campagne d’affichage du métro parisien et sur les réseaux sociaux. Trois Stooters ont été castés pour devenir les égéries de cette campagne :



Anastasia : Maquilleuse professionnelle et coiffeuse Seny : Bricoleur Alban : Déménageur



COMMUNIQUÉ DE PRESSE



Identité dynamique, polymorphe, vibrante,



People energy Autant de talents réactifs et impliqués, représentatifs des expertises disponibles sur la plateforme pour simplifier la vie quotidienne. En parallèle de cette grande campagne de communication et de la création d’un tout nouveau logo, Stootie offre à ses abonnés une nouvelle version du site.



la marque est à l’image de la start-up et du million de personnes qui ont rejoint sa communauté, captivante.



Les designers ont ainsi travaillé sur une refonte totale de la charte graphique web pour offrir une expérience plus rapide, plus simple et plus intuitive. Le site propose maintenant plus de 350 catégories, contre 20 sur l’ancienne version. Un système d’assistant intelligent a également été développé, pour accompagner les utilisateurs et les aider à formaliser leurs besoins. Ainsi, lors d’une demande pour un déménagement, l’assistant posera plusieurs questions : «Combien de pièces ? Un réfrigérateur est-il à transporter ? Combien d’étages y a-t-il à monter ?» afin de permettre aux offreurs de répondre à la demande de la manière la plus pertinente possible. Avec cette grande campagne, Stootie a pour ambition de «prendre Paris» et de démontrer aux Parisiens la puissance de la communauté, la rapidité de réponse (10 minutes en moyenne à Paris) ainsi que la diversité des services offerts par la plateforme. L’objectif très clair pour la marque : devenir l’appli réflexe pour tous les types de services. La marque est en effet convaincue que tous les parisiens peuvent se retrouver dans la proposition de valeur de Stootie : répondre à l’ensemble des besoins, au meilleur prix et dans un temps record. S’il ne devait rester qu’une application dans tous les téléphones ce serait donc celle-ci !



Ci-dessous les dates de la campagne : MÉTRO 1re vague : du 9 au 18 Octobre 2e vague : du 15 au 22 Novembre



DIGITAL 1 vague : du 9 Octobre au 30 Novembre



À propos Avec plus d’1 million de personnes partout en France, trouvez rapidement la personne qu’il vous faut, pour tous vos besoins et au meilleur prix ! Besoin de déménager un studio, prendre des cours de japonais, réparer une fuite de lave-linge ou trouver un coach sportif, Stootie c’est l’app du quotidien qui connecte plus d’1 million de Stooters en France, directement et simplement. Une fois les missions publiées, les réponses arrivent en moins de 10 min en Ile-de-France. Réponses garanties ! Retrouvez Stootie sur iOS, Google Play et Stootie.com



C O N TA C T P R E S S E Le Public Système PR Chloé Réauté 06 18 27 15 79 - [email protected] Allison Dupas 01 41 34 21 30 - [email protected]



Stootie Laetitia Grossemy 06 98 01 97 61 – [email protected]
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8 PERON STOOTIE V2 --ok.key 

UNE MIGRATION. MAIS PAS Ã€ N'IMPORTE QUEL PRIX ... MIGRATION DES MODÃˆLES EN SWIFT ... MIGRATION EN DOUCEUR. â€¢ Ã‰criture des nouvelles ...
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Stootie • Les chi res de l'été 2018 Stootie a connu une 

Une fois les demandes publiées, les réponses arrivent en moins de 10 min en Île-de-France. Réponses garanties ! Retrouvez Stootie sur iOS, Google Play et ...
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