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#Q30Challenges Competition Art & Design T&C’s 1. This Promotion is open to residents of the United Kingdom, France, Italy, Germany, Netherlands, Belgium, Luxemburg, Austria, Switzerland, Poland, Bulgaria, Hungary, aged 18 or over, excluding employees of the Promoter and their immediate families, its associated agents or anyone professionally associated with this promotion and void where prohibited by local law. It runs on the official Infiniti Europe Instagram (@InfinitiEurope) account and will be promoted on Facebook and Twitter. Void where prohibited by local law. 2. Promotion Period: The promotion opens on the 26th of January and closes the 16th of February 2016. 3. No purchase necessary but a valid account on Instagram, Facebook or Twitter is required. 4. To Enter: 4.1 - Download the Infiniti Q30 Augmented Reality App from the App Store or Google Play, and print out the Q30 app marker UK: https://www.infiniti.co.uk/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html DE: https://www.infiniti.de/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html FR: https://www.infiniti.fr/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html IT: https://www.infiniti.it/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html NL: https://www.infiniti.nl/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html BG: https://www.infinitibg.bg/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html BE: https://fr.infiniti.be/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (French) BE: https://nl.infiniti.be/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (Flemish) HU: https://www.infiniti.hu/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html PL: https://www.infiniti.pl/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html CH: https://en.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (English) CH: https://it.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html



(Italian)



CH: https://de.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (German) CH: https://fr.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (French) LU: https://fr.infiniti.lu/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (French) LU: https://de.infiniti.lu/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (German) AT: https://www.infiniti.at/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html



4.2 - Using the app, take a picture of your virtual Q30 matching our theme: Art & Design 4.3 - Upload your picture to Instagram, Twitter or Facebook using the hashtag #Q30Challenges



5. Maximum one entry per person. 6. The prize: A weekend for two, including flights and one night stay in Florence, Italy with dinner. (Valid between 1st of April and 30th of July 2016, excluding during public holidays)



7. Winner Selection: All entries will be assessed by an independent judge on the basis of originality based on the competition theme “Art & Design”. Entries can be viewed under iconosquare.com/contests/q30challenges-art-design 8. Winner Notification: The winner will be contacted within 3 working days at the end of each competition via their valid Instagram, Facebook or Twitter account, depending on which platform the winner entered the competition. In the event that the winner has not responded within 7 days of notification and provided their contact details, the Promoter reserves the right to reallocate the prize to a new person, selected in the same manner. 9. Please allow 10 days for confirmation of flights. 10. This Promotion is in no way sponsored, endorsed or administered by, or associated with Facebook, Twitter or Instagram nor Iconosquare. You are providing your information to the Promoter, not Facebook, Twitter, Instagram or Iconosquare. The information you provide will only be used for the purpose of facilitating the Promotion. By entering the Promotion all participants agree to give Instagram a complete liability release. 11. The prizes must be taken as stated and no alternative prize or compensation will be payable if a winner is unable to take the prize. 12. The promoter may substitute for the prize another prize of equal or greater value if, for any reason, the original is unavailable. 13. By entering, entrants agree that if they win, they will participate in any reasonable publicity arranged by The Promoter or its agencies. Acceptance of the prize constitutes permission for the Promoter and its agencies to use the winner’s name and/or likeness for the purposes of advertising and trade without further compensation over and beyond the award of the prize. 14. By entering the promotion, entrants confirm that they have read and agree to be bound by these terms and conditions and by the decisions of the Promoter, which are final in all matters relating to the promotion. Failure to do so will result in the forfeiture of the prize. No correspondence will be entered into. 16. The Promoter or its agencies will not be responsible for the non-inclusion of entries as a result of technical failures or otherwise. Proof of submission of entry is not proof of receipt of entry. 17. To the full extent permitted by law the Promoter will not accept liability for any Loss, damage or injury arising from participation in this promotion or the acceptance of the prize. 18. Bulk entries made from trade, consumer groups or third parties will not be accepted. Incomplete or illegible entries, by or via third parties or syndicates, entries by macros or other automated means (including systems which can be programmed to vote), and entries which do not satisfy the requirements of these terms and conditions in full will be disqualified and will not be counted. If it becomes apparent that a participant is using a computer(s) to circumvent this condition by, for example, the use of ‘script’, ‘brute force’, masking their identity by manipulating IP addresses, using identities other than their own or any other automated means in order to increase that participant’s entries into the draw in a way that is not consistent with the spirit of the promotion, that person’s entries will be disqualified and any prize award will be void. 19. The Promoter reserves the right, at its sole discretion, to eliminate or disqualify any entries or entrants that it regards as being in breach of these conditions or the spirit of the promotion. 20. The Promoter accepts no responsibility for system errors or other issues that may result in disruption or lost or delayed registrations or winner notifications.



21. The result will be available by emailing [email protected] between 20th of February and 29th of March 2016 22. Data Protection: the Promoter will only use the personal details supplied for the administration of the prize draw and for no other purpose, unless we have your express prior consent. Your personal details will at all times be kept confidential and in in in accordance with data protection requirements 23. Entry to the promotion is deemed acceptance of these Terms and Conditions. Promoter: Infiniti Europe, ZA La Piece 12 Rolle, 1180 Switzerland 24. The terms and conditions of this promotion will be interpreted and applied on the basis of English law and the courts of England and Wales shall have exclusive jurisdiction.



#Q30Challenges Concorso Arte & Design Termini e Condizioni 1.



Questa promozione è aperta a tutti i residenti in Regno Unito, Francia, Italia, Germania, Olanda, Belgio, Lussemburgo, Austria, Svizzera, Polonia, Bulgaria, Ungheria and Repubblica Ceca, dai 18 anni in su, esclusi i dipendenti del Promotore e dei membri delle loro famiglie, operatori associati o altri professionisti coinvolti nella gestione del presente concorso. Si svolgerà nell’account Instagram ufficiale di Infiniti Europe (@InfinitiEurope) e sarà sponsorizzata su Facebook e Twitter. Non applicabile dove proibito dalla legge locale.



2.



Periodo promozione: la promozione ha inizio il 26 gennaio 2016 e termina il 16 febbraio 2016



3.



Nessun acquisto è necessario, tuttavia si deve disporre di un valido account su Instagram.



4.



Per partecipare: 4.1 Scaricate l’Infiniti Q30 Augmented Reality App direttamente dall’App Store o su Google Play, e stampate la Q30 app marker UK: https://www.infiniti.co.uk/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html DE: https://www.infiniti.de/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html FR: https://www.infiniti.fr/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html IT: https://www.infiniti.it/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html NL: https://www.infiniti.nl/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html BG: https://www.infinitibg.bg/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html BE: https://fr.infiniti.be/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (French) BE: https://nl.infiniti.be/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (Flemish) HU: https://www.infiniti.hu/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html PL: https://www.infiniti.pl/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html CH: https://en.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (English) CH: https://it.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html



(Italian)



CH: https://de.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (German) CH: https://fr.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (French) LU: https://fr.infiniti.lu/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (French) LU: https://de.infiniti.lu/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (German)



AT: https://www.infiniti.at/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html



4.2 Con l’app, scattate una foto della vostra Q30 virtuale rispettando il tema del concorso: ARTE & DESIGN 4.3 Caricate la vostra foto su Instagram, Twitter o Facebook utilizzando #Q30Challenges



5.



Un’entrata per persona esclusivamente



6.



Il premio: Un weekend VIP per due, voli inclusi, pernottamento e cena in hotel una notte a Firenze, Italia. (Valido dall'1 aprile al 30 luglio 2016, esclusi giorni festivi)



7.



Selezione del vincitore: Tutti i partecipanti saranno giudicati da una giuria indipendente tenendo conto l’originalità dell’immagine rispettando il tema del concorso “Arte & Design”. Le immagini in concorso potranno essere visualizzate su iconosquare.com/contests/q30challenges-art-design



8.



Winner Notification: Il vincitore sarà contattato entro 3 giorni lavorativi dalla fine di ogni concorso tramite il proprio account Instagram valido. Nel caso in cui il vincitore non abbia risposto entro 7 giorni dalla notifica e non abbia fornito i dati di contatto, il Promotore si riserva il diritto di riassegnare il premio ad un vincitore di riserva selezionato nello stesso modo.



9.



Si prega di attendere 10 giorni per la conferma dei voli. I vostri biglietti vi verranno inviati direttamente.



10. Questa promozione non è in alcun modo sponsorizzata, supportata o amministrata da Facebook, Twitter, Instagram o Iconosquare. Le informazioni saranno fornite al Promotore, non a Facebook. I dati forniti verranno trattati al solo fine di facilitare la promozione. Partecipando alla promozione tutti i partecipanti accettano di dare a Instagram un esonero di responsabilità completa. 11. Il premio deve essere preso come indicato e nessun premio o compensazione alternativa sarà dovuta se un vincitore non è in grado di prendere il premio. 12. Il promotore può sostituire il premio con un altro premio di valore uguale o maggiore se, per qualsiasi motivo, in qual caso l'originale non sia disponibile. 13. Iscrivendosi, i partecipanti concordano sul fatto che in caso di vincita, parteciperanno a qualsiasi pubblicità ragionevole organizzata dal Promotore o delle sue agenzie. L'accettazione del premio costituisce autorizzazione per il Promotore e le sue agenzie di usare il nome e / o la somiglianza del vincitore a fini di pubblicità e commercio senza ulteriore compenso al di là l'assegnazione dei premi 14. Partecipando alla promozione, i partecipanti confermano di aver letto e accettato di essere vincolato da questi termini e condizioni e dalle decisioni del Promotore, che sono definitive in tutte le questioni relative alla promozione. In caso contrario, comporterà la decadenza del premio. Nessuna corrispondenza sarà concluso.



16. Il Promotore o delle sue agenzie non sarà responsabile per la non iscrizione di voci a causa di guasti tecnici o altro. La prova della presentazione della voce non è prova di ricevimento di ingresso. 17. Nella misura massima consentita dalla legge il Promotore non accetta responsabilità per qualsiasi perdita, danno, ferita o morte derivanti dalla partecipazione a questa promozione o l'accettazione e la fruizione del premio. 18. Non saranno accettate iscrizioni di massa a base di commercio, associazioni di consumatori o di terzi. Iscrizioni incomplete o illeggibili, da o attraverso terzi o sindacati, gli interventi di macro o altri mezzi automatizzati (compresi i sistemi che possono essere programmati di voto), e le voci che non soddisfano i requisiti di questi termini e condizioni in piena sarà squalificato e Non verranno conteggiati. Se diventa evidente che un partecipante utilizza un computer (s) per aggirare questa condizione, ad esempio, l'uso di 'script', 'forza bruta', mascherando la loro identità manipolando gli indirizzi IP, utilizzando le identità diverso dal proprio o altri mezzi automatici al fine di aumentare le entrate di tale partecipante in pareggio in un modo che non è coerente con le regole della promozione, le voci di quella persona saranno squalificati e qualsiasi assegnazione del premio saranno annullate. 19. Il Promotore si riserva il diritto, a propria discrezione, di eliminare tutte le voci e squalificare eventuali partecipanti che esso considera come una violazione di queste condizioni. 20. Il Promotore declina ogni responsabilità per errori di sistema o altri problemi che possono causare interruzioni o perse o ritardate registrazioni o notifiche vincitore ' 21. Il risultato sarà disponibile inviando una mail a [email protected] tra il 20 settembre e il 30 settembre 2015. 22. Protezione dei dati: il Promotore utilizza solo i dati personali forniti per la gestione del concorso a premi e per nessun altro scopo, senza il tuo previo consenso. I tuoi dati personali saranno sempre mantenute riservate e in conformità con la legislazione sulla protezione dei dati. 23. I partecipanti francesi possono vantare alcun costo necessario della partecipazione su presentazione della prova di spesa. 24. La partecipazione alla Promozione si considera l'accettazione dei Termini e Condizioni.Promotore: Infiniti Europe, ZA La Piece 12 Rolle, 1180 Svizzera 25. I termini e le condizioni di questa promozione saranno interpretati e applicati in base alla legge inglese e le corti di Inghilterra e Galles avranno giurisdizione esclusiva.I termini condizioni di questo concorso sottostanno le basi della legge Inglese e le corti dell'Inghilterra e Scozia. Organizzatore: InfinitiEurope, ZA La Piece12 Rolle, 1180 Switzerland * I termini e le condizioni di questa promozione saranno interpretati ed applicati in base alle legge inglesi e le corti di Inghilterra e Galles hanno competenza esclusiva.



#Q30Challenges „Neue Höhen“ Gewinnspiel AGB’s 1. Dieses Gewinnspiel ist offen für alle Einwohner von Großbritannien, Frankreich, Italien und Deutschland über 18 Jahren, ausgeschlossen Angestellte des Veranstalters, deren Angehörige, Kooperations Partner, Agenturen und allen, die in einem professionellen Arbeitsverhältnis zu diesem Gewinnspiel stehen. Dieses Gewinnspiel läuft über den offiziellen Infiniti Europe Instagram (@InfinitiEurope) Account und wird über Facebook und Twitter angeworben. Rechtswidrig wo durch örtliche Gesetze verboten. 2. Dauer des Gewinnspiels: Das Gewinnspiel ist gültig vom 26. Januar 2016 bis einschließlich 16. Februar 2016. 3. Kein Kauf erforderlich, aber ein gültiges Instagram Konto erforderlich 4. Teilnahme: 1. Laden Sie die Infiniti Q30 Augmented Reality App vom App Store oder Google Play Store herunter und drucken Sie den Q30 App Marker aus. DE: https://www.infiniti.de/cars/newcars/q30/q30-augmented-reality.html UK: https://www.infiniti.co.uk/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html DE: https://www.infiniti.de/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html FR: https://www.infiniti.fr/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html IT: https://www.infiniti.it/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html NL: https://www.infiniti.nl/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html BG: https://www.infinitibg.bg/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html BE: https://fr.infiniti.be/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (French) BE: https://nl.infiniti.be/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (Flemish) HU: https://www.infiniti.hu/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html PL: https://www.infiniti.pl/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html CH: https://en.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (English) CH: https://it.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html



(Italian)



CH: https://de.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (German) CH: https://fr.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (French) LU: https://fr.infiniti.lu/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (French) LU: https://de.infiniti.lu/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (German) AT: https://www.infiniti.at/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html



2. Benutzen Sie die App, um Fotos von Ihrem virtuellen Q30 mit dem Gewinnspiel Thema: Art & Design zu machen. Seien Sie so kreativ wie Sie möchten. 3. Laden Sie Ihr fertiges Foto mit #Q30Challenges zu Instagram, Facebook oder Twitter. 5. 1 Eintrag pro Teilnehmer 6. Der Preis: Ein Wochenende für zwei Personen in Florenz, Italien inklusive Abendessen und Hotel. (Gültig vom 1. April bis 30. July 2016, ausgenommen gesetzliche Feiertage) 7. Gewinnerauswahl: Alle Einträge werden von einer unabhängigen Jury auf Grundlage der Teilnahmekriterien „Art & Design“ und anhand der Originalität bewertet. Alle Einträge können unter folgendem Link eingesehen werden: iconosquare.com/contests/q30challenges-art-design 8. Gewinnerbenachrichtigung: Der Gewinner wird innerhalb von drei Tagen nach Ablauf des Gewinnspiels via Instagram, Twitter oder Facebook benachrichtig. Für den Fall, dass der Gewinner nicht innerhalb von 7 Tagen auf die Benachrichtigung antwortet und keine Kontaktinformationen mitteilt wird der Veranstalter sich die Rechte enthalten einen neuen Gewinner auszuwählen unter den oben genannten Bedingungen.



9. Bitte erlauben Sie eine 10tägige Bestätigungszeit für Flüge und Unterkunft. 10. Dieses Gewinnpiel ist in keiner Weise gesponsert, empfohlen oder verabreicht, oder mit Facebook, Instagram oder Twitter verbunden. Sie sind der Bereitstellung Ihrer Informationen an den Veranstalter, nicht Facebook, verbunden. Die von Ihnen gemachten Angaben werden nur zum Zweck der Erleichterung des Gewinnspiels verwendet werden. Durch die Teilnahme an der Aktion erklären sich alle Teilnehmer damit einverstanden, Instagram eine vollständige Enthaftung zu geben. 11. Der Gewinn muss wie beschrieben angenommen werden. Keine alternativen Gewinne oder Bargeldauszahlungen sind möglich sollte ein Gewinner verhindert sein den genannten Preis zu akzeptieren 12. Sollte der genannte Preis nicht zur Verfügung stehen, wird der Veranstalter diesen mit einem anderen Preis von gleichem oder höherem Wert ersetzen. 13. Durch Teilnahme am Gewinnspiel erklären sich alle Teilnehmer damit einverstanden, dass der Veranstalter, oder dessen Agenturen persönliche Informationen, wie Namen für jegliche Publikationen zum Gewinnsiel genutzt werden können, ohne weitere Kompensation des genannten Gewinns. 14. Durch Teilnahme erklären sich alle Teilnehmer damit einverstanden, die Allgemeinen Geschäftsbedingungen gelesen und akzeptiert zu haben. Alle finalen Entscheidungen zu diesem Gewinnspiel sind dem Veranstalter vorbehalten. Nichtbeachtung wird zum Verlust des Preises führen. Keine Korrespondenz wird eingegangen. 15. Weder der Veranstalter, noch die zuständigen Agenturen des Veranstalters sind für die Übermittlung der Einträge verantwortlich. Ein Beleg der Teilnahme gilt nicht als Empfangsbestätigung über die Teilnahme. 16. Zwecks vollen gesetzlich zulässigen Umfangs, der Veranstalter trägt keine Haftung für Verluste, Schäden, Verletzungen oder Tod entstanden aus der Teilnahme an dieser Aktion oder der Annahme des Preises. 17. Groß Einträge aus Handel, Verbrauchergruppen oder Dritten, werden nicht akzeptiert. Unvollständige oder unleserliche Einträge, die von oder über Dritte oder Syndikaten, Eingaben mit Makros oder andere automatisierte Mittel (einschließlich der Systeme, die stimm programmiert werden können), und Einträge, die den Anforderungen dieser Geschäftsbedingungen nicht in vollem Umfang erfüllen, werden disqualifiziert und werden nicht gezählt. Wenn sich herausstellt, dass ein Teilnehmer mit einem Computer(n) , um diese Bedingung durch Umgehung , beispielsweise wird die Verwendung von " Skript ", " brute force " , Maskierung Ihre Identität durch Manipulation von IPAdressen unter Verwendung von Identitäten ohne eigene oder andere automatisierte Mittel , um Eingaben des Teilnehmers an der Auslosung in einer Weise, die nicht im Einklang mit dem Geist der Förderung zu erhöhen, werden die Einträge dieser Person disqualifiziert und jede Preisverleihung ungültig. 18. Der Veranstalter behält sich das Recht vor, nach eigenem Ermessen, Einträge zu widerrufen oder zu disqualifizieren, keine Eingaben oder Marktteilnehmer, die sie als Verstoß gegen diese Bedingungen oder den Geist der Förderung Bezug. 19. Der Veranstalter trägt keine Verantwortung für Systemausfälle oder möglicher Probleme mit der Verbindung, die zu einer Nichtteilnahme oder verspäteten Teilnahme führen könne, sowie Gewinnerbenachrichtigung. 20. Ergebnisse können angefragt werden bei [email protected] zwischen dem 20. Februar 2016 und 29. März 2016. 21. Datenschutz: Der Veranstalter wird die übermittelten persönlichen Daten nur für administrative Zwecke bezüglich des Gewinnspiels nutzen. Diese werden für keine weiteren Zwecke genutzt außer vorheriger Anfrage beim Teilnehmer selbst eingeholt zu haben. Personen bezogene Daten werden vertraulich behandelt in Verbindung des Datenschutzregulierung. 22. Teilnehmer können anfallende Kosten durch Zusendung von Belegen einräumen. 23. Veranstalter: Infiniti Europe, ZA La Piece 12 Rolle, 1180 Switzerland



24. Die Geschäftsbedingungen dieses Gewinnspiels wird ausgelegt und angewandt werden auf der Grundlage des englischen Rechts und die Rechtshäuser von England und Wales sind ausschließlich zuständig.



Compétition #Q30Challenges Art et Design -Termes et conditions 1. Ce concours est ouvert aux personnes résidentes Royaume-Uni, France, Italie, Allemagne, Suisse, Pays-Bas, Belgique, Luxembourg, Autriche, Suisse, République Tchèque, Hongrie, Bulgarie et Pologne âgées de 18 ans et plus, à l'exclusion des employés de l'Organisateur et des membres de leur famille proche, des agents associés ou de toute personne professionnellement impliquée dans l'administration de ce concours. Ce concours se déroulera sur le compte officiel d’Infiniti sur Instagram (@InfinitiEurope) et sera promu sur Facebook et Twitter. Participation nulle là où la loi l'interdit. 2. Période de la compétition : Le concours ouvre le 26 janvier et ferme le 16 février 2016. 3. Aucune obligation d’achat, cependant un compte Instagram, Facebook ou Twitter valide est requis. 4. Pour participer : 4.1 - Téléchargez l'application de réalité augmentée Infiniti Q30 sur l’App Store ou sur Google Play et imprimez le visuel Infiniti Q30. UK: https://www.infiniti.co.uk/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html DE: https://www.infiniti.de/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html FR: https://www.infiniti.fr/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html IT: https://www.infiniti.it/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html NL: https://www.infiniti.nl/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html BG: https://www.infinitibg.bg/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html BE: https://fr.infiniti.be/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (French) BE: https://nl.infiniti.be/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (Flemish) HU: https://www.infiniti.hu/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html PL: https://www.infiniti.pl/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html CH: https://en.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (English) CH: https://it.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (Italian) CH: https://de.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (German) CH: https://fr.infiniti.ch/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (French) LU: https://fr.infiniti.lu/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (French) LU: https://de.infiniti.lu/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html (German) AT: https://www.infiniti.at/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html 4.2 - Utilisez l’application et prenez une photo de votre Q30 virtuelle correspondant au thème : Art et Design. 4.3 - Partagez votre photo sur Instagram, Twitter ou Facebook en utilisant le hashtag #Q30Challenges 5. Une entrée par personne seulement. 6. Prix : Un weekend exclusif pour deux, incluant les vols et une nuit d’hôtel à Florence en Italie avec un diner. (Valide entre le 1er avril et le 30 juillet 2016 excepté les jours fériés).



7. Sélection du gagnant : Toutes les participations seront évaluées par un juge indépendant sur la base de l’originalité correspondant au thème Nouveaux Sommets. Les participations peuvent être consultées ici : iconosquare.com/contests/q30challenges-art-design 8. Prise de contact avec le gagnant : Le gagnant sera contacté sous 3 jours ouvrés après la fin de chaque compétition via leur compte Instagram, Facebook ou Twitter valide selon la plateforme ou le gagnant a participé. Dans le cas où le gagnant ne répond pas sous 7 jours en fournissant son adresse, l’Organisateur se réserve le droit de transmettre le prix à un second gagnant choisi selon les mêmes modalités que lors du premier tirage au sort. 9. Dix jours seront nécessaires pour la confirmation des vols. 10. Cette promotion n’est pas sponsorisée, gérée ou parrainée par Instagram, Iconosquare, Facebook ou Twitter. Les informations que vous communiquez sont fournies à l’Organisateur et non à Instagram, Iconosquare, Facebook ou Twitter. En participant au concours, tous les participants acceptent de décharger Instagram de toutes responsabilités. 11. Le prix doit être accepté en l’état et aucune compensation ou alternative ne sera donnée si le gagnant est dans l’incapacité d’accepter le prix. 12. L’Organisateur se réserve le droit de remplacer le prix par un autre prix d’une valeur équivalente ou supérieure. 13. En s’inscrivant au concours, les participants acceptent que s’ils sont désignés comme gagnant, ils doivent participer de façon raisonnable dans toute publicité organisée par l’Organisateur ou ses agences. L’acceptation du prix constitue donc une permission accordée l’organisateur du concours et à ses agences pour l’utilisation du nom et/ou l’image du gagnant à des fins publicitaires sans contrepartie financière. 14. En s’inscrivant au concours, les participants confirment qu’ils ont lu et approuvé les termes et conditions de ce concours, ainsi que les décisions de l’Organisateur qui sont définitives concernant tout ce qui se réfère au concours. En cas de refus ou d’incapacité de le faire, le prix sera perdu. Il ne sera répondu à aucune correspondance. 15. L'Organisateur et ses agences déclinent toute responsabilité en ce qui concerne les participations non prises en compte cause de difficultés techniques ou pour tout autre motif, incluant toutes les difficultés étant au-delà de son contrôle ou de celui de ses agences. La preuve de livraison de la participation n'est pas une preuve de réception. 16. Dans toutes les mesures permises par la loi, l’Organisateur ne pourra être tenu responsable d’aucun dommage, préjudice, blessures ou mort à la suite de, ou en rapport avec ce Concours ainsi que lors de l’acceptation et jouissance du Prix. 17. Les participations multiples de groupes professionnels, groupes de consommateurs ou de tiers ne seront pas acceptées. Les participations incomplètes ou inéligibles, faites par des tiers ou des syndicats, entrées par des macros ou des systèmes automatisés (incluant ceux permettant de programmer des votes) et les participations qui ne répondent pas aux exigences de ces termes et conditions seront disqualifiées et non prises en compte. S’il est montré qu’un des participants utilise un ordinateur afin de circonvenir à ces conditions par exemple en utilisant des« scripts » ou la« force brute », en masquant son identité par manipulation d’adresse IP, en utilisant une identité autre que la sienne, ou par tout autre moyen automatisé dans le but d’augmenter ses participations au tirage au sort en utilisant des moyens contraires à l’esprit du concours, l’inscription de ce participant et les prix gagnes seront considérés comme nuls. 18. L’Organisateur se réserve le droit, à sa seule discrétion, d’éliminer ou de disqualifier n’importe quelle participation ou disqualifier n’importe quel participant enfreignant les termes et conditions de ce concours. 19. L’organisateur se décharge de toutes responsabilités en cas d’erreurs système ou de tous autres problèmes pouvant entrainer une perturbation ou une perte ou un délai dans les inscriptions ou les notifications au gagnant. 20. Les résultats seront disponibles en envoyant un email à [email protected] entre e 20 février 2016 et le 29 mars 2016.



21. Protection des données : L’Organisateur utilisera uniquement les données personnelles fournies pour la gestion du tirage au sort et à aucune autre fin, à moins d'avoir votre consentement préalable. Vos informations personnelles seront toujours maintenues au secret et en conformité avec la Loi sur la protection des données. 23. L'entrée de la promotion est valable sur l'acceptation de ces termes et condition. Organisateur : InfinitiEurope, ZA La Piece12 Rolle, 1180 Switzerland 24. Les Termes et Conditions de cette compétition doivent être interprétés et appliqués sur les bases de la loi anglaise et doivent être soumis à la juridiction exclusive des tribunaux d’Angleterre et du Pays de Galles
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Q30Challenges Competition New Heights T&C's 

AT: https://www.infiniti.at/cars/new-cars/q30/q30-augmented-reality.html. 4.2 - Using the app, take a picture of your virtual Q30 matching our theme: New Heights.
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Q30Challenges Competition Daily Routine T&C's 

Germania, Olanda, Belgio, Lussemburgo, Austria, Svizzera, Polonia, Bulgaria, Ungheria and Repubblica Ceca, dai 18 anni in su, esclusi i dipendenti del Promotore e dei membri delle loro famiglie, operatori associati o altri professionisti coinvolti ne
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#Q30Challenges Instagram Competition Theme 1 T&C's 

It runs on the official Infiniti Europe Instagram. (@InfinitiEurope) account and will be promoted on Facebook and Twitter. Void where prohibited by local law. 2.
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dressage as art in competition dbid 12inv 
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ill-studio art direction & design 

ILL-STUDIO. CIRE TRUDON â€” BRANDING & CATALOGUE. 2008. Page 15. ILL-STUDIO. UNIQLO / L'OFFICIEL MAGAZINE â€” PHOTOGRAPHY. 2011. Page 16. ILL-STUDIO. LACOSTE â€” LOOKBOOK. 2012. Page 17. ILL-STUDIO. COURRÃˆGES / L'OFFICIEL MAGAZINE â€” PHOTOGRAPHY. 2
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International Year of Sound Logo Design Competition 

Background. The International Commission for Acoustics is working towards gaining approval for the International Year of Sound (IYS) in 2019. The application ...
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Competition & Workshops / Competition & Atelier 

... ($42 after deadline). EASTERN CANADIAN DANCE CHAMPIONS___$32 (per dancer min. 10 dancers) ($42 after deadline). Name of Music/Routine : ...
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Q30Challenges Festive Spirit T&C's 

inglese e le corti di Inghilterra e Galles avranno giurisdizione esclusiva.I termini condizioni di questo concorso sottostanno le basi della legge Inglese e le corti dell'Inghilterra e Scozia. * I termini e le condizioni di questa promozione saranno 
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Magazine LIFESTYLE MODE EVASION DECORATION ART DESIGN 

Mais c'est surtout un excellent outil pour mettre votre boutique, entreprise Ã  l'honneur car dKLIKK n'est pas juste un magazine Ã  publicitÃ©. Nous sommes fiers de la qualitÃ© de notre contenu et de son design. Nous nous occupons Ã©galement du conte
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Liasse fiscale ADM ART DESIGN MAQUETTES 

31 dÃ©c. 2017 - Net. 3. A. CTIF. Immo. BIlISÃ©. Immobilisations incorporelles .... optionnel de taxation au tonnage des entreprises de transport maritime 998.
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Sur le chemin de l'Ã©cole - TCS 

Soyez particuliÃ¨rement vigilants Ã  proximitÃ© des Ã©coles, des arrÃªts de bus scolaires ou de transports publics. â€“ RÃ©duisez votre vitesse lorsque vous voyez des ...
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concours competition 

l'éducation et de l'engagement du public au service de nos ... EDUCATION: Completion of a university degree, ... community and business leaders as well as.










 


[image: alt]





Cournot competition: imperfect competition in ... - Gregory Corcos 

2: Cournot competition on homogenous products and segmented markets (Brander [1981]) .... variable mark-up (contrary to DSK). â‡’ the mark-up decreases with ...










 


[image: alt]





Art. Art. Art. Art. Art. Art. Art. 154lML 156/ML 162 - Amazon Web ... 

Course du Piston. Kolbenhub mm. Portata oentralina al 1. Gearbox capacrty. Capacit6 du groupe hydraulique. Aggregatleistung pro 1'. Velocita stelo 1' mm.
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la recherche en art et en design research in art and ... - HES-SO GenÃ¨ve 

Inhabiting and Interfacing the Cloud(s). P 62. Marguerite ..... questions will elicit better responses over the next few ...... cular to help improve and innovate the services that tourist ...... Cloud Computing, en particulier dans ses formes destin
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Formations Art et Design en France Post Bac et + s 

Les formations c'est comme les pâtes, on sait qu'on a le choix mais si on a pas connaissance de leur existence on ne peut pas les inventer. CC - Oui mais on parle de la diversité des pâtes ou de la manière dont on les cuisine? AG - Un peu des deux. M
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design art deco quilts linn don dbid 5106 
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ART 

7 nov. 2015 - de réappropriation et de déconstruction/ reconstruction que nous retrouvons dans l'exposition, chacune des tuiles créées pour cette activité ...
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Liasse fiscale CHRONO - COMPETITION 

31 dÃ©c. 2016 - Net. 3. A. CTIF. Immo. BIlISÃ©. Immobilisations incorporelles .... optionnel de taxation au tonnage des entreprises de transport maritime 998.
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competition issues dbid 5kxyu 
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ART 

7 nov. 2015 - reconstruction que nous retrouvons dans l'exposition, chacune des tuiles crÃ©Ã©es pour cette activitÃ© reprÃ©sente un dÃ©tail d'une Å“uvre exposÃ©e ...
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IQ Competition GPS - Flytec.ch 

Barometric pressure can be changed in setting mode no. 1. A3 totals ..... The pilot, who follows the nominal flight arrows contained in an IQ, will therefore arrive.
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SaaS Website TCs (CLEAN 20.8.15)-fr 

indésirables, des spam, ou procéder à des systèmes pyramidaux ou ... faire l'ingénierie inverse (sauf si le droit applicable l'autorise) ou créer des extraits de.
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performance 3 competition 

Drum brakes and 120hp do not go to- gether! All particulars ... performance unheard of in A-Series history. ... V-8 has loads more torque then a 4 cylinder, but the application of modern .... 73.5mm and assembled with AE pistons,. ARP rod bolts ... S
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