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Cool brands are acting 1-12 JUNE 2016



+ SHOE



TOMS PATAGONIA ECOALF ILKECOP KNOWLEDGE COTTON BREAD & BOXERS ETC.
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16:00 > 20:00 Wo l u w e & G e n v a l
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SPECIAL EVENTS, SEE AGENDA



COMPTOIRS Woluwe



charity Events
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PRIVÉS



M e e t t h e Te a m Wo l u w e



Av e n ue A r i an e l aan , 1 5 - 1 2 0 0 Br us s e l s - Te l : 0 2 76 1 2 3 2 3



ANY OPEN DAY
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Genval



R ue de R i xe n s ar t , 2 2 b - 1 3 3 2 G e n v al - Te l : 0 2 6 5 5 0 4 5 6



0 8 /0 6 CHECK







do something conference Meet the Key Players 16:30 > 19:00



Green rooftop party 19:00 > 21:00 Wo l u w e
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M e e t t h e Te a m Genval



• cameleon.be



Ce tte o f f r e e s t v a la b l e e n tre le 01 / 06 e t le 1 2/ 06 dan s la limite d es s to ck s d is p o n ib l e s s u r p r ése n tation de v otre carton d’ in v itation. O f f re n o n cu mu la b l e a v e c d ’a u tre s offre s p rése n tes. D e z e a a n b ie d in g is g e ld ig tu ssen 01 / 06 e n 1 2/ 06 op ov e rh an dingi ng va n u w u it n o d ig in g s ka a r t , zolan g de v ooraad strek t. De ze actie kan ni et g e co m b in e e r d w o r d e n met an dere gelijk tijdige aan biedin gen .
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brands doing more than you think



cool Brands at cameleon
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Shop at cameleon and get a voucher valid at your favorite bio store



BECAUSE THERE IS NO PLANET B
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conscious T-shirts, Jackets, Fleeces, Softshells



EN



Women - Men Available in Woluwe and Genval T-SHIRTS , JAS S E N , F L E E C E S , S OF T S H E L L S Vrouwen - M annen B es chi kb a ar i n Wo l u we en G enval T-SHIRTS , VE S T E S , P OL AIRE S , S OF T S H E L L S Femmes - H o m m es Di s poni b l e à Wo l u we et à G enval



This is not a charity; we consider it our Earth Tax » DIT IS GEEN LIEFDADIGHEID; WE BESCHOUWEN HET ALS ONZE AARDEBELASTING CE N'EST PAS UNE AUMÔNE, C'EST NOTRE IMPÔT SUR L'ENVIRONNEMENT



Quality is not only how well a product performs and holds up, but also how it’s made. We work hard to source materials and use processes that are less harmful to the Earth without compromising quality. This means that what we make and how we make it must cause the least harm to the environment. We evaluate raw materials, invest in innovative technologies, and rigorously police our waste. We use a portion of our sales to support grassroots groups working to make a real difference. This is not a charity; we consider it our “Earth Tax,” to mitigate the damage we do. The dedication to this task has led Patagonia to create products and programs that have been at the forefront of the environmental movement in our market. We realize that our efforts are far from perfect, but we’re trying, and making headway.



N e w 01/06 FR



NL



Kwaliteit draait niet enkel om de prestaties en de levensduur van een product, maar ook om hoe het gemaakt wordt. W ij doen hard ons best om materialen te vinden en proce ssen te gebruiken die minder schadelijk zijn voor onze Aarde, zonder aan kwaliteit in te boeten. Dit betekent dat wat we maken , en de manier waarop, zo weinig mogelijk schade berokkenen aan het milieu. Wij evalueren grondstoffen, investeren in innovatieve technologieën en zorgen voor een streng afvalbeheer.



La qualité ne fait pas seulement référence aux performances d'un produit et à sa solidité, mais également à la façon dont il est fabriqué. Nous nous efforçons d'utiliser les matières et les processus les moins nocifs possibles pour la Terre sans faire de compromis sur la qualité. Cela veut dire que ce que nous fabriquons et notre manière de le faire doivent avoir le moins d'impact possible sur l'environnement. Nous évaluons les matières premières, nous investissons dans des technologies novatrices et contrôlons rigoureusement nos déchets. Nous versons une part de nos revenus à des organisations citoyennes qui s'efforcent de faire une vraie différence. Nous ne faisons pas la charité ; nous considérons que nous nous acquittons ainsi de notre « impôt sur l'environnement », pour atténuer les dommages que nous provoquons. Le fait de se consacrer à cette tâche a conduit Patagonia à créer des produits et des programmes qui ont été à l'avantgarde du mouvement en faveur de la protection de l'environnement sur notre marché. Nous sommes conscients que notre action est loin d'être parfaite, mais nous faisons notre possible et nous progressons dans cette voie.



We gebruiken een deel van onze opbrengsten om groepen op het terrein te steunen die het verschil maken . Dit is geen liefdadigheid; wij beschouwen dit als onze ‘Aardebelasting’, om onze schade te beperken. Door zich hiervoor in te zetten heeft Patagonia producten en progr amma’s gecreëerd die de milieubeweging in onze sector een duwtje in de rug geven. Wij beseffen dat onze inspanningen verre van perfect zijn, maar we doen ons best, en gaan erop vooruit.



-5-



EN



While traveling in Argentina in 2006, TOMS Founder Blake Mycoskie witnessed the hardship s faced by children growing up without shoes. Wanting to help, he created TOMS, a company that would match every pair of shoes purchased with a new pair of shoes for a child in need. One for One®. What began as a simple idea has evolved into a powerful business model. Realizing that One for One could serve other basic needs, TOMS launched other products including TOMS Eyewear in 2011, TOMS Roasting Co. in 2014, and TOMS Bags and TOMS High Road Backpack Collection in 2015. In keeping with the One for One promise, purchases of these products help improve the lives of people in need by helping restore sight, providing safe water, supporting safe birthing practices, and aiding bullying prevention programs. TOMS is in business to improve lives. With every product you purchase, TOMS will help a person in need. One for One®.



hing t e m o Do sference: con with t e me toms
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Toen Blake Mycoskie – oprichter van TOMS - in 2006 een reis maakte door Argentinië, zag hij dat kinderen nadelen ondervonden van het opgroeien zonder schoenen. Om deze kinderen te helpen, richtt e hij TOMS op, een bedrijf dat voor elk paar schoenen dat wordt verkocht, een paar nieuwe schoenen geeft aa n een kind in nood. One for One®. Wat begon als een simpel idee groeide uit tot een krachtig bedrijfsmodel. Toen Blake besefte dat hij via het One for One-model in andere wereldwijde behoeften kon voorzien, werden ook andere producten geïntroduceerd: in 2011 TOMS Eyewear, in 2014 TOMS Roasting Co. en in 2015 TOMS Bags en TOMS High Road Backpack Collection. TOMS houdt zich aan de One for One belofte door met de verkoop van deze producten de levens van mensen in nood te verbeteren met het herstellen van gezichtsvermogen, door zorg te dragen voor schoon water, door bij te dragen aan veilige geboortes en met programma’s om pesten te voorkomen. Het doel van TOMS is om levens te verbeteren. Met elke aankoop die je doet, helpt TOMS een mens in nood. One for One® .



Lors d’un voyage en Argentine en 2006, Blake Mycoskie, le fondateur de TOMS, est témoin des difficultés auxquelles sont confrontés les enfants grandissant sans chaussures. Il décide alors de leur venir en aide en créant TOMS, une société qui s’engage à faire don d’une paire de chaussures neuves à un enfant dans le besoin pour chaque paire de chaussures achetée. One for One®. Ce qui n’était au départ qu’une simple idée s’est transformé en un modèle économique puissant. Réalisant que le concept One for One pouvait répondre à d’autres besoins essentiels, TOMS a lancé d’autres produits, dont TOMS Eyewear en 2011, TOMS Roasting Co. en 2014, ainsi que TOMS Bags et la collection TOMS High Road Backpack en 2015. En accord avec la promesse du One for One, l’achat de ces produits contribue à améliorer les vies de personnes dans le besoin, en aidant à redonner la vue, en fournissant de l’eau potable, en soutenant les bonnes pratiques d’accouchement, et en contribuant aux programmes de prévention du harcèlement. Améliorer des vies est la raison d’être de TOMS. Pour chaque produit que vous achetez, TOMS aide une personne dans le besoin. One for One®.
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With every product you purchase, TOMS will help a person in need. MET ELK PRODUCT DAT U KOOPT, HELPT TOMS EEN PERSOON IN NOOD POUR CHAQUE PRODUIT QUE VOUS ACHETEZ, TOMS AIDE UNE PERSONNE DANS LE BESOIN.



conscious Shoes & Bags Women - Men - Kids Available in Woluwe and Genval SCH O EN E N & H AN D TAS S E N Vrouwen - M annen - Ki nder en Bes chi kb aar i n Wo l u we en G enval SACS ET C H AU S S U RE S Femmes - H o m m es - E nfant s Di s poni b l e à Wo l u we et à G enval
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ILKECOP is a women’s high-end label based in Brussels. The production of the collection is based entirely in Belgium and the manufacturing is done with exceptional care and attention to detail. The embellishments, like the embroideries for the ‘Extinct’ and ‘Ideal Vice’ collection are made by hand in Antwerp. In this way, an honest production process, where the workers receive fair wages, is guaranteed. The ecological footprint is reduced by avoidi ng long transport routes. ILKECOP stands for high quality, sustainability and a young and broad-minded vision on fashion.
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ew



ILKECOP is een prestigieus vrouwenmerk met thuisbasis in Brussel. De collectie wordt volledig in België geproduceerd met uiterste zorg en aandacht voor detail. De verfraaiingen, zoals de borduursels voor de collecties ‘Extinct’ en ‘Ideal Vice’, worden met de hand gemaakt in Antwerpen. Zo wordt een eerlijk productieproces met eerlijke lonen voor de arbeiders gegarandeerd. De ecologische voetafdruk wordt verminderd door lange transportroutes te vermijden. ILKECOP staat voor superieure kwaliteit, duurzaamheid en een jonge, breeddenkende visie op mode.



FR



ILKECOP est une marq ue de prêt-à-porter féminin haut de gamme basée à Bruxelles. La collection est produite entièrement en Belgique et une attention et un soin exceptionnels sont apportés à sa fabrication, jusque dans les moindres détails. Les ornements, comme les broderies des collections « Extinct » et « Ideal Vice » sont faites à la main à Anvers. Nous garantissons ainsi un processus de production honnête, où les travailleurs reçoivent un salaire équitable. Les longs trajets de transport sont évités, ce qui réduit l'empreinte écologique. ILKECOP est synonyme de haute qualité, de durabilité et de vision jeune et ouverte de la mode.
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an honest production process, where the workers receive fair wages, is guaranteed EEN EERLIJK PRODUCTIEPROCES MET CORRECTE LONEN VOOR DE ARBEIDERS IS GEGARANDEERD UN PROCESSUS DE PRODUCTION HONNÊTE OÙ LES TRAVAILLEURS REÇOIVENT UN SALAIRE ÉQUITABLE



hing t e m o Do sference: con ith w t mee e cop i lk



premium conscious apparel Women Available in Woluwe and Genval
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KLEDIJ Vrouwen Bes chi kb aar i n Wo l u we en G enval VÊTEMEN T S Femmes Di s poni b l e à Wo l u we et à G enval
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Jackets made of 100% recycled materials Women - Men Available in Woluwe and Genval JA SSEN Vr o uw e n - Ma n n e n . B e s c h ikba a r in Wol u we en Genv a l V ESTES F e m m e s - H o m m e s . D is ponibl e à Wol u we et à Genv a l
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hing t e m o Do sference: con with t e e m lf ecoa



The concept arose in 2009 from my frustration with the excessive use of the world´s natural ressources and the amount of waste pr oduced by industrialized countries. The idea was to create a fashion brand that is truly sustainable. Our goal is to create the first generation of recycled products with the same quality, design and technical properties as the best no n-recycled products. That way we show that there is no need to use our world´s natural ressources in a careless way.
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Javier Goyeneche President, Founder



Because there is no planet b. Want er is geen planeet B. Parce qu’il n'existe pas de Planète B.



NL



Het concept is in 2009 ontstaan vanuit mijn frus tratie over de verkwisting van natuurlijke grondstoffen in de wereld en de hoeveelheden afval die geproduceerd worden in geïndustrialiseerde landen. Het idee was om een modelabel te lanceren dat echt duurzaam is. Ons doel is om de eerste generatie van gerecycleerde producten te creëren met hetzelfde ontwerp en dezelfde kwaliteit en technische eigenschappen als de nietgerecycleerde producten. Zo kunnen we aantonen dat we op zorgvuldige wijze met de grondstoffen van onze planeet kunnen omgaan .



FR



Le concept est né en 2009 de ma frustration face à l'usage excessif des ressources naturelles mondiales et à la quantité de déchets produits par les pays industrialisés. Mon idée était de créer une marque de mode réellement durable. Notre but est de concevoir la première génération de produits recyclés dont la qualité, le design et les caractéristiques techniques n'ont rien à envier à ceux des meilleurs produits non recyclés. Ainsi, nous prouverons qu'il est possible d'éviter le gaspillage des ressources naturelles mondiales.
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100% organic T-shirts, shirts, sweaters, pants, socks Men Available in Woluwe and Genval T-SHIRTS , H E M D E N , S W E AT E RS , BROE KEN , SO K K EN Mannen Bes chi kb aar i n Wo l u we en G enval T-SH IRTS, C H E M IS E S , S W E AT E RS , PAN TA LO N S, CHAUSSE T T E S H ommes Di s poni b l e à Wo l u we et à G enval



EN



We believe in challenging the status quo. We do so by using organic and sustainable material and by exploring the undiscovered. We create inspiring designs that never compromise comfort nor quality and by using cutting edge technologies that embrace sustainable fibers and manufacturing techniques. Our brand philosophy is centered on the core elements of: GAIN KNOWLEDGE TAKE ACTION EARN RESPECT



01/06 N



ew



FR



NL



Wij willen de status quo in vraag stellen. Dat doen we door biologische en duurzame materialen te gebruiken en de platgetreden paden te verlaten. Wij creëren inspirerende on twerpen die nooit inboeten aan comfort of kwaliteit, e n gebruiken daarbij geavanceerde technologieën met duurzame vezels en productietechnieken. Onze merkfilosofie draait rond de volgende kernelementen:



Nous sommes pour le bouleversement du status quo. Nous passons à l'action en utilisant des matières biologiques et durables et en empruntant des voies inexplorées. Nous créons des modèles inspirants sans jamais faire de compromis sur le confort ni sur la qualité et en utilisant des technologies de pointe basées sur des fibres et des techniques de fabrication durables. Les principes clés de notre philosophie de marque sont : APPRENDRE AGIR GAGNER LE RESPECT



KENNIS VERWERVEN ACTIE ONDERNEMEN RESPECT VERDIENEN
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GAIN KNOWLEDGE. TAKE ACTION. EARN RESPECT. KENNIS VERWERVEN. ACTIE ONDERNEMEN. RESPECT VERDIENEN. APPRENDRE. AGIR. GAGNER LE RESPECT.
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We believe in mending, fixing, repainting and reusing display material and trade show fixtures Toonbankmateriaal en stands op beurzen herstellen, onderhouden, herschilderen en hergebruiken Chez nous, le matériel de présentation et d'exposition est remis en état, réparé, repeint et réutilisé



EN



The things we wear everyday matter more than the things we wear only once in a while. That´s why what we do comes with responsibilities. We turn against wear-and-toss and believe that everyday wear such as t-shirts and underwear should last through many wash cycles. We believe in mending, fixing, repain ting and reusing display material and trade show fixtures. We constantly work to be more responsible with the ressources we use for production. This work is never ending.



NL



De dingen die we elke dag dragen zijn belangrijker dan de kledingstukken die we slechts af en toe aantrekken. Daarom houdt ons we rk een grote verantwoordelijkheid in. Wij verzetten ons tegen de wegwerpcultuur en zijn van oordeel dat alledaagse kledingstukken zoals T-shirts en ondergoed tal van wa sbeurten moeten kunnen doorstaan. We geloven in het onderhouden, herstellen, herschilderen en hergebruiken van toonbankmateriaal en stands op beurzen. We werken er voortdurend aan om op meer verantwoorde wijze om te gaan met onze productiemiddelen – een opdracht die nooit stopt.



FR



Pour nous, les vêtements que l'on porte tous les jours comptent beaucoup plus que ceux que l'on ne met que de temps en temps. C'est pourquoi nous agissons toujours de manière responsable. Nous sommes contre les produits jetables qu'on n'utilise qu'une seule fois et nous sommes convaincus que les vêtements que nous portons tous les jours, comme les t-shirts et les sous-vêtements, doivent résister à de nombreux lavages. C'est pourquoi nous réparons, remettons en état et réutilisons le matériel de présentation et d'exposition, après l'avoir repeint. Nous nous efforçons sans cesse d'être plus responsables à l'égard des ressources que nous utilisons pour notre production. C'est un travail permanent.
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100% organic T-shirts and underwear Men Available in Woluwe and Genval T-SH IRTS E N ON D E RG OE D Mannen Bes chi kb aar i n Wo l u we en G enval T-SH IRTS E T S OU S -VÊ T E M E N T S H ommes Di s poni bl e à Wo l u we et à G enval
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WE WANT TO BE AMONG THE MOST SUSTAINABLE HIGH STREET FASHION COMPANIES Wij willen een van de meest duurzame modemerken zijn Nous voulons faire partie des marques de prêt-à-porter les plus durables du marché
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EN



We work on minimising the social and environmental impact throughout the whole product lifecycle.



G R O N D S TO F F E N , O N T W E R P FA S E , P R O D U C T I E P R O C E S , WA S S E N E N ONDERHOUD, HERGEBRUIK.



RAW MATERIAL, DESIGN PHASE, PRODUCTION PROCESS, WASHING AND CARE, REUSE.



Wij werken permanent samen in partnerships met onze leveranciers om veilige en gezonde werkplaatsen te garanderen. Vandaag is meer dan 20% van ons katoen “Better Cotton” of biologisch katoen, en deze hoeveelheid neemt steeds maar toe. Wij werken voortdurend aan de uitbreiding van ons gamma duurzamere producten.



We continuously work in partnerships with our suppliers to ensure safe and healthy workplaces. Today, more than 20% of our cotton is Better Cotton or organic cotton, and we continuously increase this quantity. We c o n t i n u o u s l y w o r k o n i n c r e a s i n g o u r r a n g e o f more sustainable products.



SAFE AND HEALTHY WORKPLACES.



Wij werken aan de minimalisering van onze sociale en milieu-impact gedurende de volledige levenscyclus van onze producten.



BETTER COTTON OR ORGANIC COTTON



MORE SUSTAINABLE PRODUCTS.



L e a r n m o r e a b o u t o u r 2 0 b y 2 0 S u s t a i n a b i l i t y S t r a t e g y h e r e : w w w . b e s t s e l l e r. c o m / s u s t a i n a b i l i t y



FR



Nous nous efforçons de réduire notre impact social et environnemental tout au long du cycle de vie du produit. MATIÈRES PREMIÈRES, PHASE DE CONCEPTION, PROCESSUS DE PRODUCTION, LAVAGE ET ENTRETIEN, RÉUTILISATION. Nous travaillons constamment en partenariat avec nos fournisseurs pour garantir la sécurité et la santé sur les lieux de travail. Actuellement, plus de 20% du coton que nous utilisons est du coton responsable ou du coton biologique, et nous augmentons sans cesse cette proportion. Nous œuvrons continuellement au développement de notre gamme de produits plus durables.
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conscious jeans, Dresses, skirts, tops Women - Men Available in Woluwe and Genval J EA N S, J U R K EN , R OK K E N, TOPJ E S Vr o uw e n - Ma n n e n B e s c hik b a a r in Wol u we en Genv a l J EA N S, R O B ES, J U P E S , TOP S Femmes - Hommes D is po n ib l e à Wo l uw e et à Genv a l



I have a husband who loves eating! To reduce our footprint on the planet, I buy organic produce as much as I can. In this way, we eat more natural products and less muck.… Mijn man houdt van eten! Om onze impact op de planeet te verminderen, koop ik zo veel mogelijk biologische producten. We eten beter, met meer respect voorde natuur J’ai un mari qui adore manger ! Pour reduire notre empreinte sur la planete, j’achete bio un max. On mange mieux et moins de crasses dans la nature



E li zabeth D em ar ti n - Shootin g Coordi na tor



Travelling by bike isn’t going to change the world but it’s a step towards it Door met de fiets te reizen, ga je de wereld niet veranderen, maar je kunt hem wel van dichterbij bekijken Voyager à vélo, ce n’est pas changer le monde, mais c’est déjà s’en rapprocher



C éli a S c heu er - Stock Ke e p e r



At cameleon, We believe in sustainable development Bij CAMELEON geloven wij in een ontwikkeling die hand in hand gaat met het milieu. Chez CAMELEON, nous croyons au développement en harmonie avec l’environnement.



I've been riding my bike in brussels for 10 years and i love it! Ik rij sinds 10 jaar met de fiets in Brussel en vind dit geweldig! Je me déplace en vélo dans Bruxelles depuis plus de 10 ans et j'adore ça !



Ramzy Bentrad - Photographer



Most of the food that I buy is organic and in season: I know what I’m eating, where it’s from and who’s produced it. Ik koop voor het overgrote deel biologische en seizoensproducten; ik weet wat ik eet, waar mijn voedsel vandaan komt en wie het produceert J’achète la majorité de mes aliments en bio et de saison ; je sais ce que je mange, d’où ça vient et qui les produit



P atr i c i a P hi li ppar t de Fo y - S a le s Ca mp a i gn M a na ge r



I use public transport every day. Ik neem elke dag het openbaar vervoer Chaque jour, je me déplace en transport en commun



Stephane Werquin - Chief Accountant



I don’t use a lift if it’s just me. More often than not I use the stairs as it’s better for your body and for the planet. Ik laat de lift links liggen voor mijn persoonlijk gebruik. Ik neem de trap, dat is uitstekend voor mijn fysieke conditie en voor de planeet Je n’utilise pas l’ascenseur, j’emprunte le plus souvent les escaliers c’est excellent pour le physique et pour la planète



V i nc i anne de La Haye - B uy er



Do something E N Some brands are well advanced in terms of ethics and



sustainable development, but their efforts are still not known enough to the public.



Our partnerships with ‘responsible’ brands were naturally put in place as many of them recognise us as the first major Belgian retailer to offer such a point of convergence and coherence between the different players of this paradigm shift. Our goal at CAMELEON is not to make 100% organic, but rather to convey a positive message to encourage and support the brands we work with to enhance their awareness on their impact on the planet and its communities, and suggest a new approach of consumption to our clientele.



O l i vi er Maes - B ran d Director



Lastly, we would like to warmly THANK our members for their continuous feedback on the matter as many of them have already expressed their expectations for sustainable brands, products & supplies (e.g. electrical terminals for their cars - in project), etc.



C éd r i c M ou l i n - C E O



NL Er zijn merken die heel wat inspanningen leveren op



F R Certaines marques sont fort avancées en terme



Een samenwerking tussen CAMELEON en deze merken is een natuurlijk gevolg aangezien in België voor velen CAMELEON aanschouwd wordt als een pionier in het samenbrengen van de verschillende spelers die aandacht besteden aan een beter leefmilieu.



Nos partenariats avec des marques « responsables » se sont installés de manière très naturelle car, pour beaucoup d’entre elles, nous sommes la première grande enseigne belge à proposer un tel point de convergence et de cohérence entre les différents acteurs de ce changement.



vlak van ethiek en duurzaamheid, maar waarvan de eindconsument nog niet op de hoogte is.



De bedoeling van CAMELEON is niet om 100% BIO te zijn, maar wel om een positieve boodschap te brengen en om de merken met wie we samenwerken aan te moedigen om zich bewuster te zijn van hun ecologisch voetafdruk en om de klanten een andere manier van consumptie te leren kennen. Tal van onze klanten lieten al weten dat ze het belangrijk vinden om bij CAMELEON merken te kunnen kopen die verantwoord produceren, laadpalen te vinden om elektrische wagens op te laden etc.



oofr n : Gree arty p p to with t e me eleon cam



6 0 / 8 0 Ca me l e o n Wo l uwe Gr een R oof t op
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d’éthique et de développement durable, mais leurs efforts ne sont pas encore assez connus du grand public.
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