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L'ENTREPRENEURIAT ET LES JEUNES



Une nouvelle histoire d’amour ! digiSchool s’engage 6 jeunes sur 10 de moins de 30 ans déclarent vouloir créer leur entreprise un jour (sondage OpinionWay janvier 2017). C'est deux fois plus que la moyenne nationale.



Les raisons de cet engouement ? L'autonomie, la liberté dans le choix des méthodes de travail, le choix des missions ou encore l'épanouissement personnel. L’accompagnement des jeunes à l'entrepreneuriat devient un vecteur d’insertion professionnelle et de lutte contre le chômage chez les moins de 25 ans.
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LES DIGISCHOOL HYPE AWARDS



Le seul concours des entrepreneurs de moins de 20 ans
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NOS OBJECTIFS : -Dénicher les talents bruts -Aider les jeunes à se révéler et à oser -Accompagner le développement de leur projet



LES DIGISCHOOL HYPE AWARDS



Les lauréats des précédentes éditions



SAISON 1 (2015) au Théâtre des 2 ânes



SAISON 2 (2016) chez Google France



SAISON 3 (2017) chez The Familly



Philippine Dolbeau New School



Guillaume Benech CEO du Ptit Mardi Magazine



Pauline Petit En Bouteille Age



Clément Régnier & Charles Zhu Fondateurs de Test-We



Hugo Travers Youtubeur / Radio Londres



Julien Béliard Sammy



Matthias Schmidt Cyborg Végétal



Vifon Du Hopcoz 



Justine Sauquet Dynseo
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L’ASCENSION



De nos super talents
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AU FAIT



Qu’est-ce qu’un “super talent” ?



Elle ou il est charismatique et fascinante



Elle ou il a moins de 20 ans
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Elle ou il veut changer le monde de demain



Elle ou il est à la tête d’un projet entrepreneurial (business ou engagé)



Elle ou il n’a besoin de rien mais envie de tout



LES DIGISCHOOL HYPE AWARDS,



Un générateur de retombées médias



Ils en parlent…
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HYPE 2015 Le Parisien, Wizbii, Planète Campus, le Monde Vie étudiante, june TV, FrenchWeb, Melty Campus…



HYPE 2016 Maddyness, Air of Melty, le Monde Campus, Startup 365, les Echos Start, La Croix, Siècle Digital…



HYPE 2017 NRJ, Femme Actuelle, Le Dauphiné, L’Est Républicain, L’Alsace.fr, Les Echos Entrepreneurs, Forbes, France Télévisions…



ET SI VOUS DEVENIEZ



LE sponsor de cet événement unique pour notre prochaine édition #Conaming : associez votre marque aux HYPE Awards 2018 pendant 1 an et contribuez activement au premier concours entrepreneurial dédié à la Gen Z.



Une action sociale et solidaire de soutien aux jeunes qui veulent faire bouger le monde



7



Une immersion de votre marque au coeur de l’univers des Millennials



Un événement et une communication personnalisée qui s’intégrera dans votre stratégie de communication



Une présence en fil rouge tout au long de l’événement, sur le on et sur le off +



Une gestion des RP du gagnant pendant 1 an



DU 1er OCTOBRE 2017 AU 17 MAI 2018



3 phases de sélection pour 6 places en finale #1 Dépôt des candidatures



Du 1er octobre au 31 décembre 2017
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#3 Sélection du public



#5 Annonce des 6 finalistes



Jusqu’au 10 mars 2018



15 avril 2018



10 janvier 2018



Du 10 mars au 10 avril 2018



17 mai 2018



#2 Sélection digiSchool



#4 Auditions



#6 Grande finale



@Station F - Paris



#HYPE2018 SUR SNAPCHAT Durant toute l’opération > mini-série Snapchat pour plonger les internautes au coeur du concours.



digiSchool & les différents candidats posteront régulièrement des vidéos sur Snapchat en mode “immersion” (présentation du projet, sélection du jury, stress avant les auditions, présence lors de la grande finale…).



Le sponsor des #HYPE2018 sera intégré au sein des Snaps avec des vidéos dédiées (introduction du sponsor, sélection en avant-première par le sponsor…), mais il sera aussi invité à communiquer en son nom.
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#1 – APPEL À PROJETS ET DÉPÔT DES CANDIDATURES



Octobre à décembre 2017 Campagne de communication / Acquisition de 3 mois dans chaque région



Emailings sur base digiSchool : 300k@
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Plateforme : mise en ligne du site dédié aux digiSchool HYPE Awards (https://hype.digischool.fr/)



Social Media : création d’une page dédiée à l’événement & activation CM (1 post / jour) sur Facebook + activation Snapchat & Twitter



Emailings sur bases partenaires : 200k@



Display web & mobile sur le réseau digiSchool (audience planning sur la cible 12-20 ans) : 1M de PAP



Social Ads pour une amplification sur la cible (Facebook - formats vidéo & canvas -, Snapchat et Twitter)



Objectifs : toucher 1M de jeunes - générer 150K visites - collecter 200 projets



#2 - SÉLECTION DES 30 PROJETS LES PLUS PROMETTEURS



Janvier 2018 L’équipe digiSchool, les anciens lauréats HYPE, le sponsor et les partenaires procèdent à une sélection de 30 projets Immersion vidéo au coeur de la sélection L’annonce des 30 projets se fera en exclusivité sur la page Facebook de l’événement puis sur le site des digiSchool HYPE Awards



X & digiSchool sont fiers de vous présenter les 30 projets sélectionnés !  Les 30 projets sélectionnés ont jusqu’au 30 janvier 2018 pour publier leur vidéo “sociale” sur la plateforme !



1 relai / jour sur la page Facebook de l’event pendant 1 mois + activation Snapchat
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#3 - LES INTERNAUTES VOTENT POUR LEURS 15 PROJETS PRÉFÉRÉS



Janvier à mars 2018 Les votes en ligne sont ouverts du 10 janvier au 10 mars 2018.



Best-of vidéo des fails et des moments drôles lors des enregistrements des candidats pour générer de la viralité



1 relai / jour d’une vidéo d’un projet avec amplification Facebook Ads + Snapchat Ads



Emailing sur bases partenaires : 200k@
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Emailing sur bases digiSchool : 300k@



Objectif : booster le nombre total de votes !



Display web & mobile sur le réseau digiSchool : 500k PAP



#4 – AUDITIONS ET SÉLECTION DES 6 COUPS DE COEUR



Mars à avril 2018



Les auditions des 15 coups de cœur des internautes se font via des rencontres #IRL ou via Skype avec les candidats.
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Toute la sélection sera filmée via un smartphone avec des prises de vues “furtives” (coulisses). 1 relai / jour d’une vidéo d’un coup de coeur avec amplification Facebook Ads + Snapchat Ads



#5 – ANNONCE DES 6 PROJETS FINALISTES



15 avril 2018 L’annonce des 6 projets finalistes se fera en exclusivité sur la page Facebook de l’événement puis sur le site des digiSchool HYPE Awards. Avant cette annonce, les 6 finalistes seront contactés via Skype avec enregistrement vidéo : Diffusion vidéo des réactions des 6 gagnants sur Facebook & Snapchat : - Quand tu apprends que tu vas à la grande finale des “X” HYPE Awards by digiSchool - Quand tu apprends que tu ne vas pas à la grande finale des “X” HYPE Awards by digiSchool Amplification des vidéos via Facebook Ads & Snapchat Ads pour rediriger les internautes vers la page d’invitation pour la grande finale.



Objectifs : booster le nombre de demandes d’invitation pour la grande finale à Paris en mai.
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#6 – GRANDE FINALE À PARIS @StationF



17 mai 2018 Un événement où le ON & le OFF ne font qu’un. Lors de son arrivée, le public devra choisir son camp pour soutenir son candidat préféré !



ON : Toute la finale sera filmée par nos équipes (et par les finalistes) pour une immersion totale sur Facebook Live, Youtube Live & Snapchat Un billboard réservé au sponsor apparaîtra toutes les 15min sur les lives.
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#6 – GRANDE FINALE À PARIS @StationF



17 mai 2018 Une borne à GIFs animés sera disponible à l’entrée Les logos du sponsor, de digiSchool et de la HYPE apparaîtront sur chaque GIF/photo imprimés, envoyés par email et/ou partagés sur les réseaux sociaux.



Présence OFF du sponsor : -Espace réservé pour l’installation d’un stand (ou autre) -Logo du sponsor sur tous les éléments distribués le jour J (tote bags, lunettes, pins…) -Participation dans le jury -Prise de parole sur scène et remise du prix
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#7 – RÉTROSPECTIVE DE L’ÉDITION 2018 ET…



vivement l’année prochaine ! Les logos du sponsor, de digiSchool et de la HYPE apparaîtront sur chaque photo imprimée, envoyée par email et/ou partagée sur les réseaux sociaux.



Display web & mobile sur le réseau digiSchool : 500k PAP
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Emailing sur base digiSchool : 300k@



Emailing sur bases partenaires : 200k@



Activation média : presse, radio... 



Facebook Ads + Snapchat ads pour amplification



Social Media : diffusion de la vidéo sur tous nos réseaux



Objectifs : annoncer les résultats et montrer l’engagement autour de l’évènement donner envie de participer aux prochaines éditions - remercier nos partenaires



UN STORYTELLING DE PLUS DE 3 MOIS ET UNE PRÉSENCE PUBLICITAIRE ULTRA-NATIVE



Budget sponsor



50 000€ HT 18



TOUTE LA PUISSANCE MÉDIA DE DIGISCHOOL SERA ACTIVÉE POUR BOOSTER LA VISIBILITÉ DE CET ÉVÈNEMENT digiSchool est aujourd’hui la marque éducative n°1 chez les collégiens et lycéens en notoriété spontanée (étude OpinionWay mai 2017)



Social media :



Audience :



400K abonnés Facebook 100K abonnés & 16M de vues Youtube 4K followers Instagram



2,3M de visiteurs uniques/mois 38% de 15-24 ans (MNR juin 2017)



BDD :



1M d’@ actives 19



SI COMME NOUS CET ÉVÉNEMENT VOUS INSPIRE contactez notre équipe :)



06.83.02.59.20



[email protected]



Emmanuelle Fossati VP Sales
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