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nous attendons des réponses immédiates et pertinentes. Ces moments sont essentiels pour les marques car c'est là que les décisions se prennent et que. 
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COMMENT ÊTRE LÀ DANS LES MOMENTS QUI COMPTENT ?



Finies les sessions en ligne ! On ne va plus sur Internet. On vit sur Internet. Cette hyperconnectivité n’a pas seulement changé nos comportements, mais aussi nos attentes. Maintenant, plus que jamais, nous utilisons nos devices dans des moments clés, c’est-à-dire quand nous voulons faire, trouver ou acheter quelque chose et que nous attendons des réponses immédiates et pertinentes. Ces moments sont essentiels pour les marques car c’est là que les décisions se prennent et que les préférences se dessinent. Ce sont les moments qui comptent !



Des moments pour apprendre Des moments qui comptent, il s’en produit des milliards par jour sur Internet.



72% Des moments pour acheter



des consommateurs en ligne de moins de 35 ans pensent pouvoir trouver sur YouTube une vidéo sur tout ce qu’ils aimeraient apprendre à faire. 1



67% des mobinautes ont utilisé leur smartphone en phase d’achat de produits spécifiques. *1



Des moments pour se divertir



Des moments pour s’informer



81%



des consomma-teurs en ligne reconnaissent que le contenu en ligne et hors ligne et les publicités incitent à chercher immédiatement plus d’informations sur un device connecté. **1



55%



des mobinautes sont allés sur YouTube la semaine passée pour y trouver divertissement ou inspiration. 2



33% des consommateurs en ligne reconnaissent que la pertinence du message d’une marque influence leur perception de la marque. 1



60% des personnes, qui ont fait des recherches sur leur smartphone, ont eu envie d’acheter le produit d’une marque qu’ils auraient normalement ignorée. La raison : ils ont trouvé les bonnes informations au bon moment sur leur smartphone. 1



De façonner les préférences



48% des mobinautes déclarent que, la dernière fois qu’ils ont utilisé leur smartphone en magasin, l’information trouvée en ligne sur un produit ou un service a influencé leur décision. 1



D’influencer les décisions



Tirez-vous parti des moments qui comptent ?



Ce sont autant d’opportunités pour les marques :



52% Sources : 1. Recherche Ipsos sur les moments qui comptent, juin 2015, France. 2. The Connected Consumer Survey, 2014/2015, France. Base : mobinautes ayant regardé une vidéo en ligne la semaine passée. Les réponses reposent sur une session vidéo en ligne récente sur YouTube. * Produits verticaux : produits retail / services de voyages / produits de beauté & santé / produits média & divertissement. ** ‘Device connecté’ : smartphone, tablette, desktop/laptop. Base : consommateur en ligne | Lors d’une semaine ordinaire.



des personnes, qui ont fait des recherches sur leur smartphone, ont acheté le produit d’une marque qu’ils auraient normalement ignorée. La raison : ils ont trouvé les bonnes informations au bon moment sur leur smartphone. 1



Identifiez les moments sur lesquels il est essentiel de vous positionner auprès des consommateurs. Étudiez toutes les étapes du parcours consommateur pour déterminer les moments où ils cherchent de l’inspiration, veulent apprendre quelque chose ou faire un achat rapide. Si vous placez ces intentions au coeur de votre stratégie, vous parviendrez à être présent dans tous les moments qui comptent le plus pour votre marque.
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Finies les sessions en ligne ! On ne va plus sur Internet. On vit sur Internet. Cette hyperconnectivitÃ© n'a pas seulement changÃ© nos comportements, mais aussi ...
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55; -60; -66; -73 

29 mars 2014 - PDL UNION CHOLET GUIMENDEGO LOUIS MAR. 1D LIAIGRE JOCELYN. PDL JC YONNAIS. 1D JOUBERT LOUIS. TBO UJ37.TOURS. 1D. NRD JC LENSOIS. BOUZIDI VALENTIN. 1D MORIZIO MAXIME. NRD DC WASQUEHAL. 1D. 92 JC DE SURESNE PERASTE RODRIGUE. 1D MOREL VAL
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33 $33 

Labels with yellow numbers are based on the same test procedure. Compare ONLY with other labels with yellow numbers. Capacity: 15.6 Cubic Feet. 275. $33.
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55 

Jan 3, 1996 - Table 5 Default Sexual Content Labels. 47. Table 6 ... MPEG-2 Systems Standard (Section 2.5.4 and Section 2.4.4.10 of ISO/IEC 13818-1).
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55 kg 

17-Oct-2018 - 01:52:13 www.ippon.org (c) International Judo Federation IJF. World Championship Juniors 2018. (BAH Nassau, 17-20 Oct. 2018). -55 kg.
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55 kg 

17-Oct-2018 - 01:52:13 www.ippon.org (c) International Judo Federation IJF. World Championship Juniors 2018. (BAH Nassau, 17-20 Oct. 2018). -55 kg.
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Cabrits 55 

MatÃ©riau plus dur et plus rÃ©sistant que l'acrylique. â€¢ Fini ultra brillant, facile Ã  nettoyer. â€¢ L'extÃ©rieur peut Ãªtre peint. â€¢ Garantie de 25 ans. â€¢ Disponible en sept couleurs. * ENGLISHCASTÂ® white products only. Paint finish exterior
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Amalfi 55 

Available in seven color finishes. Lavabo sobre ... GR Light grey / Gris clair / Gris claro. MB Matt black ... Por favor recuerden que los acabados en color no estÃ¡n.
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48 kg 

COSTA, Catarina. ALIYEVA, Leyla. TSYZHIPOVA, Sariuna. GODINES ALEMAN, Vanesa. DOLGOVA, Irina. CARRILLO, Edna. BLANARU, Cristina. LOPEZ, Ma.
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60 

J, a' rub, 7, FM / passeport 83625. 6. Girardin. Christine. Inschallah XI. PropriÃ©taire : Laemmel ValÃ©rie. H, b, 13, AV / passeport 99868. 7. Malta Vacas. Francisco.
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-55 kg 

5. 13. TUR KOSE, Kubilay Han. FRA BOURBIER, Hadrien. 3. 100. 0. 3. 11. BEL HELALI, Soroush. 4. 7. 15. RUS DASAEV, Andrey. FRA BARTHELEMY, Frederic.
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Amalfi 55 

SG Stone grey / Gris pierre / Gris piedra. Use codes on right to determine SKU. The colors shown here are not exact representations. Utiliser le code à droite ...
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Cabrits 55 

... en CanadÃ¡. Cabrits. Tubo faucet. Vessel Basin Drain Freeflow. Vessel Basin Drain Contemporary. Vessel Basin Drain Traditional. Decorative Basin Trap ...
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55 - Description 

except hydrated cementitious materials which should be restricted to 60Â°C. Relatively coarse powders, sands and aggregates may be mixed with polyester or ...
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Cabrits 55 

VB-CAB-55-NO / VB-CAB55-xx-NO. Rimless countertop vessel basin. Vasque Ã  poser Ã  reborn fin. â€¢ Made from ENGLISHCASTÂ®. - One piece casting of rare ...
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Amalfi 55 

GR Light grey / Gris clair / Gris claro. MB Matt black / Noir mat / Negro mate. AN Anthracite / Gris anthracite / Antracita. SG Stone grey / Gris pierre / Gris piedra.
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48 SERIES 

electronic tachometer with hour meter, Datastar. Paint. White Dupont acrylic urethane to cab & hood; red chassis, silver rims (options include custom paint).
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48 kg 

17-Oct-2018 - 01:52:14 www.ippon.org (c) International Judo Federation IJF. World Championship Juniors 2018. (BAH Nassau, 17-20 Oct. 2018). -48 kg.
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48 - Puritanism 

radoes, which the Prince of lyes imployes with all his skill and malice, to maintain the walls and gates of bis kingdom, when. Truth would enter in with Grace and ...
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48 kg 

17-Oct-2018 - 01:52:14 www.ippon.org (c) International Judo Federation IJF. World Championship Juniors 2018. (BAH Nassau, 17-20 Oct. 2018). -48 kg.
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48 kg 

10-Aug-2008 - 21:03:18. Tori's Tournament Assistant (c) 2000-2008. WU, Shugen. TANI, Ryoko. MATSUMOTO, Sayaka. PARETTO, Paula. DAY, Tiffany.
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Match 48 

6 nov. 2014 - Victor MATFIELD. SociÃ©tÃ© GÃ©nÃ©rale Man of the Match / Homme du Match. Alan LEWIS (IRE) ... Paul HONISS (NZL). Touch Judge 2 / Arbitre de ...
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Match 48 

6 nov. 2014 - 1. Andrew SHERIDAN. 1. John SMIT (C). 2. Mark REGAN. 2. CJ VAN DER LINDE. 3. Phil VICKERY (C). 3. Bakkies BOTHA. 4. Simon SHAW. 4.
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