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Quelques cas de campagnes de financement participatif en économie sociale L’utilisation du financement participatif comme source de financement de projets d’économie sociale en est encore à ses débuts au Québec. Il est ici présenté quelques exemples visant à servir de source d’inspiration à toute entreprise d’économie sociale voulant se lancer dans une campagne de financement participatif. Ces exemples ne sont pas nécessairement représentatifs de l’ensemble des campagnes de financement participatif portées par des entreprises d’économie sociale au Québec, mais les leçons qui découlent de ces expériences sont intéressantes et formatrices à bien des égards.



LA REMISE, BIBLIOTHÈQUE D’OUTILS



COOPÉRATIVE 1 ET 1 FONT 3, CAFÉ FAMILIAL



Offre de prêt d’outils, d’un espace de travail autonome doté d’outils spécialisés, formations



Café familial, lieu rassembleur pour les adultes et enfants, ateliers culturels et spectacles pour la famille, vente de produits locaux



Torréfaction et distribution de cafés de spécialités + service de restauration et de préparation de cafés



STATUT



Coopérative de solidarité



Coopérative de solidarité



Coopérative de solidarité



OBNL



STADE DÉVELOPPEMENT



Entreprise en démarrage



Entreprise en démarrage



Entreprise en développement



Entreprise en démarrage



MISSION/ACTIVITÉS



11 Café La Tierra Coop a mis fin à ses activités en 2016.



CAFÉ LA TIERRA COOP11
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LE GRAND COSTUMIER
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Préserver l’intégrité de la collection de costumes reçue de Radio-Canada, la bonifier et en faire la gestion au bénéfice de la création artistique
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LA REMISE, BIBLIOTHÈQUE D’OUTILS



COOPÉRATIVE 1 ET 1 FONT 3, CAFÉ FAMILIAL



Services/économie de partage/ communauté



RÉUSSITE/ÉCHEC DE LA CAMPAGNE



CAFÉ LA TIERRA COOP



LE GRAND COSTUMIER



Café familial/ restauration



Café/restauration



Culture/patrimoine



Objectif dépassé



Objectif non atteint



Objectif dépassé



Objectif dépassé



PLATEFORME DE FINANCEMENT



Indiegogo



Haricot



Ecloid



La Ruche Québec



MODÈLE DE CAMPAGNE



Fixe



Flexible



Fixe



Fixe



DATE DE LA CAMPAGNE



Février 2015



2014



n.d.



Juillet 2016



DURÉE DE LA CAMPAGNE



30 jours



60 jours



50 jours



60 jours



OBJECTIF



22 000 $



25 000 $



3 500 $



30 000 $



FONDS LEVÉS



23 864 $ (108 %)



5 175 $ (21 %)



3 986 $ (114 %)



30 383 $ (101 %)



NOMBRE DE CONTRIBUTEURS



418



104



70



202



CONTRIBUTION MOYENNE



57 $



50 $



57 $



158 $



NOMBRE DE CONTREPARTIES



11



7



9



8



SECTEUR D’ACTIVITÉ
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LA REMISE, BIBLIOTHÈQUE D’OUTILS TYPES DE CONTREPARTIES (exemples)



Préventes (services) (part sociale incluse) • Une carte d’essai exclusive : 3 emprunts d’outils • Cinq abonnements d’un an de membres utilisateur • Un abonnement d’un an en tant que membre utilisateur • Une formation d’introduction Contreparties matérielles • Sérigraphie de La Remise • Manchon tricoté maison pour garder une tasse au chaud • Deux sous-verre en bois à l’effigie de La Remise Contreparties symboliques Un fanion personnalisé sur l’arbre des donateurs



COOPÉRATIVE 1 ET 1 FONT 3, CAFÉ FAMILIAL



Prévente (services) •M  embre utilisateur du café •A  telier de fabrication de toutous •B  on pour un repas gratuit en famille Contreparties matérielles •C  arte de cinq cafés, tisanes ou thés gratuits •C  ahier et un ensemble de six beaux aimants de Créations Mélanie Baillairgé •S  ac original ou une lampe originale de Créations Mousse de sécheuse Contreparties immatérielles •U  ne séance photo en famille loufoque et colorée. •P  rêt de la salle pour des événements •A  ccès au local une fois par mois pendant une année



CAFÉ LA TIERRA COOP



LE GRAND COSTUMIER



Contreparties matérielles • T-shirt à l’effigie du Grand Costumier



Contreparties matérielles •U  n café, un sac de 454 g de marc de café pour le jardin, une demi-livre de café, un sac de café vert en jute édition limitée Contreparties symboliques •N  om sur page Web et sur tableau des donateurs •L  e prénom du donateur est donné à l’un des produits Contreparties immatérielles •U  n atelier de groupe sur le monde du café (dégustation)



Contreparties immatérielles • Cocktail privé de préouverture • Visite guidée exclusive du Grand Costumier • Emprunt d’un costume au choix pour un week-end • Prêt d’un costume pour expo dans les locaux du contributeur durant un an • Séance photo costumé avec un groupe d’amis, ou la famille, etc. • Photo d’un costume Contreparties symboliques • Remerciements • Rangée de costumes au nom du contri buteur ou celui de l’entreprise • Nom sur le mur des Bâtisseurs (site Web, hall)



Contreparties symboliques •N  om du contributeur à un plat du café !
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LA REMISE, BIBLIOTHÈQUE D’OUTILS



LE GRAND COSTUMIER



22 $ (98) / 88 $ (48) 44 $ (42) / 66 $ (45)



20 $ (42) / 50 $ (39) / 100 $ (11)



25 $ (17) / 40 $ (11) / 60 $ (11)



50 $ (59) / 100 $ (40) / 20 $ (24) / 250 $ (17)



CONTRIBUTIONS LES MOINS FRÉQUENTES



111 $ (1) / 266 $ (9) / 999 $ (1)



250 $ (0) / 500 $ (0) / 1 000 $ (0)



10 $ (0) / 15 $ (2) / 300 $ (0)



10 $ (5) / 500 $ (12) / 1 500 $ (1) / 3 000 $ (2)



NOMBRE DE MISES À JOUR



4



3



Aucune, selon la plateforme



n.d.



• Dépenses liées aux frais de démarrage (inventaire) et aux améliorations locatives



•D  épenses liées aux frais de démarrage (loyer) et aux améliorations locatives (équipements, dont une machine à café)



•D  épenses liées à l’agrandissement du café et aux améliorations locatives.



• Dépenses liées à l’installation dans les locaux (nettoyage et pose de pellicule UV)



•F  orte mobilisation des partenaires •F  ort réseau de proximité (ami[e]s) et habitué[e]s de la coop)



• Beaucoup de contributions de personnalités publiques et de mises à jour (vidéo, etc.)



POINTS FORTS DE LA CAMPAGNE



•



CAFÉ LA TIERRA COOP



CONTRIBUTIONS LES PLUS FRÉQUENTES



EMPLOI DES FONDS LEVÉS
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COOPÉRATIVE 1 ET 1 FONT 3, CAFÉ FAMILIAL



• Forte mobilisation citoyenne • De nombreux partenaires (CDEC, CDR, élus, Éco-Quartier, RQSV, Chantier, etc.) • Excellente visibilité dans les réseaux sociaux et large couverture médiatique locale et régionale
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SECTION 4



• Bonne couverture médiatique à l’échelle locale (QuartierHochelaga. ca, Pamplemousse.ca, médias sociaux, etc.) • Engouement citoyen et forte mobilisation des utilisateurs potentiels



LA REMISE, BIBLIOTHÈQUE D’OUTILS



COOPÉRATIVE 1 ET 1 FONT 3, CAFÉ FAMILIAL



CAFÉ LA TIERRA COOP



LE GRAND COSTUMIER



• La mobilisation pré-campagne a été indispensable pour donner l’impulsion initiale à la campagne.



•B  ien évaluer son objectif de financement au départ. •N  e pas négliger les efforts pré-campagne et le démarrage de la campagne. •M  ême s'il y a participation de bénévoles, une cam pagne nécessite des moyens humains pour sa mise en œuvre et son suivi. • Importance de dévelop per une stratégie spécifique pour les dons de 250 $ et plus.



•L  es contreparties en produits ont connu un fort succès grâce à la qualité reconnue alors que les contreparties symboliques ont été peu réclamées.



• L’animation d’une campagne nécessite du temps et de l’énergie qu’il ne faut pas sous-estimer.



• Outil de validation de besoins • Levier dans le montage financier final (complété par d’autres sources de financement)



• L’agrandissement d’une entreprise existante



RETOMBÉES



• Recrutement d’environ 200 membres grâce à la campagne de financement participatif



• Une grande visibilité : plus de 1 000 nouveaux fans Facebook en deux mois



LIEN VERS LA CAMPAGNE



La Remise, bibliothèque d’outils



Coopérative 1 et 1 font 3



Café La Tierra Coop



Le Grand Costumier



LEÇONS APPRISES
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International Section Section Internationale 

â€”ThÃ©rÃ¨se Perron Beaulieu (Canada) au son de la cloche il salue de son chapeau les blÃ©s mÃ»rs se bercent. â€”Yves Brillon (Canada) parfum de printemps.










 








SECTION 

d'au moins deux personnes récoltent 94 % plus de fonds que les projets ..... un fanion dans l'arbre des donateurs offert par la .... orienté vers la bonne cible.










 








Section 

NumÃ©ro de candidat. Nom d'usage. PrÃ©nom. 230011. ADRAOUI. MOHAMED-ALI. 240464. ANSALONI. MATTHIEU. 226098. ARGIBAY. CAMILO. 215027.










 








Section Heading section sub - U2PEA 

Feb 11, 2011 - cushing's disease with maniac episodes or of Wilson's disease with .... Ataxia. Learning difficulties. Clumsiness. 0. 15 %. 28 %. 42 %. 52 %.










 








section AWS 

1 janv. 2018 - ANNEXE 2. FORMULAIRE 1. RAPPORT TYPE DE L'ARBITRE EN CAS D'EXCLUSION. DÃ‰FINITIVE. MATCH INTERNATIONAL. FÃ©dÃ©ration du Joueur : Nom/prÃ©nom du Joueur : Stade : Date de l'exclusion : NumÃ©ro du Joueur : Poste du Joueur : RÃ©sultat du M










 








section 1 

Effleurez ce bouton pour effacer le caractÃ¨re prÃ©cÃ©dent. En immobilisant ce bouton, les lettres continueront Ã  Ãªtre effacÃ©es. Sur certains Ã©crans de saisie de ...










 








SECTION 4 

MANUFACTURED Polyester Resin Fiberglass Cloth. EMPENNAGE. E-913. ELEV COUNTERBALANCE SKIN. 2. 4, 5. MANUFACTURED .032 2024-T3 ALCLAD.










 








section 1 

respecter la signalisation routière et prendre en compte les conditions de circulation tout en conduisant. Si un panneau de signalisation a été modifié sur la ...










 








section santÃ© 

... obligatoire de l'organisme de formation. Nom, prÃ©nom et signature du responsable de l'organisme de formation. C e tte a tte sta tio n d e p rÃ© se n ce n. 'e x clu.










 








section - Tiess 

le porteur de projet qui cherche Ã  financer son projet par la collecte de fonds .... charge collective, les citoyens peuvent Ãªtre collectivement des acteurs de leur ...










 








section a 

SECTION E â€“ DU DOMICILE LÃ‰GAL ET DE LA LIBÃ‰RATION . ...... Aucune photocopie d'une preuve d'Ã¢ge (voir dÃ©finition) n'est acceptÃ©e. .... Si le retour au jeu de ce joueur s'effectue dans la ou les annÃ©es subsÃ©quentes Ã  la signature du.










 








section - Tiess 

l'activitÃ© en laquelle le public croit. 1. 2. 3. 8 The global crowdfunding industry raised $34.4 billion · in 2015 and could surpass VC in 2016. Dazeinfo, 2016.










 








Ã‰preuve de section europÃ©enne Questions - Section euro Maths 

Let's consider the statement â€œif P then Qâ€�. It's important not to confuse the converse â€œif Q then Pâ€� and the contrapositive â€œif not Q then not Pâ€� ! For instance, if the ...










 








Site plan Cross section 

SIMPLEX. GLAZED ROOF. GLAZED ROOF. ACCESS. ACCESS. ACCESS. CLIMBING PL. ANT. S. DOUBLE ORIENTATION 6.7 M. DOUBLE ORIENTATION 8.2 ...










 








section 9-4 

Le joueur détenant le plus bas handicap joue à zéro. Les trois autres reçoivent la différence totale entre les handicaps de chacun. Exemple : Les joueurs A, B, C, ...










 








section 1 

cause d'une réception trop faible du réseau. Bluetoothr ..... qualité optimale de volume et de tonalité en fonction de la ...... réception du réseau BluetoothR est mauvaise ..... Breton. 0301. Catalan. 0315. Corse. 0319. Czach. 0325. Gallois. 0401.










 








PICAXE Manual Section 2 

AXEpad is a simpler free version of the Programming Editor software for use on the. Linux and Mac ... automatically converted into BASIC files for download into the PICAXE chips. PICAXE VSM is a ...... I2C LCD. $C6 i2cslow i2cbyte. CMPS03. Compass. %










 








NSSW-Section 1 

Page 1. POLYCOPIÃ‰ DESTINÃ‰ AUX PARTICIPANTS - PRÃ‰SENTATION Ã‰CLAIR. Page | 1. ACTIVITE DE REFLEXION ET DISCUSSION: QU'EST-CE QU'UNE PRESENTATION ECLAIR ? Discussion et ActivitÃ©. Qu'est-ce qu'une prÃ©sentation Ã©clair ? Votre rÃ©ponse : Autres rÃ©p










 








Section 10 - Materials Handling 

Oct 7, 2014 - 10.2.1 Stress distribution in a 3â�„8-in (10-mm) Grade 80 chain link at rated load. 180,000 lb/in2 ... average stress in each barrel of the chain would be 116,000 lb/in2 (799.7 ..... iron, scalp iron, castings, billets, tubes, rails, pl










 








Section 13 - Manufacturing Processes 

After the mixture is poured, the mold is steam-treated in an autoclave and then ..... to the ejector nozzle) is stationary; the other half moves on a carriage. The dies are ..... jet engines begin to creep around 1,300 to 1,500Â°F (704 to 815Â°C). Cr










 








Ã‰preuve de section europÃ©enne Questions - Section euro Maths 

2S = (a + b)(b âˆ’ a + 1). Calling a+b = x and bâˆ’a+1= y, we can note that x and y are both integers and that since their sum, x + y = 2b + 1, is odd, one of x, y is odd ...










 








Section 5 Handigram 

Inscrire les scores quand au moins 7 trous sont jouÃ©s selon les rÃ¨gles du golf (de 7 Ã  12 trous, inscrire un score de 9 trous; 13 trous et plus, inscrire un score de ...










 








Section 9 - Power Generation 

Sep 1, 2014 - 9-21. Utilization of Energy of the Waves (STAFF CONTRIBUTION) . ..... global coal resources, but in view of the questionable validity of much ..... Partial accounting ...... Power from Solar Energy During the past century (Zarem and ...










 








Sous-section Grandia 

ou oblongue,. Nervures : primaire et secondaires en relief. PÃ©tiole : 2 Ã  4 cm de long, cylindrique, cannelÃ© sur le dessus couvert d'un tomentum fin et blanchÃ¢tre.
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