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Pourquoi pas ! 2



La pause pub



Objectifs de l’unité Dans cette unité, les élèves vont apprendre à décrire des objets, à dire comment ils sont et aussi à quoi ils servent ; ils vont apprendre à recommander et à persuader, à formuler des interdictions, à se positionner par rapport à la pub et enfin à analyser des publicités. Pour cela, ils vont apprendre et utiliser les constructions avec des prépositions pour décrire des objets (en, sans, à, de...) ; ils vont apprendre à utiliser l’impératif avec les pronoms personnels objets directs et indirects, et apprendre à l’utiliser aussi pour attirer l’attention, exprimer le doute ou la surprise. Enfin, ils seront prêts pour la tâche finale : créer un spot publicitaire.



Avant de commencer
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Lisez avec vos élèves le titre de l’unité : La pause pub. Demandez-leur ensuite de regarder la photo de la page 49 et de vous dire ce qu’ils y voient : Un panneau publicitaire dans la campagne Un panneau publicitaire pour dire qu’on peut y mettre une publicité. Un panneau pour donner l’adresse d’un site de pub Une pub pour faire de la pub Puis, demandez-leur ce qu’ils vont avoir à réaliser comme tâche ﬁnale. Annoncez-la leur : créer un spot publicitaire, puis demandez-leur de quels outils ils vont avoir besoin pour la réaliser. Pour les aider, vous pouvez leur montrer quelques publicités parues dans des journaux (francophones ou de votre pays) et poser les questions suivantes (vous noterez les réponses au tableau) :



— Quel est l’objectif de la pub ? Informer ou persuader ? (Persuader) — À quoi avons-nous recours pour persuader quelqu’un ? À quel temps est le verbe ? (Impératif) — À la base, la pub veut vendre quoi ? (Des objets, des services) — Quel type d’information nous apporte la pub ? (Utilité de l’objet, avantages du service...) — À quoi a-t-on recours dans notre langue pour ne pas répéter le même mot dans la phrase ? (Des pronoms personnels) Maintenant, ordonnez les réponses en trois colonnes : Fonctions



Grammaire



Vocabulaire



Persuader



Impératif



Objets, services



Décrire



Pronoms



Les élèves savent à présent de quels outils ils vont devoir se servir pour réaliser la tâche.



La pause pub



UNITÉ 4



1. Les pubs 1



Afﬁches
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Démarche A



(p. 50)



Demandez maintenant aux élèves de lire les textes et slogans de chacune des afﬁches et de donner leur avis sur ce qu’elles veulent promouvoir. Indiquez-leur qu’ils peuvent se servir des amorces de phrases en rouge.



(p. 50)



Objectifs de l’activité : observer des illustrations et faire travailler sa mémoire visuelle ; interagir en groupes ; réﬂéchir sur ses stratégies d’apprentissage ; mémoriser ; travailler la compréhension orale.



Mise en route
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FT U4P50 A/B



L’afﬁche A est une publicité pour des billets de train/d’avion Je pense que l’afﬁche B est une pub pour un parfum, un parfum de ﬁlles La pub C est une pub pour la route, pour être prudent en voiture (la sécurité routière) Je crois que la pub D est une pub pour aller apprendre une langue à l’étranger (un séjour linguistique) La pub E est pour bien se nourrir, pour être en forme.



(p. 50)



Séparez la classe en deux groupes : A et B. Demandez au groupe A d’observer les afﬁches A, B et D de la page 50 et à au groupe B d’observez les afﬁches A et E. Ils ont une minute pour le faire. Une fois ce temps passé, demandez-leur de fermer leur livre. Donnez à présent à chaque groupe la ﬁche FT U4P50 (A/B) sur laquelle ils devront noter par des croix les points que les camarades mentionnent. Maintenant les élèves du groupe A doivent décrire les illustrations des afﬁches A, B et D au groupe B et les élèves du groupe B décrivent les annonces A et E au groupe A. Il s’agit à présent de faire le point sur la mémoire visuelle des élèves : quand vous regardez une illustration, que regardez-vous en premier ? Où regardez-vous : le premier plan, l’arrière plan, le milieu … ? Regardezvous les couleurs, les formes ? Lisez-vous le texte ? Demandez à chacun de noter sa manière de procéder et de noter aussi ce à quoi ils ne font pas attention pour qu’ils y prennent garde à partir de maintenant. Expliquez-leur que l’acte de mémorisation sollicite chez l’homme plusieurs types de mémoire ; par exemple, le pianiste en utilise quatre distinctes pour mémoriser une œuvre de son répertoire : les mémoires auditive, visuelle, kinesthésique et conceptuelle. Chacune d’elles remplit un rôle spéciﬁque dans le processus de mémorisation, mais c’est leur interaction qui permet au pianiste de se souvenir. Pour l’apprenant d’une langue, c’est la même chose : chaque mémoire complète l’autre et quand on a du mal à se souvenir d’un mot, par exemple, on peut lui associer une image, un geste ou bien un son.



Pourquoi pas ! 2



Démarche B



LE piste 33-37



Passez une première fois le document audio à la classe ; chacun vériﬁe avec son voisin ce qu’il a compris. Passez une seconde fois le document audio pour que chacun puisse vériﬁer ou corriger sa première écoute. Vériﬁez les réponses.



Pour en savoir plus La publicité ou « pub » (l’apocope est devenue un synonyme à part entière) n’est pas limitée aux biens de consommations ou aux services. Elle peut aussi promouvoir des hommes ou des femmes, vanter un lieu touristique, une organisation gouvernementale, ainsi que des événements sportifs ou culturels. La publicité peut viser des changements de comportement ou la promotion de valeurs considérées comme positives ou bénéﬁques pour la société, mettre en garde contre les drogues, inciter au respect de l’environnement, ou encore promouvoir la prévention routière. Le mot pub se prononce avec le son [y] ; ne pas prononcer avec le son [ø] ce qui aurait une autre signiﬁcation : vous parleriez alors des « pubs », c’est-à-dire de bars anglo-saxons ! La Sécurité routière en France est un organisme dépendant du ministère des Transports et fait le lien entre : – le ministère de l’Intérieur (contrôle et correction, secours routier, – le ministère de la Défense (contrôle et correction), – le ministère de l’Écologie, de l’Énergie, du Développement durable et de l’Aménagement du territoire (conception et entretien des infrastructures publiques, examens du permis de conduire et sociétés chargées de l’entretien des autoroutes).
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Démarche A et B



Bison Futé : marque avec laquelle, depuis 1976, le personnel du CNIR (Centre National d’Information Routière) établit des prévisions de traﬁc, conseille les meilleures heures de départ selon les régions et donne des itinéraires de délestage des principales routes.



Répartissez maintenant la classe en binômes et demandez-leur d’associer un slogan à un produit : les élèves doivent justiﬁer leur réponse (ils peuvent s’aider des phrases en rouge) et ensuite prononcer le slogan en mettant la bonne intonation, dans le style du produit. Pour l’intonation, commencez par leur demander quelle est la ponctuation de chaque slogan (un point d’exclamation pour tout ce qui est introduit par des impératifs ; un point pour la seule phrase sans impératif).



Le ministère de la Santé, de la Jeunesse, des Sports et de la Vie associative fait régulièrement des campagnes nationales d’information et de prévention avec des spots publicitaires aux heures de grande écoute et avec des afﬁches. Images et slogans doivent frapper les esprits. Quelques exemples : Le sida : « Le VIH est toujours là ». La dépression : « La dépression : en savoir plus pour s’en sortir ». Les comportements nutritionnels : « Bien manger, bien bouger… c’est possible au quotidien ! » La contraception : « La meilleure contraception, c’est celle qu’on choisit ». Le tabac, campagne à destination des jeunes : « TOXIC CORP : le tabac tue un fumeur sur deux, l’industrie du tabac compte sur vous pour les remplacer ».



2



Corrigés 1-C : pub d’un magazine pour ados « Entre dans l’univers de tes héros ! ». Ton emphatique et enthousiaste. 2-A : pub pour un parc d’attractions « Préparetoi à vivre des sensations nouvelles ! ». Ton enthousiaste, énergique. 3-D : pub pour un shampoing « Lave-les tous les jours si tu veux ! ». Ton persuasif. 4-F : campagne nationale du ministère « Avant de sortir, celui qui conduit, c’est celui qui ne boit pas. ». Ton affirmatif, ferme. 5-B : campagne anti-drogue « Dis non tout simplement ! ». Ton ferme, très déterminé sur le non. 6-G : nouvelles technologies « Vivez l’incroyable ! Dansez avec un robot ! ». Ton émerveillé, enthousiaste. 7-E : campagne publicitaire pour une région « Découvrez le plaisir des grands espaces ». Ton persuasif, emphatique.



Slogans (p. 51) Objectifs de l’activité : travailler l’expression orale : la prononciation et l’intonation ; travailler la compréhension écrite ; apprendre à reconnaître et à former l’impératif.



Démarche C



Mise en route
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Pourquoi pas ! 2



Les élèves changent maintenant de partenaire et relisent les slogans. Demandez-leur si tous les slogans sont construits sur le même modèle (non, contrairement aux autres, le slogan pour l’alcool ne commence pas par un verbe sans sujet). Demandez-leur de relever les verbes des slogans et de vous dire s’ils savent comment s’appelle ce mode (l’impératif) et à quoi il sert (donner des conseils, des ordres, …) :



Vos élèves vont travailler en groupe de six mais doivent rester assis en ligne. Ils vont jouer au jeu du « téléphone arabe » : le premier élève de la rangée de 6 ouvre son livre page 51, choisit un slogan de l’activité 2 A, et le dit à voix basse à l’oreille de son voisin, qui a son tour, sans regarder dans le livre, le dit à l’oreille de son voisin, qui à son tour … jusqu’au 6e élève. Le dernier à l’avoir entendu, le prononce à voix haute et compare avec le slogan initial. Le groupe gagnant est le groupe qui déforme le moins les slogans. Le jeu recommence avec le 2e élève qui ouvre son livre, choisit un slogan, etc.



prépare – dis – entre – lave- découvrez – vivez – dansez



FT U4P51



Faites-leur remarquer qu’il y a parfois un trait d’union entre le verbe et un autre mot. Donnez-leur la Fiche FT U4P51 à compléter.
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Pour en savoir plus



Corrigés Impératif



Infinitif



Slogan 1



Entre



Entrer



Slogan 2



Prépare-toi



Préparer



Slogan 3



Lave-les



Laver



Slogan 5



Dis



Dire



Vivez



Vivre



Dansez



Danser



Découvrez



Découvrir



Slogan 6 Slogan 7



Pourquoi pas ! 2



Demandez maintenant aux élèves de relever les terminaisons : 3 terminaisons en -e ; 3 terminaisons en -ez ; 1 terminaison en -s Signalez à présent d’autres remarques : Il n’y a jamais de sujet devant ce verbe à l’impératif ; c’est comme si on utilisait le présent sans le sujet ; il n’y a que deux personnes (-e pour les personnes que l’on tutoie ; -ez pour les personnes que l’on vouvoie ou si l’on s’adresse à plusieurs personnes). Vous allez maintenant faire le point sur la formation de l’impératif à l’aide de On a besoin de... page 51.



L’impératif : pour le former, on utilise le présent et on enlève le sujet. Il n’y a jamais de pronom personnel sujet devant un verbe à l’impératif. Ce mode n’a que trois personnes : – la 2e personne du singulier : Mange !* Reviens ! Pars ! (*Attention ! à cette personne on enlève le -s aux verbes en -er comme manger, préparer, chanter…). – la 1re personne du pluriel : Allons ! Voyons ! (surtout employée pour des invitations, des propositions) – la 2e personne du pluriel : Vivez ! Revenez ! Buvez ! À la forme négative, la négation encadre le verbe : Ne mange pas ! Ne bois pas ! Ne pars pas ! L’impératif et les verbes pronominaux : se préparer, se laver, se coiffer… – Le pronom complément est placé après le verbe à la forme afﬁrmative. Nous nous préparons devient Préparonsnous ! – À la 2e personne du singulier te (tu te prépares) devient toi. Dans le slogan A : Prépare-toi ! Le verbe aller à l’impératif : ce verbe étant utilisé très couramment, signalez-le à vos élèves. Va !



Allons !



Allez !
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Démarche D À présent, signalez à vos élèves qu’ils vont devoir travailler en binômes pour lire le texte signalé par Savoir apprendre et travailler le slogan 3. Demandez-leur quel est le produit que l’on veut leur faire acheter et à quoi il sert (il sert à se laver les cheveux). Puis, demandez-leur quel mot remplace les dans le slogan (les cheveux). Demandez-leur ensuite si les pourrait remplacer « la chevelure » ou « la frange ». (Non, ce sont des noms féminin et singulier ; on devrait dire lave-la.) Complétez maintenant avec On a besoin de... page 51 « Les pronoms COD avec l’impératif ».



Signalez la formulation Vas-y ! dans laquelle le verbe retrouve le -s de la 2e personne du singulier du présent pour des commodités de prononciation. Les verbes être et avoir : Sois ! Soyons ! Soyez ! Aie ! Ayons ! Ayez ! Les fonctions de l’impératif Ce mode sert avant tout à donner des ordres : Sois à l’heure ! Fais tes devoirs ! Ferme la porte ! Mais il sert aussi à attirer l’attention : Excusezmoi, pourriez-vous me dire où se trouve la rue Dumoulin, s’il vous plait ? Dis-donc ! Arrête un peu de bouger dans tous les sens ! Tiens ! sert à : – attirer l’attention: Tiens, prends ça s’il te plaît ! – exprimer la surprise : Tiens, quelle bonne surprise ! – exprimer le doute : Tiens, tiens, … c’est vrai ça ? Tiens, c’est bizarre …



UNITÉ 4
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Pour aller plus loin



FA 4.01



Photocopiez la ﬁche FA 4.01 et découpez les étiquettes. Formez deux grands groupes A et B : donnez une étiquette « noms » à chaque élève du groupe A et une étiquette « impératif + pronoms personnels objets » à chaque élève du groupe B. Les élèves de chaque groupe doivent retrouver l’étiquette qui correspond (pronom personnel/ nom).



FA 4.02



Pourquoi pas ! 2



Formez des binômes et distribuez à chacun d’entre eux une des trois annonces de la ﬁche FA 4.02. Expliquez-leur qu’ils ont 10 minutes pour écrire un petit texte et un slogan à partir de l’illustration, de la marque et des mots ou adjectifs donnés. Quand les 10 minutes sont écoulées, les élèves qui ont travaillé sur la même annonce se regroupent et décident de ce qui leur paraît être le meilleur slogan ou le meilleur texte : ils peuvent aussi bien sûr mélanger leurs travaux.



Activités de Pourquoi pas ! 2 CAHIER D’EXERCICES : 1 p. 42 ; 2 p. 43



En forme dès le matin ! Mange, bouge, tiens bon toute la journée !
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Ministère de la Santé



Eau f leur ie, séduction garantie !



La pause pub



UNITÉ 4



2. La publicité et nous



Expliquez-leur que cette capacité à anticiper est primordiale pour la compréhension du texte écrit. Anticiper consiste à activer ses connaissances et à les mettre au service de la lecture pour construire le sens d’un texte. Pour terminer, à partir des éléments d’un des textes, vous pouvez faire faire une petite enquête par vos élèves auprès des camarades d’autres classes :



(p.52)



3



Tu le vois, tu le veux !



(p. 52)



Objectifs de l’activité : prendre position par rapport à la publicité ; continuer à mettre en place des stratégies de lecture ; extraire des idées d’un texte, les classer et les discuter.



Selon vous, qu’est-ce qui est le plus efﬁcace comme pub : – La distribution de tracts à la sortie du collège ? – Les pubs mettant en scène des stars ? – Le bouche à oreille ?



Mise en route



FA 4.03



Une fois l’enquête terminée, demandez à ce qu’un document vous soit remis avec le nombre de personnes interrogées et les réponses exprimées en pourcentages.



L’objectif de l’activité est de faire prendre conscience aux élèves de l’inﬂuence réelle de la publicité dans leur vie et d’introduire ainsi le thème des objets de la page 54. Faites de photocopies de la ﬁche FA 4.03 et distribuez-en une par élève. Précisez-leur qu’ils doivent travailler individuellement. Demandez ensuite à quelques élèves quelles sont les marques les plus importantes dans leur vie quotidienne, s’ils en portent sur eux (pull, chaussures, sac à dos …) et si ce sont les marques qu’ils ont déjà citées.



Nombre de personnes interrogées :



Notre Classe Classe Classe TOTAL classe de … de … de … La distribution de tracts à la sortie du collège



Demandez dans un premier temps aux élèves de relever les titres des articles : Prisonniers de la pub – Marché ados : le difﬁcile combat des marques Demandez-leur ce qu’ils pensent du ton de ces titres et du sujet des articles ; vous pouvez les guider avec des questions comme : Qui est prisonnier ? (Les consommateurs, nous tous.) Qui mène un combat ? (Les marques pour gagner la bataille des ventes.) … Laissez-les donner leur avis sur le contenu des textes. Maintenant, laissez-les lire individuellement les articles puis noter les idées importantes avant d’en discuter avec leur voisin. Demandez-leur enﬁn de faire deux colonnes : une dans laquelle ils vont écrire les points positifs de la pub et dans l’autre, les points négatifs. Maintenant, demandez-leur de comparer ce qu’ils ont lu à l’idée qu’ils se faisaient du texte avant de le lire : leur hypothèse était-elle bonne ?



…%



…%



…%



…%



Les pubs mettant en scène des stars



Démarche A
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Le bouche à oreille



Démarche B



FT U4P53



Distribuez à chaque élève la ﬁche FT U4P53 qu’il doit remplir individuellement. Quand il a terminé, chaque élève échange avec un autre (de préférence quelqu’un qui ne le connaît pas bien). Maintenant, les élèves doivent lire à la classe les ﬁches de leurs camarades en utilisant la 3e personne du singulier : Il/elle n’est pas inﬂuencé par la pub parce que/qu’… Elle s’habille comme dans les pubs…



La pause pub



UNITÉ 4



Gros plan sur la pub (p.52)
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Résumez ensuite avec toute la classe les opinions des élèves.



Objectifs de l’activité : décrypter des afﬁches : comprendre l’illustration ; comprendre le sens d’une afﬁche : ce qu’elle veut promouvoir, auprès de qui et les moyens qu’elle emploie pour le faire ; travailler en interaction ; exposer ses idées devant un grand groupe.



Démarche C Vous pouvez ici décider en amont du genre de publicités que les élèves doivent apporter : un groupe apporte une pub sur un produit ménager, un autre sur un produit électronique, un autre une campagne nationale de prévention. etc. Les élèves s’aident du tableau pour développer leur présentation. Faites voter la classe pour la présentation la plus claire et complète.



Démarche A



FT U4P52



Regardez les trois afﬁches avec la classe entière et vériﬁez que les élèves aient bien compris le sens de toutes les afﬁches. Donnez-leur ensuite la Fiche FT U4P52 et demandez-leur de travailler individuellement.



Corrigés Slogan



Cible



Publicité 1



Marque



Exposition Musée sur les des dragons et sciences la scienceﬁction



Les Jeunes dragons (tutoieentre ment) histoire et science



Protections pour les genoux, les coudes et la tête des skateboarders



Éclate-toi Jeunes en toute (tutoiesécurité ! ment)



Vêtements Marilou pour les ﬁlles



Marilou, parce que les ﬁlles sont comme ça !



Publicité 3 Reproduction autorisée © Les auteurs et Difusión, Centre de Recherche et de Publications de Langues, S.L.



Pour aller plus loin



FA 4.04



Publicité 2



Produit



Pourquoi pas ! 2
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Jeunes ﬁlles (tutoiement)



Démarche B Demandez aux élèves de lire les consignes de l’activité et demandez-leur de réﬂéchir une minute au sujet puis de vous dire s’ils pensent avoir assez de vocabulaire pour exprimer leurs opinions ou pas. Laissez-leur 2 minutes pour aller chercher ou vériﬁer le vocabulaire nécessaire. Formez ensuite des binômes et donnez la parole au premier binôme : l’un des élèves prend la parole et l’autre écoute et complète ou exprime son désaccord. Un autre binôme chronomètre le temps de parole. Si le binôme parle moins de 5 secondes, passez la parole au second et ainsi de suite.



L’objectif de l’activité de la ﬁche FA 4.05 est de retravailler l’impératif avant de l’aborder plus loin dans l’unité à sa forme négative. Faites remarquer à vos élèves que, dans leur langue, ils emploient sans doute aussi une forme d’impératif autrement que pour donner des ordres et demandez-leur des exemples. Maintenant, dites-leur qu’en français, on utilise aussi l’impératif dans la vie quotidienne pour attirer l’attention ou pour exprimer la surprise, etc. Renvoyez-les à On a besoin de... page 53 avant de donner à chacun une photocopie de la ﬁche FA 4.05. Dans une colonne, il y a des situations et dans l’autre, des répliques que l’on peut dire dans les situations données : à eux de trouver la bonne réplique. Une fois l’activité terminée, chaque élève échange sa ﬁche avec celle de son voisin pour comparer les réponses. Corrigez avec la classe entière, puis demandez à chaque binôme de dégager les sentiments de chaque phrase avant de mimer les scènes, en leur précisant que les gestes aussi sont importants pour montrer la surprise, l’agacement, la colère …



Corrigés 1-F ; 2-B ; 7-J ; 8-I ;



3-G ; 9-E ;



4-C ; 10-A



5-H ;



6-D ;



Activités de Pourquoi pas ! 2 CAHIER D’EXERCICES : 5 p. 44 ; 6, 7 p. 45,
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3. Objets, formes



Démarche D



et couleurs (p.54)
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Passez votre commande ! (p. 54)



LE pistes 38-42



Objectifs de l’activité : acquérir du vocabulaire pour pouvoir décrire des objets.



Démarche A



FT U4P54



Vos élèves vont travailler individuellement : faites-leur maintenant écouter le document audio une première fois et noter les objets qui sont décrits. Maintenant, les élèves se rapprochent de leur voisin pour vériﬁer leur réponse. Repassez le document : cette fois-ci, en binôme, les élèves doivent se mettre d’accord sur les objets mais aussi sur les éléments qui les ont aidés à deviner l’objet (petit, en fer, on s’en sert trois fois par jour, …).



Corrigés



Commencez l’activité par un petit jeu de mémoire : donnez à vos élèves une minute pour observer les objets de la ﬁche FT U4P54, puis demandez-leur de fermer le livre et d’écrire sur leur cahier les objets qu’ils ont vus. Dans un deuxième temps, demandez-leur de comparer leur liste avec celle de leur voisin pour arriver à une seule liste qui doit comporter 12 objets au total. Répartissez-les ensuite en groupes de 4 et demandez-leur d’ouvrir leur livre et de décrire ces objets à l’aide de On a besoin de... page 55.



1. un porte-clefs 2. une casquette 3. un livre 4. une brosse à dents 5. des lunettes Maintenant, les élèves en groupes de 4 vont choisir un des objets qui reste sur la liste pour le décrire sur le modèle de l’enregistrement et le faire deviner aux autres groupes. Les autres objets : – Une bougie parfumée : c’est rond, assez large, ça éclaire et ça sent bon. – Une lampe de bureau : c’est petit, ça peut être rond, ça éclaire, c’est posé sur un bureau. – Une paire de baskets ; il y en a toujours deux, c’est en tissu souvent blanc, mais ça peut avoir d’autres couleurs, on les utilise pour courir, sauter, marcher, ça peut se porter tous les jours ou pour un sport bien précis. – Un porte-photos : c’est un objet de différentes tailles, matières et couleurs qui permet d’accrocher/d’afﬁcher de bons souvenirs ou des personnes que l’on aime. – Un téléphone portable : tout le monde en a un, c’est un objet en métal récent, petit ; il peut se mettre dans une poche ou autour du cou ; il fait du bruit, il sert surtout à parler mais aussi à prendre des photos et à écrire.



Les coussins sont bleus, rouges et jaunes et carrés La lampe de bureau est grise et en métal… A gagné des points le groupe qui a donné le plus de détails sur les objets en ajoutant des adjectifs, par exemple.



Démarche B
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Pourquoi pas ! 2



Après avoir réalisé cette activité, vous attirerez leur attention sur la consigne et le tableau à remplir qu’ils ont sur la ﬁche. Il s’agit de travailler les formes, les couleurs et la matière à partir d’objets quotidien. Vous pourrez donner un prolongement à l’activité en leur demandant de sélectionner des objets de la classe ou de leur quotidien et de remplir le tableau sur les mêmes critères.



Pour aller plus loin Démarche C Les élèves restent en groupe de 4 : chaque groupe choisit un objet « secret » à voix basse : vous pouvez préciser si cet objet se trouve dans la classe, dans l’école, dans leur chambre. … Vous désignez un groupe qui commence : les autres groupes doivent poser des questions pour deviner l’objet ; le groupe concerné répond seulement par oui ou par non. Les élèves peuvent s’aider des phrases en rouge de l’activité.



FA 4.05



L’objectif de la ﬁche FA 4.05 est de vériﬁer les acquis. Répartissez vos élèves en binômes et donnezleur 3 minutes pour trouver les formes et matières qui décrivent les objets de la liste (précisez-leur que plusieurs matières ou formes peuvent décrire l’objet). Si un groupe a terminé avant les 3 minutes données, l’activité s’arrête pour tous. Le groupe qui a arrêté l’activité donne ses réponses : si elles sont fausses, l’activité redémarre jusqu’à ce qu’un autre groupe lève le doigt et que toutes les réponses soient bonnes.



UNITÉ 4



La pause pub Pour faire cette activité, les élèves vont devoir être ﬁns stratèges, à savoir d’abord décrire les objets qu’ils connaissent, puis faire des déductions pour les objets qu’ils ne connaissent pas. Au lieu de leur donner la traduction, procédez comme précédemment en leur disant à quoi sert l’objet : Un pneu : il y en a 4 sur les voitures, et 2 sur les vélos ; s’ils n’y en pas on ne peut pas rouler ; ça peut aussi se crever (imiter le bruit de l’air qui s’échappe. Une équerre : c’est un objet dont vous vous servez en maths ; en géométrie, il sert à tracer des angles droits.



Corrigés Un ballon de rugby est ovale et en cuir. Une table est ronde, carrée, rectangulaire, plate et en bois. Un couteau est pointu et en métal. Un album-photos est en carton et en papier, rectangulaire. Une boite peut être ronde, carrée, rectangulaire ; elle est en carton, en métal, en bois, en porcelaine, en plastique ou en cuir. Un bol est rond et en porcelaine ou en plastique. Un coussin peut être rond, carré, rectangulaire ; il est en tissu. Un pneu est rond et en caoutchouc. Une équerre est triangulaire et en plastique. Un mouchoir est carré ou rectangulaire en papier ou en tissu.



Reproduction autorisée © Les auteurs et Difusión, Centre de Recherche et de Publications de Langues, S.L.



Pour en savoir plus Pour caractériser un objet, on utilise très souvent des adjectifs mais aussi des expressions ou des verbes : – pour la couleur : jaune, vert, noir … ; – pour le volume : petit, grand, minuscule… ; on peut utiliser des expressions comme de la largeur/longueur/hauteur de + nom ou de la taille de + nom : Cet arbre est de la taille d’un immeuble de cinq étages et de la largeur d’une maison. – pour la matière : c’est un bonhomme de neige ; c’est un mouchoir en tissu ; – pour la forme : carré, rond, rectangulaire, ovale… On peut utiliser l’expression en forme de + nom : c’est un livre en forme de ﬂeur ; – pour la fonction : ça sert à + verbe : ça sert à couper le papier ; on l’utilise pour couper le papier.
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6



Pourquoi pas ! 2



Je mets ça où ? (p. 55) Objectifs de l’activité : lire en respectant la prononciation et l’intonation ; arriver à exprimer l’impératif en respectant l’intention (ordre, conseil, surprise) ; apprendre le fonctionnement des pronoms personnels objets directs : le, la, les ; apprendre le fonctionnement des pronoms personnels objets indirects : lui, leur.



Démarche Demandez à vos élèves d’observer la scène de la page 55 et de deviner de quoi il s’agit : Ce sont des amis qui organisent une fête ; Les parents ont laissé la maison/l’appartement et les enfants rangent le salon pour avoir plus de place. Ils vont danser. … Demandez-leur de relever ensuite les mots en caractères gras et de vous dire ce qu’ils signiﬁent : Lui, les, la, leur, le… Ils sont en caractère gras parce qu’ils remplacent un nom. Lui remplace Claire (une personne). Le remplace téléphone (un nom masculin singulier). Les remplace chaises, coussins, sandwiches et pizzas (des nom féminins ou masculins pluriel). La remplace table ou télé (un nom féminin singulier). Leur remplace sandwichs et pizzas (des nom féminins ou masculins pluriel). Vos élèves vont bien sûr remarquer que leur et les peuvent remplacer des mots féminin ou masculin pluriel. Isolez les deux exemples : Et les sandwichs et les pizzas ? Je les mets où ? Emporte-les dans la cuisine et trouve-leur une place. Expliquez que les verbes ne se construisent pas de la même façon : – Je mets les pizzas sur la table. Pizza est ici COD, donc le pronom personnel employé est objet direct aussi : les. – Je trouve une place aux pizzas. Pizza est ici COI, donc le pronom personnel employé est objet indirect aussi : leur.



UNITÉ 4



La pause pub
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Revenez maintenant à la phrase suivante : Si Claire appelle, demande-lui d’apporter ses CD. Je demande à Claire d’apporter ses CD : lui est un pronom personnel indirect singulier (aussi bien au masculin qu’au féminin). Maintenant, faites remarquer la place des COD : – dans une phrase au présent de l’indicatif, ils sont placés devant le verbe : On la laisse ici ; – quand la phrase est à l’impératif : ils sont placés avec un trait d’union derrière le verbe : pose-la ; prends-les ; laisse-les, … À présent, résumez la situation avec vos élèves pour ce qui est des COD : – lorsqu’un nom est COD, on peut le remplacer par un pronom personnel COD. – comment savoir s’il est COD ? on pose la question qui ou quoi : Vous posez les sandwichs sur la table. — Vous posez quoi sur la table ? Les sandwichs. – le pronom COD est choisi en fonction du genre (le/masculin ou la/féminin) au singulier et du nombre (les/féminin ou masculin) au pluriel. – le pronom COD remplace des objets ou des personnes. Pour y voir plus clair, proposez-leur de faire eux-mêmes un tableau récapitulatif. Voici un exemple : PRONOMS COD Singulier 1re personne 2e personne 3e personne



Pluriel 1re personne 2e personne
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3e personne



Personnes



Objets



Charles me voit. Je te vois. Je vois Charles : je le vois. Je vois Anne : je la vois.



Il conduit une voiture : il la conduit. Elle conduit un scooter : elle le conduit.



Claire nous voit. Claire et Charles vous voient. Charles les voit. Elle aime les films d’action : elle les aime.



Faites de même pour les COI : – un nom COI peut aussi se remplacer par un pronom personnel COI. – comment savoir s’il est COI ? on pose la question à qui : Tu demandes à Claire d’apporter ses CD. — Tu demandes à qui ? À Claire. – le pronom COI est choisi en fonction du nombre (lui au singulier et leur au pluriel, féminin ou singulier). – le pronom COI remplace des objets ou des personnes. Pour y voir plus clair, proposez-leur de faire eux-mêmes un tableau récapitulatif. Voici un exemple :



PRONOMS COI Singulier 1re personne 2e personne 3e personne



Pluriel 1re personne 2e personne 3e personne



Pourquoi pas ! 2



Personnes Charles me téléphone. Je te pose une question. Je téléphone à Charles : je lui téléphone. Je demande à Anne de venir. Je lui demande de venir.



Objets



Il trouve une place à sa voiture : il lui trouve une place. Elle trouve une place à son scooter : elle lui trouve une place.



Claire nous téléphone. Claire et Charles vous posent une question. Charles téléphone à Claire Il trouve une place à son et Denis. Il leur téléphone scooter et à sa voiture : il leur trouve une place.



Pour aller plus loin



FA 4.06



Faites une photocopie de la ﬁche FA 4.06 et découpez les bulles ; donnez-en une à chaque élève en leur expliquant que ce sont des amis qui se retrouvent pour un pique-nique. Expliquez-leur qu’ils doivent mémoriser la phrase qui y est écrite (laissez-leur une minute pour le faire) puis partir à la recherche de l’élève qui a l’autre bout de phrase. Quand chacun à trouvé sa question ou sa réponse, vériﬁez la reconstitution des questions/réponses. Notez les erreurs et demandez aux élèves de corriger ces erreurs par déduction, en partant des paires réussies.



Corrigés — Qu’est-ce que je fais des fruits ? — Pose-les dans la corbeille. — Où je mets la nappe ? — Mets-la sous l’arbre. — Et le panier de basket ? — Installe-le dans le grand pré. — Et le pain, je le pose où ? — Pose-le sur la nappe. — Et les bouteilles de Coca, je les donne à qui ? — Donne-les à Fred. — J’ai apporté des chips : qui en veut ? — Moi, moi… — Vous voulez écouter des CD ? — Super, on les écoute ! — J’ai perdu mon portable ! — Je l’ai mis sur ton sac à dos. — Moi j’ai apporté les gâteaux. — C’est bien, mets-les à l’ombre. — Et les filles ? Qui a vu les filles ? — Je les ai vues, elles se baignent au lieu de nous aider !



Activités de Pourquoi pas ! 2 CAHIER D’EXERCICES : 8 p. 46 ; 9 p. 47 ; La grammaire, c’est facile : 1, 2 p. 49



La pause pub



UNITÉ 4
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4. Interdictions et



autorisations



7



(p.56)



On peut ou on ne peut pas ? (p. 56) Objectifs de l’activité : interagir oralement à partir d’une illustration ; faire connaissance avec le vocabulaire des interdictions.



Mise en route En entrant dans la classe, demandez à vos élèves s’il y a des panneaux d’interdiction dans la salle où vous êtes. Sinon, quels sont les panneaux d’interdiction afﬁchés sur les murs de l’établissement. Interdiction de manger et de boire dans les salles Téléphone portable interdit Interdiction de fumer …



Pourquoi pas ! 2



Corrigés – Les personnes qui ne respectent pas la signalisation routière : • la ﬁlle avec les lunettes de soleil ne traverse pas sur le passage piéton ; • le bus jaune est stationné là où c’est interdit. – Les personnes qui ne respectent pas les autres signalisations : • la dame qui téléphone ne tient pas son chien en laisse ; • les enfants jouent au ballon ; • l’enfant au short vert jette un papier par terre ; • La petite ﬁlle va peut-être boire à la fontaine (mais elle peut aussi se laver les mains) • Le monsieur au tee-shirt rose marche sur la pelouse.



8



Fais pas ça ! (p. 56) Objectifs de l’activité : apprendre le vocabulaire de la ville et de la circulation ; travailler l’expression écrite ; apprendre le fonctionnement de l’impératif à la forme négative.



Demandez-leur de décrire le signe utilisé pour marquer les interdictions. Il est rond, blanc au milieu et rouge tout autour ; il y a une barre rouge en travers pour barrer ce qui est interdit (le téléphone, le verre ou la bouteille, la cigarette …).



Démarche A Demandez-leur maintenant de regarder l’illustration de la page 56 et de relever les panneaux d’interdiction :
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– Les panneaux de la circulation routière : Stop ; Interdiction de stationner ; Interdiction de tourner à gauche. – Les autres panneaux : Interdit de jouer au ballon Ne pas marcher sur la pelouse Eau non potable Tenir les chiens en laisse



Démarche B Demandez à vos élèves de lire la consigne : vériﬁez-en la bonne compréhension puis demandez-leur d’écrire dans leur cahier ce que font au moins 5 personnes qui ne respectent pas les interdictions.



Démarche A Formez des binômes et demandez aux élèves de lire les 4 phrases puis de réﬂéchir à leur forme (l’impératif négatif) et à la personne employée (2e personnes du singulier et de pluriel).



Corrigés – « Ne vous garez pas » s’adresse aux automobilistes ou à quelqu’un que l’on ne connaît pas et que l’on vouvoie. – « Ne marchez pas … » s’adresse aux usagers du parc (plusieurs personnes) ou à quelqu’un que l’on ne connaît pas et que l’on vouvoie. – « Ne jette pas … » et « Ne bois pas… » ; cela peut être un adulte qui s’adresse à un enfant, un adulte qui s’adresse à un autre adulte qu’il connaît ou un enfant qui s’adresse à un autre enfant. Maintenant, demandez aux binômes de s’adresser aux autres personnes de l’illustration qui font des choses interdites :



UNITÉ 4



La pause pub
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Corrigés



Démarche B Maintenant demandez à vos élèves de travailler individuellement la ﬁche FT U4P56. FT U4P56



Corrigés Ne vous levez pas !



Levez-vous !



Ne le touchez pas !



Touchez-le !



Ne te couche pas trop tard !



Couche-toi tôt !



Ne l’achète pas !



Achète-le ! / Achète-la !



Ne les prends pas !



Prends-les !



Ne me parlez pas !



Parlez-moi !



Objectifs de l’activité : vériﬁer la bonne acquisition des formes de l’impératif ; faire travailler la mémoire kinesthésique et auditive des élèves.



Lisez la règle du jeu avec vos élèves, et avant de commencer expliquez-leur clairement l’objectif du jeu, à savoir qu’ils devront « faire travailler leurs oreilles » (travailler la compréhension orale) sans leurs yeux pour pouvoir agir et mimer des ordres donnés par leurs camarades. Une compétence va en entraîner une autre (la compréhension orale va déclencher le mouvement de leur corps), ce qui leur permettra d’assimiler encore mieux ce qu’ils viennent d’apprendre.



10



Une fois l’exercice corrigé, demandez à vos élèves le contexte dans lequel on pourrait trouver ces phrases d’interdiction.



Correction possible
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Les robots (p. 56)



9



À la fille qui traverse : Ne traverse pas en dehors du passage piéton ! Au monsieur qui marche su la pelouse : Ne marchez pas sur la pelouse ! À la dame au chien : Ne laissez pas votre chien courir sur la pelouse. Aux enfants : Ne jouez pas au ballon ici ! Au conducteur de bus : Ne vous arrêtez pas ici !



– Ne vous levez pas ! : un professeur qui entre dans une classe dans laquelle les élèves sont déjà assis ; quelqu’un qui arrive dans une pièce et qui salue une personne déjà assise. – Ne le touchez pas ! : dans un magasin, le vendeur/la vendeuse à un client pour lui dire de ne pas toucher quelque chose de fragile. – Ne te couche pas trop tard ! : conseil de parents à leur enfant. – Ne l’achète pas ! ; un/une ami(e) qui en conseille un/une autre (Ne l’achète pas, c’est trop cher !). – Ne le prends pas ! : même situation que précédemment ou bien si l’objet est dangereux (Ne le prends pas, tu pourrais te faire mal !). – Ne me parlez pas ! : …je suis de mauvaise humeur, j’ai beaucoup de travail et je n’ai pas le temps de parler… Maintenant, faites un bilan sur la place du pronom dans la construction d’une phrase : – afﬁrmative : le pronom est après le verbe ; – négative : le pronom est avant le verbe, après la négation.



Pourquoi pas ! 2



Il est interdit d’interdire !



(p. 57)



Objectifs de l’activité : travailler l’expression orale à partir de symboles ; développer l’expression écrite à partir de la signiﬁcation tirée de ces sympboles.



Démarche A Vos élèves travaillent d’abord individuellement : demandez-leur de bien regarder les panneaux d’interdiction et de les associer à une des phrases. Ensuite, formez des binômes et demandez à chacun d’eux de situer le contexte de ces panneaux.



Corrigés 1. Entrée interdite aux animaux : dans un hôpital, un parc, un restaurant, … 2. Éteignez vos portables : dans un hôpital, un avion, à l’école, … 3. Sens interdit : à l’entrée d’une rue 4. Salle non fumeur : une classe, un cinéma, un théâtre, … 5. Silence : dans un hôpital, dans un studio d’enregistrement, … 6. Photos et films interdits : dans un musée, une cathédrale, … 7. Stationnement interdit : pour les automobilistes dans la rue. 8. Eau non potable : une fontaine, dans un village ou dans un parc, …



UNITÉ 4



La pause pub
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Maintenant, pour préparer l’activité suivante, demandez à chaque binôme la manière de rendre ces interdictions possibles :



Concept



Pourquoi pas ! 2 Exemple



Le lieu et la date À ……………, le (jour/mois/ année) L’objet Interdictions dans le collège Le nom de la personne M. le Principal ou Mme la à qui s’adresse le Principale suivi de l’adresse courrier et son titre de l’établissement



Corrigés Entrée autorisée aux animaux Allumez vos portables Sens autorisé (dans ce cas il n’y a pas de panneau !) Salle fumeur Parlez ! Photos et films autorisés Stationnement autorisé Eau potable



La formule de Monsieur le principal/ politesse: Madame la Principale La formule de politesse Je vous prie d’agréer, en fin de courrier: Monsieur le Principal/ Madame la Principale, l’expression de nos sincères salutations



Démarche B Maintenant, annoncez à vos élèves qu’ils ont 10 minutes pour faire la liste de dix interdictions qu’ils rencontrent tous les jours partout. Ils peuvent s’aider de On a besoin de... page 57 « interdire/autoriser ».
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(p. 57)



Objectifs de l’activité : différencier les sons [ə] et [e].



Démarche C Une fois les dix minutes écoulées, formez des binômes pour élaborer une nouvelle liste de cinq interdictions que les élèves voudraient changer. Une fois cette liste établie, chaque binôme doit en donner les raisons ; les élèves peuvent ici se servir de l’exemple en rouge dans le livre. Passez dans chaque binôme et mettez le doigt sur les erreurs les plus grossières : demandez aux élèves de vériﬁer et de corriger leurs phrases. Si la ou les mêmes erreurs se retrouvent dans le travail de plusieurs binômes, reprenez-les et discutez-en avec la classe entière.



Singulier ou pluriel ?



Démarche



LE piste 43



Avant de faire écouter la piste audio, rappelez à vos élèves l’utilisation des pronoms COD le et les : le est employé pour le singulier et les pour le pluriel. Expliquez-leur qu’ils devront comprendre si on parle d’un gâteau (singulier) ou de gâteaux (pluriel), de coussins ou d’un coussin…



Corrigés
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Démarche D Les binômes s’échangent maintenant leurs listes et chaque binôme doit écrire des arguments contraires. Faites ensuite le récapitulatif des interdictions qui pourraient être changées au collège.



Pour aller plus loin Vous pouvez ensuite proposer aux élèves d’écrire une lettre au directeur de l’établissement pour lui proposer ces changements. Le courrier doit comporter :



1. Tiens, goûte-le ! Je l’ai fait ce matin ! On parle d’un gâteau. 2. Mets-les sur le canapé s’il te plaît ! On parle de coussins. 3. Regarde-les, comme ils jouent ensemble ! On parle de chiens. 4. Tu me le prêtes ? Le mien n’écrit plus. On parle d’un stylo. 5. Je ne peux pas le mettre, il est trop … trop sale. On parle d’un pantalon. 6. Je ne les trouve pas. Tu les as mises où ? On parle de clés. 7. Je le prends tous les matins pour aller au collège. On parle du bus.



Activités de Pourquoi pas ! 2 CAHIER D’EXERCICES : 11 p. 48 ; 10 p. 47



UNITÉ 4



La pause pub



QuAR T



i



eR
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(p. 58)



Vos élèves peuvent lire tout seuls, pour leur plaisir Quartier libre. Voici toutefois quelques piste pour travailler en classe.



Personnages de pub



(p. 58)



Demandez d’abord à vos élèves de regarder l’illustration en haut à gauche de la page (M. Bibendum) et demandez-leur s’ils connaissent ce personnage, où ils l’ont déjà vu et ce qu’il symbolise. S’il ne le savent pas, reportez-vous à la rubrique ci-dessous « Pour en savoir plus » pour leur raconter la petite histoire de ce curieux petit bonhomme. Expliquez-leur aussi qu’en France, quand on parle de quelqu’un qui est « un vrai bibendum », cela signiﬁe que la personne est vraiment grosse. Vous pouvez aussi faire lire les paroles et écouter la chanson de Tryo sur www.paroles.net Un personnage devenu célèbre grâce à la télé ? En France, le personnage de pub le plus célèbre est certainement la mère Denis ; son histoire est également dans la rubrique « Pour en savoir plus » : lisez-la aux élèves ou distribuez-leur le texte pour qu’ils puissent juger par eux-mêmes. Demandez-leur maintenant s’ils en connaissent un semblable dans leur pays.
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Pour en savoir plus Bibendum : en 1894, le stand Michelin est installé à l’Exposition universelle et coloniale de Lyon. Une pile de pneumatiques en signale l’entrée. À sa vue, Édouard Michelin dit à son frère André : « Regarde, avec des bras, cela ferait un bonhomme ! » Quelque temps après, le dessinateur O’Galop, de son vrai nom Marius Rossillon, vient montrer à André Michelin ses projets d’afﬁches publicitaires. C’est une image refusée par une brasserie qui retient l’attention de l’industriel. On y voit un homme d’un bel embonpoint qui brandit une chope de bière en s’exclamant : « Nunc est bibendum ! ». Ce buveur lui rappelle l’observation faite par son frère Edouard. C’est ainsi qu’une esquisse voit le jour en avril 1898 : le gros personnage est constitué de pneus, la chope est remplacée par une coupe remplie de débris de verre et de clous, la phrase latine a été conservée, on voit les autres convives qui se «dégonﬂent», et le slogan maison est repris: « Michelin, le pneu qui boit l’obstacle ». Tryo est un groupe de musique français. Bien que son nom puisse prêter à confusion, Tryo est composé de 4 membres : Guizmo, Christophe Mali, Manu Eveno, Daniel Bravo et Bibou, leur



Pourquoi pas ! 2



producteur exécutif et manager. Alors qu’à leurs débuts leur musique était inspirée du reggae, le groupe a depuis étendu son répertoire avec des sons venant des quatre coins du monde. Le premier album Mamagubida sort en 1998 ; la première chanson de l’album : L’Hymne de nos campagnes rencontrera un immense succès dix ans plus tard, puisque c’est en 2005 que l’on commence à l’entendre assez fréquemment sur des radios. La Mère Denis, de son vrai nom Jeanne Le Calve, née en Bretagne en 1893, est une ﬁgure légendaire de la publicité. En 1972, VEDETTE une grande marque d’électroménager voulant symboliser la qualité du travail exécuté par ses appareils, cherchait une lavandière authentique, à l’image forte et sympathique. Le choix de la Mère Denis fut une heureuse réussite, car elle représentait vraiment un ensemble de qualités traditionnelles auxquelles les Français restent très attachés : la vaillance, le bon sens, l’amour du travail bien fait.



La semaine sans… (p. 58) Demandez d’abord à vos élèves de regarder l’illustration du texte et de vous dire ce qui est écrit sur le personnage : Ce sont des noms de marques : Cogema et son logo, Renault, Lacoste avec son crocodile, Disney, Adidas, CocaCola, Puma, Levis, Renault, Canal+, EDF (Electricité de France). Vos élèves vont ensuite lire individuellement le texte puis discuter avec leur voisin pour comparer et compléter leurs lectures. Travaillez ensuite avec la classe entière pour reconstituer l’histoire. Formez pour terminer des binômes et demandez à chacun d’inventer « Une semaine sans … » en donnant les raisons de leur choix : choix éthique, politique, écologique … Ils peuvent s’inspirer des marques vues dans l’illustration.



Ces mots qu’on coupe… (p. 58) Lisez le texte avec vos élèves et rappelez-leur qu’ils ont déjà vu certains de ces mots dans l’unité 3 : géo, maths, philo, techno. Maintenant, demandez-leur s’ils en connaissent d’autres ; écrivez-les au tableau. Pour poursuivre le jeu, écrivez la liste des apocopes suivantes au tableau et demandez à vos élèves de regarder s’ils en connaissent certaines, sinon de les rechercher dans le dictionnaire :



UNITÉ 4



La pause pub la récré l’interro la gym la radio l’imper la manif le bac le kiné la météo le resto le dico
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récréation interrogation gymnastique radiodiffusion imperméable manifestation baccalauréat kinésithérapeute météorologie restaurant dictionnaire



Pourquoi pas ! 2



– des produits qui véhiculent des valeurs comme l’écologie, souvent associée aux sports de glisse ; – les marques « cool » et qui le restent ; elles doivent être authentiques et humoristiques ; – les pubs sur Internet qui avec leur interactivité et leur côté encore « underground », sont « top ». Ensuite, demandez aux groupes le résultat de leur réﬂexion et faites noter par un élève ou deux les idées fortes de ce « remueméninges ».



On peut poursuivre avec quelques exemples de prénoms : Alex Chris Flo Véro Ben Do Juju



Alexandre Christian, Christiane, Christine Florence Véronique Bénédicte, Benjamin, Bernard Dominique, Julien, Jules



Pour en savoir plus Apocope (f.) est le mot savant de ces mots que l’on coupe en deux, voire en trois ! En rhétorique et en phonétique, une apocope est la chute d’un ou plusieurs phonèmes en ﬁn d’un mot ; on parle aussi de « troncation » : photo pour photographie, ciné pour cinéma (lui-même apocope de cinématographe), télé pour télévision ou téléviseur, prof pour professeur …
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Pourquoi les ados intéressent-ils autant les marques ? (p. 59) Répartissez vos élèves en groupes de 4 ou 5 et demandez-leur de lire et d’analyser les raisons pour lesquelles les ados intéressent autant les marques. Demandez-leur dans un premier temps s’ils sont d’accord avec cette analyse ou pas et pourquoi. Ils auront sûrement remarqué que les raisons négatives sont beaucoup moins nombreuses que les raisons positives ! : demandez-leur aussi si cela est exact. Maintenant, chaque groupe doit réﬂéchir à la manière dont les marques doivent s’y prendre pour les convaincre (donnez 15 minutes). Quelques clés pour guider leur travail. Ce que les ados apprécient : – la publicité tournée en dérision, c’est-à-dire la pub qui se moque de la pub ; – les marques qui utilisent un langage plus subtil, plus transparent et plus ﬁn pour les toucher (ils n’apprécient pas les messages qui mettent en avant leurs faiblesses, qui les caricaturent : ils détestent qu’on leur renvoie un miroir) ; – la nouveauté ;



LE piste 44



FT U4P59



le mpxxl (p. 59) Répartissez vos élèves en binômes (une ﬁlle, un garçon si possible) et distribuez à chaque élève la Fiche FT U4P59. Si les binômes ne peuvent pas être mixtes, demandez à chaque binôme de se répartir les rôles : un élève est Matéo, l’autre Émilie. Expliquez-leur qu’ils devront noter chacun leurs répliques (le garçon celles de Matéo et la ﬁlle celle d’Émilie) avant de faire écouter le document une première fois. Laissez une minute à chaque binôme pour faire une mise au point. Maintenant, faites-leur écouter le document audio une seconde fois. Vériﬁez la reconstitution des dialogues. Demandez ensuite à chaque binôme de se préparer à jouer la scène : les rôles secondaires seront tenus par des élèves des autres binômes. Les répétitions peuvent aussi avoir lieu en dehors de la classe. Le jour de le représentation, les autre binômes votent pour le dialogue le plus réussi. Quelques critères : Prononciation, voix intelligible, gestuelle, crédibilité dans le ton… La pondération peut être identique pour chaque critère, soit 2 points par critère, sauf si vous décidez de donner plus d’importance à l’un ou à l’autre.



UNITÉ 4



La pause pub



Pourquoi pas ! 2
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NOTRE PORTFOLIO



(p. 60)



Les meilleures pubs Nous allons créer un spot publicitaire.



Démarche Vos élèves vont maintenant travailler sur la tâche ﬁnale. Demandez-leur de rassembler tous les travaux effectués tout au long de l’Unité 4. Partagez votre classe en groupes de 3 ou 4 ; chaque groupe choisit un produit et déﬁnit à qui il est destiné ; ainsi que le style de la publicité. Vous pouvez donner un tableau de ce type à vos élèves pour les aider :



Passez dans les groupes et vériﬁez l’avancée de la rédaction des phrases et du slogan ;signalez les erreurs en demandant à ce qu’elles soient corrigées ; rappelezleur qu’en cas d’erreurs grammaticales, ils doivent ouvrir leur « boite à outils » (manuel, cahier, ﬁches d’activité et de travail …). Néanmoins, une fois tous les éléments mis en place et avant que les élèves ne terminent complètement la pub, prévoyez du temps avec chaque groupe pour vériﬁer que les erreurs les plus grossières ont bien été corrigées. Une fois les pubs terminées, chaque groupe présente la sienne et les autre groupes peuvent réagir avec la grille suivante (que vous pouvez traduire en langue maternelle si vous pensez que c’est nécessaire) : Produit et marque :



Note Note de 1 à 5 points



Note



(5 est la meilleure note)



Produit et nom ? de la marque Public Adultes Ado Élèves Bébés… Illustration Style Couleur Noir et blanc Dessin Photo Aucune… Slogan Impératif 2e personne du singulier 1re et 2e personnes du pluriel, Conseil Ordre Rimes Mot-clé…
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Texte Style : amusant, très sérieux, sinistre, jeu de mots... Nombre de phrases Temps employé … Musique Classique Jazz Rap Rock Chanson …



Annoncez-leur que la bonne présentation du travail, la prononciation et la gestuelle seront aussi considérées dans l’évaluation. Si fabrication de panneaux : imposez un même format à chaque groupe et donnezleur quelques conseils : évitez de multiplier les typographies pour le nom de la marque, le slogan et le texte ; une même typographie mais des lettres de tailles différentes peuvent être utilisés pour le slogan, le nom de la marque et le texte. L’importance du choix des couleurs …



La présentation



Le texte de présentation



L’idée du produit et de la marque



Le slogan



L’illustration



La musique



La prononciation, la gestuelle



La mise en scène (panneaux, déguisements)



Total



Total sur 40



Si vous avez un caméscope à votre disposition, ﬁlmez les travaux des groupes puis repassez le ﬁlm des présentation pour que les élèves remarquent eux-mêmes ce qui est positif et ce qui est négatif ; laissez-les proposer des solutions et travaillez aussi la prononciation par rapport au document. Pour évaluer la tâche de cette unité, vous pouvez vous aider de la ﬁche ci-dessous.



Suggestion de critères pour l’évaluation du « Meilleur un spot publicitaire» Le produit et la marque sont clairement identifiés



de 1 à 4 points



Le slogan est pertinent



de 1 à 2 points



Le texte de présentation utilise les apports de l’unité



de 1 à 3 points



Le vocabulaire de l’unité est maîtrisé



de 1 à 3 points



Tout le groupe a participé



de 1 à 2 points



Les élèves ont pris en compte vos remarques pour la correction de leurs erreurs



de 1 à 2 points



La prononciation et la gestuelle étaient claires



de 1 à 2 points



Présentation et créativité de la pub



de 1 à 2 points



Total



20 points



UNITÉ 4



La pause pub Pour aller plus loin



FA 4.07



Cette unité est à présent terminée, et aﬁn de travailler l’activité langagière nommée « médiation » avec vos élèves, vous pouvez donner à chacun d’entre eux la ﬁche FA 4.07. Variante 1 Chaque élève remplit sa ﬁche. Quand la ﬁche est remplie, chaque élève la donne à son voisin de droite qui la lit et dit s’il est d’accord ou pas. On fait le bilan avec la classe entière.
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Variante 2 Chaque élève remplit sa ﬁche. Vous relevez les ﬁches et pouvez évaluer ce qui a été compris et ce qui ne l’a pas été, la capacité de l’élève à résumer un savoir ou une information dans sa langue maternelle, ses connaissances grammaticales et lexicales.
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