






[image: PDFHALL.COM]






Menu





	 maison
	 Ajouter le document
	 Signe
	 Créer un compte







































Microsoft PowerPoint - Conf\351rence Publicit\351 ... AWS

800. 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004. M. â‚¬. La publicitÃ© interactive dans le monde. 2004 US Ad Media Size & Share (b$). TV 49 .... 30,0. 40,0. 50,0. 60,0. 70,0. 80,0. 90,0. Yahoo! Viacom. News Corp. Walt Disney. Comcast. Time Warner. Google. $bn. Source: Financial Times,. 13 june 2005,. eMarketer ... 

















 Télécharger le PDF 






 2MB taille
 9 téléchargements
 321 vues






 commentaire





 Report
























Club e-business RMS Network Le club des technologies et de la communication Conférence n°24



Publicité Interactive : vous n’avez encore rien vu !



A l’attention des lecteurs ayant téléchargé cette présentation



Chers lecteurs, Si vous entamez la lecture de cette présentation sans avoir participé à la conférence, vous êtes bien courageux ! Pour vous aider dans cette démarche, j’ai inséré quelques commentaires reprenant les points importants énoncés oralement mais j’ai du procéder à des tailles drastiques pour faire tenir le contenu dans un fichier d’1 Mo. Donc si vous voulez recevoir un PPT plus complet et les études de cas, demandez les moi par email. Demandez aussi à Karim Zebiche de vous envoyer l’excellente étude « Left Brain Marketing » que Forrester Research offre sur demande à tous les membres du G9+ (voir slide 18). Le temps d’une conférence n’est jamais assez long pour traiter un sujet en profondeur. Si comme moi vous êtes un professionnel du marketing (annonceur, agence, etc.) passionné par l’avenir de la publicité interactive, n’hésitez pas à me le faire savoir en m’envoyant un email. Si nous sommes assez nombreux, j’ouvrirai un blog et vous en informerai ; sinon, nous pourrions plus simplement nous retrouver de temps à autre autour d’un verre … Bonne lecture !



Marc Leprat



Agenda



1ère partie : La publicité interactive en 2005 Quelles réalités sur le terrain ? Etudes de cas : meetic, CDT Vendée, Sun Microsystems Corp. Recommandations des professionnels



2ème partie : Prospectives … La situation actuelle aux USA Forrester « Left Brain Marketing » (étude offerte aux membres G9+) Débat sur l’avenir de la publicité en France



Les conférenciers Agences



M. Gilles ELALOUF Director Interactive Strategy, PUBLICIS WORLDWIDE M. Loïc DENIZE Directeur de Création, SINGAPOUR



Annonceurs



M. Emmanuel OBADIA World-Wide Field Marketing Director, Demand Generation Sun Microsystems Corp. - [email protected] M. Matthieu COULON Responsable de la communication Comité Départemental du Tourisme de la Vendée



Société d’études Marketing



M. Karim ZEBICHE Forrester Research - [email protected]



Modérateur



M. Marc LEPRAT Fondateur de Convertise (ex directeur marketing BT France) 06 60 47 55 07 - [email protected]



La publicité interactive dans le monde • "Marketers continue to recognize the relevance of interactive as an integral part of their marketing mix" (Greg Stuart, IAB USA) • "Internet a presque autant de poids que la radio sur le marché publicitaire britannique" (Guy Phillipson, IAB UK) • "L’ancrage d’Internet dans la stratégie des annonceurs se renforce" (Guillaume Buffet, IAB France) • "Les investissements publicitaires en ligne ont progressé au premier semestre 2004 de 33,5 % sur un an" (Enric Aparici, IAB Espagne) • “Le Web attire 3% des dépenses des annonceurs” (Bernd Henning, DBVW) • "un accroissement plus important que la publicité traditionnelle" (Daniele Sommavilla, IAB Italie)



La publicité interactive dans le monde U.S.
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Newspapers 46 4,5%



Sources: IAB USA, J.du Net, Interdeco
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Synthèse des cas : les mots-clés des annonceurs



M. Loïc DENIZE



Ciblage et adaptation



des messages à la cible



Branding & Selling intégrée



M. Emmanuel OBADIA



M. Matthieu COULON



Ciblage (c-levels), Profiling



Ciblage



Branding



Branding & Selling intégré



Accessible à un petit budget



Communautaire (RSS) permettant de baisser des 2/3 le coût par click



Campagne internationale



Opt-in (permission marketing)



Test facile à effectuer



25% du budget online



Souplesse, réactivité maximale



Réactivité (test)



Mesure de résultats



100% online



Mesure de résultats



Campagne internationale avec adaptations locales Efficacité



Mesure de résultats (cf. http://www.sun.com/share)
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1ère partie : La publicité interactive en 2005 Quelles réalités sur le terrain ? Etudes de cas : meetic, CDT Vendée, Sun Microsystems Corp. Recommandations des professionnels



2ème partie : Prospectives … La situation actuelle aux USA Forrester « Left Brain Marketing » (étude offerte aux membres G9+) Débat sur l’avenir de la publicité en France



La situation aux USA “Where else in the world can you be expected to pay more for a commodity (advertising) that is experiencing diminishing returns?” (about TV) John Hayes, chief marketing officer for American Express “This new technology will transform the television business.” David Poltrack, EVP, Research, CBS “The key thing is economics of scale is going to disappear. That’s really what the issue is. Our business has been built on the economics of scale. And instead we’re going to go into the economics of re-aggregation” Rishad Tobaccowala, President de StarcomMedia Vest “We are entering the next golden age of advertising – built on an enlightened and empowered audience” Bill Gates, Microsoft



La situation aux USA Tendances de fond 1. Croissance du scepticisme et résistance des consommateurs à la publicité 2. Le consommateur prend le pouvoir et zappe les pub 3. Les medias de masse sont de plus en plus fragmentés 4. Importance croissante de la mesure de l’efficacité et du ROI 5. La recherche d’efficacité passe par un meilleur ciblage



When watching TV,



60% of Americans



regularly or occasionally go online Source: Yankelovich Partners, April 2004 - 2005 - Media Kitchen (MDC) – eMarketer 2005



La situation aux USA Network TV audience has eroded an average of 2% a year for a decade, although in the same period the U.S. population increased by 30 million (Nielsen) Le Coût pour atteindre 1000 foyers U.S. en prime time a augmenté de $7.64 en 1994 à $19.85 en 2004 (Advertising Age) Le temps passé sur Internet se fait au détriment de la TV (V.S.Stevenson) TV = de 866 heures en 2000 à 785 heures en 2005 Internet = de 107 heures en 2000 à 200 heures en 2005



… et croit exponentiellement avec l’adoption du haut débit : taux équipement U.S. = de 8% en 2003 à 56% en 03/2005 (Nielsen) PVR: De 5% en 2005 à … 14,6% en 2006 de foyers équipés et 70% à 90% d’utilisateurs zappent la pub (eMarketer)



La situation aux USA US media companies in 2004 (by market value) Google
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Source: Financial Times, 13 june 2005, eMarketer



La situation aux USA A qui profitera la croissance en 2005 ? Broadcast Network : 4% (Myers Group, dec. 2004) B2B print : +3,8% (American Business Media, 2005) Online Ad spending : +21,1% (eMarketer)



La situation aux USA



"The future of marketing will be much more oriented to permission marketing -- marketing plans and advertising so relevant that it is welcomed by consumers …" James R. Stengel, P&G' s global marketing officer



“There isn’t off-the-shelf capacity today. You have to create it. You have to build them. You have to come up with the ideas. To access the talent, you have to basically construct solutions.” John Hayes, chief marketing officer for American Express



Source: Advertising Age



The future of advertising?



•Involving •Measurable •Personal •Actionable •Consumer-led •Targeted Source: eMarketer



La situation aux USA Les temps changent …



Ford’s Lincoln : 25% online



“I don’t see anythink that would slow this down” Terry S. Semel, chairman and CEO Yahoo! (Business 2.0, Oct. 22, 2004)



Spending 0% of campaign dollars on TV Spends 50%+ of its marketing $ online



Source: eMarketer 2005



Forrester Research "Left Brain Marketing" Forrester Research est un cabinet indépendant de recherche en technologie, qui fournit des avis pragmatiques et précurseurs, sur l’impact de la technologie dans l’entreprise et sur les consommateurs. Dans le monde entier, des professionnels du marketing, des technologies de l’information et de la stratégie travaillent avec Forrester pour aligner leurs investissements technologiques sur leurs objectifs commerciaux. Left Brain Marketing, l’une de nos «Forrester Big Idea» traite de la façon dont trois tendances technologiques - la fragmentation, la personnalisation et l’interactivité des médias - vont impacter, de façon convergente et simultanée, les métiers du marketing et de la publicité. Dans cette nouvelle ère du « Left Brain Marketing », les stratégies fondées sur la connaissance approfondie des audiences cibles deviendront prédominantes. La créativité demeurera essentielle, mais dans une dimension moindre et surtout plus spécifique. La transformation imminente de la TV, d’un media de masse en un media s’adaptant à chaque individu, marque ainsi le début d’une nouvelle ère pour les métiers du marketing et de la publicité.



Forrester Research a le plaisir d’offrir une copie de cette étude aux membres du G9+. Pour la recevoir, merci de contacter : Karim ZEBICHE - [email protected] – Tél.: +33 1 47 58 93 57 en indiquant vos coordonnées Société, fonction et téléphone Pour plus d’informations, vous pouvez accéder à : http://www.forrester.com/europe.



Débat



La situation Américaine est-elle transposable en Europe, en France ?



A quoi ressemblera notre paysage publicitaire de demain ?



Comment bien s’y préparer ?



Quelques références pour aller plus loin … Articles de presse Advertising Age: Bob Garfield’s CHAOS SCENARIO http://www.adage.com/news.cms?newsId=44782 Newsweek: Next frontiers – New Ways to Drive Home the Message http://www.msnbc.msn.com/id/7935918/site/newsweek/ The Economist: The harder hard sell http://www.economist.com/business/PrinterFriendly.cfm?Story_ID=2787854 Fortune: Nightmare on Madison Avenue http://www.fortune.com/fortune/articles/0,15114,650390,00.html USA : l'e-pub devant la presse magazine d'ici 2008 (http://www.journaldunet.com/0407/040730pubonline.shtml)



Livres « The future of Advertising » - Joe Cappo (McGraw-Hill) « Life after the 30-second Spot » - Joseph Jaffe (Adweek Book)



Etudes Marketing Forrester : « Left Brain Marketing » et « Left Brain Marketing Planning » (http://www.forrester.com) eMarketer : diverses études sur la publicité et le Ramsey report (http://www.emarketer.com)
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Microsoft PowerPoint - PrÃ©sentation Softissimo_Arts ... AWS 

Et en particulierâ€¦ â€¦sur le besoin des utilisateurs : â€¢ nous parlons parfaitement anglais. â€¢ notre niveau d'anglais est faible mais suffisant â€¦sur les outils eux-mÃªmes : â€¢ notre domaine est trop technique â†’ pas adaptÃ©s. â€¢ ils sont tr
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(Microsoft PowerPoint - Nouveau Pr\351sentation Microsoft Office 

sailing events chosen for the 2012 Olympic and. Paralympic Sailing Competitions. The ISAF Sailing. World Cup brings together the existing major events on the ...
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(Microsoft PowerPoint - Presentation_colloque_v1_img_degrades_pdf 

Oct 16, 2012 - â–«Will be useful in many projects of the French Ministry of. Ecology, Sustainable Development and Energy as a tool to improve knowledge and ...
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Microsoft PowerPoint - VCP_Summer-School_Erice_2011.ppt 

MÃ©ndez-DÃaz, Zabala (Disc. Appl. Math. 2008). â–« Critical Subgraphs Approach: Desrosiers, Galinier, Hertz (Disc. Appl. Math. 2008). â–« Set Packing Formulation:.










 


[image: alt]





(Microsoft PowerPoint - Wifibot_Lab_Robosoft.ppt [Mode de 

Wifibot Lab is suited for those who wants an affordable mobile platform for developing and learning robotics. The base system is composed by a four wheel drive ...
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Microsoft PowerPoint - couvFAMILLE09.ppt 

Un néologisme de bon aloi, comme dirait maître. Capellolll. qui réunit le sol que l'on travailleà l'esprit que l'on donne au vin. la terre et le ciel en quelque sorte.










 


[image: alt]





Microsoft PowerPoint - ian\352s_2008_ing .fr 

Paul Celan is one of the most important influences on my work ..... This action was the result of a twenty days residency in Trinidad & Tobago, together with ..... Two beveled mirros, with the french homophonous words Voix (voice) and Voie ...
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Microsoft PowerPoint - Pr\351sentation atelier 

Une entente pour la protection des habitats. Page 14. Page 15. Groupe d'achat de végétaux indigènes de renaturalisation. Page 16. Parcelles de démonstration ...
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(Microsoft PowerPoint - Profil NRJ 94.3 Montr\351al.pptx) 

Bell MÃ©dia Recherche. Source: Numeris AudimÃ©trie (Infosys), Hiver'14-15 (1er dÃ©c â€“ 1er mars), MontrÃ©al franco, lu-di 2h-2h, T2+, profil en heures ...
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Microsoft PowerPoint - AREVA - Rapport Diversité 2011 

a chacun de nous de la faire avancer. Chez E&P en 2011. * + 7 référents Diversité. - 27 % de femmes dans le Corir. * 19 % des seniors de. * 55 ans depuis plus.
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(Microsoft PowerPoint - carcinogen\350se-2008-ROUSSEAU) 

le plus souvent par: â–« stimulation mitogÃ©nique (facteurs de croissance, hormones). â–« anomalies de mÃ©diation (dysrÃ©gulation de la signalisation, de l'apoptose).
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(Microsoft PowerPoint - -Productique-Recyclage.v5.ppt [Mode de 

Sector I : Agriculture & Fishing. Sector II : Industry. Energy. Process industries ... activities and systems: Organisation and management. World-wide keyword ...










 


[image: alt]





Microsoft PowerPoint - exposÃ© ECCS10.6a.ppt - Jean Le Fur 

Processes and function (e.g., self- organisation, irreversible evolution, power law). â€“ Behaviours and dynamics (e.g., phase transition, self-organized criticality).
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Microsoft PowerPoint - IDEF3-anglais.ppt [Mode de compatibilit 

A process defines the sequence of execution of a set of activities. It describes activity flow. BASIC ELEMENTS. â–« Unit of Behavior (UOB). â–« Links. â–« Junctions.
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Microsoft PowerPoint - Cubesat - fr\351quence bande U.pptx 

Nov 1, 2011 - http://cubesat.free.fr. 437,275 - JUGNU - CW. 437,345 - RAX-2. 437,425 - SMSAT. 437,475 - AubieSat-1. 437,485 - M-Cube. 437,505 - Explorer ...
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(Microsoft PowerPoint - TR_5_Enqu\352te de satisfaction SolvAxis) 

-Conduite de projet 4. -Anticipation des problÃ¨mes 3.8. 78% des rÃ©pondants seraient prÃªts Ã  s'engager sur un forfait annuel contre un engagement de rÃ©activitÃ© ...
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(Microsoft PowerPoint - Profil \311NERGIE Montr\351al 94.3 ... 

Source: Numeris AudimÃ©trie (Infosys), Printemps 2015 (2 mars â€“ 31 mai), MontrÃ©al franco, lu-di 2h-2h, T2+, profil en heures / *Rayonnement Total, portÃ©e hebdo ...
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(Microsoft PowerPoint - 20130107 CHANGEMENT5 Pr\351sentation 

Chef, dÃ©partement de pharmacie et unitÃ© de recherche en pratique pharmaceutique, CHU Sainte-Justine. Professeur titulaire de clinique, FacultÃ© de pharmacie, UniversitÃ© de MontrÃ©al. Avec la collaboration de Denis Lebel B Pharm MSC FCSHP â€“ Video
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Microsoft PowerPoint - IDEF0-anglais.ppt [Mode de compatibilit 

a) Generic (for analysis of systems and subject areas of varying purpose, scope and complexity); b) Rigorous and precise (for production of correct, usable.
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Microsoft PowerPoint - EUFANET%20-%20ESREF%202011 

Oct 5, 2011 - CHALLENGES FOR THREE-DIMENSIONAL. (3D) ICS AND SYSTEMS. â€“ Free, Toulouse, November 28-29, 2011. â€“ Dresden, Q1 2012, TBD.
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(Microsoft PowerPoint - Profil \311NERGIE ... - Bell Media 

la maison. Revenu familial moyen : 71 214$. 25 665 visiteurs /mois. 71 035 pages vues /mois. 13 520 fans Facebook. Ã‰NERGIE DRUMMONDVILLE 92.1.
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(Microsoft PowerPoint - prs_vr11_part 2_obj.ppt [Lecture seule] [Mode 

Roads: interconnecting living spaces ... Gardens: Japanese, French and English gardens .... Structure is often related to form (see the structure of building).
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(Microsoft PowerPoint - SURELEVATION [Mode de compatibilit\351]) 

Page 1. SURELEVATION. CHANTIER EN COURS. Page 2. Page 3. Page 4. Page 5. Page 6. Page 7. Page 8. Page 9. Page 10.
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