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NetGalley Mises en avant Campagnes promotionnelles Décembre 2015 - 1e trimestre 2016



Sur le catalogue



LE TABLEAU DE BORD LECTEUR



ENCART ÉDITORIAL



Mise en avant, sur le tableau de bord lecteur, d’un titre lors d’une actualité dédiée et pour une période donnée. Ex : Salon du livre Jeunesse de Montreuil et mise en avant du Catalogue Chouette éditions.



PAGE CATÉGORIE



FOCUS CENTRAL



Sur la page catégorie du catalogue, mise en avant titre sur encart de couleur.



Exemple : N’oublie pas mon petit soulier, Gabriel Katz, JC Lattès



PAGE CATÉGORIE



ENCART SIDE-BAR



Sur la page catégorie du catalogue, mise en avant d’un titre par un prescripteur qui a véritablement porté le titre auprès de ses lecteurs.



Exemple : Tu tueras le père, Sandrone Dazieri, Robert Laffont



Nos newsletters



La mensuelle blogs Mise en avant et information pensées pour les blogueurs.



SP



mise en avant des titres disponibles dès 1 mois av. parution.



Chaque 1e samedi du mois Taux d’ouverture — 48 % Exemple : http://sh1.sendinblue.com/nxgf9pligc.html



Les mensuelles



professionnelles Dès décembre, elles seront dédiées à chaque communauté professionnelle pour répondre aux besoins métier.



EP



mise en avant des épreuves



disponibles min. 1 mois av. parution #libraires #bibliotécaires



SP



mise en avant des titres disponibles



dès 1 mois av. parution. Chaque 1e jeudi du mois Taux d’ouverture — 39 % Exemple : http://sh1.sendinblue.com/nx6xxpligc.html



Bienvenue — 1 Pour les nouveaux membres, une newsletter d’introduction est mise en place et permet de valoriser à la fois une sélection de « à-paraître » et de parutions ayant manqué de visibilité et toujours disponibles en SP ou que nous incitons à commander si archivées.



Ex : newsletter de la semaine du 16/11/15



Bienvenue — 2 La newsletter de bienvenue est également l’occasion de mettre en avant, sur une période de une à deux semaines, un éditeur entrant ou un éditeur ayant récemment mis à jour son profil (entrée de nouveaux titres, opérations spéciales que vous nous avez notifiées en amont, etc.) .



* Ce sera le cas pour les éditeurs ayant déposé leurs premiers catalogues de la Rentrée littéraire de janvier.



Ex : Arrivée du catalogue jeunesse Chouette



Newsletters de recommandation.



Mises en place 1e trimestre 2016 — Libraires et blogs.



387 réf — Polar



500 réf — littérature



1400 blogs référencés* 678 réf — Romance



LIBRAIRES



210 réf — Jeunesse



BLOGS



INDÉS



* Référencés au 1/11/15 : inclus les blogs mis à jour, comptabilisant plus de 2000 abonnés et un ou plusieurs réseau social associé.



Présentez NetGalley à vos relais ! Toute la documentation à télécharger ici.



Les campagnes * en relai de vos campagnes de diffusion



CRÉER L’ATTENTE



Sans sollicitation à valider — outil « souhait » 22/10/2015



MSK



Opération en collaboration avec MSK pour la sortie des Messagers des Vents (YA) : diffusion auprès des blogs MSK ainsi



qu’une sélection de blogs YA sur NetGalley. Mise en place d’un #JeSuisMessager et relai sur nos réseaux.



Plus sur la fonctionnalité « Souhait » : ici et sur le Guide éditeur.



eblast Mises en avant ciblées en relai de vos campagnes



Exemples de campagnes éditeurs



Vues de femmes



© NetGalley.com



10 tableaux, 10 publications qui mettent en jeu la féminité, sa modernité, son imaginaire. Cop 21



NOUS AVONS UNE OPTION POUR CHACUNE DE VOS CAMPAGNES • Améliorer votre visibilité



• soutenir une campagne de



médiation auprès des relais (dédicaces, festivals)



• créer le bouche-à-oreille • générer de l’activité sur une



• proposer une mise en avant



période donnée



thématique aux libraires et bibliothécaires



• toucher un public restreint ou



spécialisé



• accompagner la prescription



Voir la cop autrement : politique, social, développement personnel, littérature.



scolaire…



• encourager la création de



Scolaire



contenus (critiques, etc.)



En collaboration avec vous et en relai de votre diffusion, nous mettons en place des actions de communication sur mesure auprès de notre communauté. Pour me permettre de faire un programme de campagnes, merci de me faire parvenir les fiches argu des titres que vous poussez sur NetGalley dès clôture des réunions de représentants et de lister les titres à enjeux pour vous (afin que je les relaie).



1



2



3



COP 21



VUES DE FEMMES



SCOLAIRE



08/12/15



Janvier 2016



Je réserve



Je réserve



Janvier-Février 2016 Je réserve



PROSPECTION mettant en avant : albums, YA, classiques et ouvrages au programme, et essais.



Quai du polar > Pro (février) > Blogs (mars) Je réserve



Lecteurs professionnels à la Une * Sélection au 23/11/2015 et hors partenariats en discussion



Média (Liste de 20 médias représentatifs toutes catégories confondues.)



LE MONDE — Jean Birnbaum, Marie-France Baudet, Laurence Caramel, Stéphane Foucart, MarcOlivier Behrer



LE POINT — Jérémy André LE NOUVEL OBS — Eléna Brunet RTBF — Anne Poncelet FRANCE INFO — Jennifer Monnot LIVRES HEBDO — Hervé Bienvault, Hervé Hugueny ACTUALITTÉ — Nicolas Gary CENTRE FRANCE — Rémi Bonnet OUEST-FRANCE — Stéphanie Germain, Claire Lemoine LA MARSEILLAISE — Josefa Martinez BFM TV — Ariane Kajuwski L’ECHO.BE — Jennifer Nille METRONEWS — Elodie Noel CULTURE CAFÉ — Christophe Greuet MY LITTLE BC — Véronique Girard LM MAGAZINE — Julien Damien AGENCE ROMANDE PRESSE — Daniel Droz 24 HEURES.CH — Danilo Berta ; 20MN.CH — Audrey Ducommun PSYCHOLOGIES MAG — Anne-Laure Gannac L’EQUIPE — Romain Lefebvre



Libraires (Liste de 20 librairies représentatives toutes catégories confondues.)



FNAC (Ile de France, Région de Marseille) MOLLAT SAURAMPS



DECITRE (Bellecourt, Grenoble) ; TEA LES LIBRAIRES.FR



LES TEMPS MODERNES LA LIBRAIRE GÉNÉRALE L’ARBRE À LETTRES FOLIES D’ENCRE NOLIM (CARREFOUR) ALBUM LA LIBRAIRIE MONTAIGNE LA COSMOPOLITE PAGES D’ÉCRITURE PAYOT MILLE FEUILLES LA LIBRAIRIE FRANCOPHONE (BE) LES CARACTÈRES E-LECLERC APPLE



Bibliothèques (Liste des 20 bibliothèques représentatives de la répartition des usages.)



RÉSEAU PARIS BIBLIOTHÈQUE BM LYON BDP HAUTES-ALPES RÉSEAU NAMUROIS DE LECTURE PUBLIQUE BDP DU DOUBS BIBLIOTHÈQUE POUR TOUS BM GENÈVE BD DES BOUCHES DU RHÔNE BIB. ROYALE DE BELGIQUE RÉSEAU DU GRAND TROYES BANQ (CA) ECOLE DES CHARTES BDP MEUSE RÉSEAU PAYS DE LOIRE BIBLIO.FR



ENSSIB RÉSEAU INTERCO. VOSGES BM BOULOGNES (RÉSEAU PAS-DE-CALAIS) RÉSEAU SEINE-ET-MARNE



Plus d’information sur… Les mises en avant catalogue



Les newsletters Les campagnes spécifiques [email protected]



Guide de l’Editeur Guide de l’Utilisateur www.netgalley.fr



Tous les éléments de langages et les raccourcis d’usage, ici.
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Marketing de soi AWS 

OUTIL-CLÃ‰ : Ma carte des talents. Valoriser son image. Image vÃ©cue vs. image dÃ©sirÃ©e ... Le cercle d'or. FEEDBACK personnalisÃ© : Co-coaching. Validation : SynthÃ¨se et reformulation. Valoriser ses actions. Favoriser la coopÃ©ration. L'optimisati
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salon marketing yeux AWS 

de Brigitte Kettner, Elizabeth Arden PRO, Cellcosmet|Cellmen. Elle est Ã©galement propriÃ©taire des marques Lipogen, Stagecolor, JP Rosselet. Professional Beauty et, depuis peu, ARTEPIL 360Â° hairfree concept. GrÃ¢ce Ã  des soins high-tech innovants 
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marketing 

Adobe Premiere Pro. Illustrator. ATOUTS Ã©vÃ¨nementiel communication marketing gestion de projet community management management rÃ©fÃ©rencement.
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outils marketing - Marketing Professionnel 

que les infographies et les vidéos, de même que les livres ... formation de graphiste pour réaliser une vidéo .... sont responsive et conservent ainsi leur format.
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marketing 

En gÃ©nÃ©ral, les produits dÃ©rivÃ©s tirent leur existence d'une mar- que ou d'un produit existant. Avec Orient-Express, la SNCF fait l'inverse et commence par.
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marketing par email comment rediger efficacement ... AWS 

If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that delivers many Marketing Par Email. Comment Rediger Efficacement Vos Emails Buziness Machine T 5 French Edition. You can get the man










 


[image: alt]





a nouveaux consommateurs nouveau marketing ... AWS 

With additional files and option available we expect our readers can get what they are really searching for. Download or Read: A NOUVEAUX CONSOMMATEURS NOUVEAU. MARKETING ZOOM SUR LE CONSOBATTANT. ZOOM SUR LE CONSOBATTANT PDF. Here! files/S3Library-5
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professionnels du chiffre marketing et relations ... AWS 

This Professionnels Du Chiffre Marketing Et Relations Clients 20 By Philippe Ledent PDF on the files/S3Library-6b8e5-Acab5-5f383-F26eb-8dd35.pdf file begin with Intro, Brief Discussion until the. Index/Glossary page, look at the table of content for 
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guarilla marketing stratagies tactiques et armes ... AWS 

This particular Guarilla Marketing Stratagies Tactiques Et Armes Nouvelles Pour Assurer De Gros Banafices A. Votre Entreprise PDF start with Introduction, Brief Session till the Index/Glossary page, look at the table of content for additional informa
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terminologie marketing phenomene de mode ... AWS 

PDF Subject: Terminologie Marketing Phenomene De Mode Sudoku Tatouage Canne Poker Rubiks Cube Tube De. Lete Strategie Marketing Consommateur Its strongly recommended to start read the Intro section, next on the. Quick Discussion and find out all the 
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strategie et marketing de linnovation technologique ... AWS 

If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that delivers many Strategie Et Marketing De. Linnovation Technologique 3eme Edition Lancer Avec Succes Des Produits Qui. Nexistent Pas 
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lessentiel du plan marketing operationnel les ... AWS 

This particular Lessentiel Du Plan Marketing Operationnel Les Essentiels PDF start with Introduction, Brief Session till the Index/Glossary page, look at the table of content for additional information, when presented. It's going to focus on mostly a
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Marketing and Successful Businesses Strategic Marketing 

Survive. Inefficient. Efficient. Adapted from Professor Malcolm McDonald, Cranfield School .... necessary, list the value of any existing products that you might sell.
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ASSISTANT MARKETING 

Basketball, football, snowboard ... d'outils marketing 2011 Vernon. -Divers emplois : ZÃ©nith (Stewart, placeur, serveur) 2012-. 2015, Laposte (tri) 2011 Rouen.
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Marketing & Communication 

BaccalaurÃ©at ES, LycÃ©e Saint Martin, Angers, 2010/2011. Formations. Centres d'intÃ©rÃªts. Voyage. Turquie, Tunisie, Allemagne, Espagne, Italie, Pologne, ...
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Marketing Plan 

The Sloan report, based on a poll of academic leaders, ... Web conferencing is used to conduct live meetings, training, or presentations via the ..... Competencies.
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Assistante Marketing 

Stage d'immersion – NOUVELLE-ZELANDE. ▫ Fille Au Pair. ▫ Responsabilité, Autonomie ... Gestion catalogue. ▫ Mise à jour site internet. ▫ Travail en équipe.
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Guerrilla Marketing 

No part of this publication may be reproduced, stored in a retrieval system, or transmitted in any form ...... seen a smiling brand ambassador distributing a coupon or sample complete ...... documentation provide you with a record of your effort, but
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Marketing immobilier : 

Gestion électronique de documents. - Règlement des factures. - Classement de dossiers et Gestion des appels. - Elaboration des bases de données.
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Marketing Digital 

Gagnez en productivitÃ© avec +10 ressources indispensables ..... vous en servirez pour vous inculquer l'Ã©tat d'esprit et la culture qui rÃ¨gnent dans le social media.
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Guerilla Marketing 

â€œDavid has written the survival guide for the new millennium professional. An intense ...... ness to sell you insurance, a new car, computer, or clothes? Un- likely.
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STAGIAIRE MARKETING 

W Paris â€“ OpÃ©ra ; The Westin Paris-VendÃ´me ; le Prince de Galles, a Luxury Collection Hotel ; le MÃ©ridien Etoile ; le Sheraton Paris Airport. Hotel & Conference ...
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Marketing research.pdf 

Jul 30, 2003 - researchers, financial analysts, and production schedulers to share information. ... reports, as well as answers to analytical questions. .... advanced and stable United States to mature Western European markets, to the .... A company'
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Plan Marketing 

structuration, de la promotion et de l'accueil touristique. Pour cette .... Chaud.-App. | Québec. Chaud.-App. Provincial. Durée moyenne de séjour de 0.6 à 1.5 en ...










 














×
Report Marketing dec2015-1etrimestre2016 AWS





Your name




Email




Reason
-Select Reason-
Pornographic
Defamatory
Illegal/Unlawful
Spam
Other Terms Of Service Violation
File a copyright complaint





Description















Close
Save changes















×
Signe






Email




Mot de passe







 Se souvenir de moi

Vous avez oublié votre mot de passe?




Signe




 Connexion avec Facebook












 

Information

	A propos de nous
	Règles de confidentialité
	TERMES ET CONDITIONS
	AIDE
	DROIT D'AUTEUR
	CONTACT
	Cookie Policy





Droit d'auteur © 2024 P.PDFHALL.COM. Tous droits réservés.








MON COMPTE



	
Ajouter le document

	
de gestion des documents

	
Ajouter le document

	
Signe









BULLETIN



















Follow us

	

Facebook


	

Twitter



















Our partners will collect data and use cookies for ad personalization and measurement. Learn how we and our ad partner Google, collect and use data. Agree & Close



