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inclure la balise Meta HTML fournie par la plateforme d'affiliation sur votre blog : pour cela, il faut inclure la balise meta HTML dans le header de votre blog. 
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CHAPITRE 1 DÉBUTER AVEC L’AFFILIATION
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1 . L’AFFILIATION, QU’EST-CE QUE C’EST ? L’affiliation est un partenariat entre - un annonceur (une entreprise marchande) qui souhaite communiquer et vendre ses produits et/ou services, - un éditeur (appelé aussi affilié) qui souhaite monétiser le trafic de son blog en diffusant les produits et/ou services de l’annonceur par le biais de visuels spécifiques (bannières, liens textes, logo…). Dans ce contexte par exemple, The Beautyst est un annonceur et vous êtes un éditeur. Les plateformes d’affiliation Pour mettre en contact un annonceur avec un affilié, il existe des plateformes d’affiliation. L’éditeur ou affilié assure la promotion des produits de l’annonceur. En contrepartie, l’annonceur s’engage à rémunérer l’affilié pour les actions qui auront été générées à partir de son blog. Chacune des entreprises présentes sur la plateforme d’affiliation possède un programme d’affiliation. Un programme d’affiliation est un programme par lequel un annonceur (un site marchand) propose aux affiliés de communiquer sur son activité par le biais de visuels (bannières, liens textes…). Une fois que le partenariat est validé, il vous fournira les visuels spécifiques pour vous permettre de les diffuser sur votre blog.



Vous trouverez la définition de ces termes dans le GLOSSAIRE
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2 . L’AFFILIATION, CONCRÈTEMENT COMMENT ÇA MARCHE ?



RÉMUNÉRATION



PL ACE DE MARCHÉ



ANNONCEURS



Catalogue visuels



ÉDITEURS



Affiliation aux programmes



VENTE / ACTION



Le principe de l’affiliation est simple : l’affilié (le blogueur) fait la promotion d’un produit ou service proposé par un annonceur (la marque). Pour cela, l’affilié insère un lien ou une bannière vers le produit qui, grâce à un code spécifique, permet à l’annonceur de savoir d’où vient la vente. Si un des lecteurs du blog clique sur ce lien puis réalise une action à la suite (inscription ou achat par exemple), la marque verse une rémunération au blogueur. Pour le lecteur qui achète via ce lien, le prix reste identique. L’affiliation est donc une relation gagnant/gagnant entre le blogueur et la marque.
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3 . L’AFFILIATION, OUI MAIS POURQUOI ? Monétiser votre blog L’affiliation est un moyen simple et efficace de monétiser votre blog. Grâce au contenu publié sur votre blog et à votre lectorat, vous pourrez transformer votre passion en source de revenu. Le marketing d’affiliation vous permet ainsi de percevoir de l’argent pour les actions qui auront été générées depuis votre blog vers un site marchand. Mise en relation et contact avec les marques En complément de la rémunération perçue pour les ventes et les actions réalisées grâce à votre blog, vous pourrez également être contactés par des annonceurs pour organiser un jeu concours ou diffuser des codes promotionnels. Ces bons plans vous permettront de booster le trafic de votre blog et de faire profiter votre lectorat de réductions avantageuses. En rejoignant un programme d’affiliation, vous aurez la possibilité de faire connaitre votre blog et de le présenter aux entreprises partenaires du réseau. Les annonceurs auront ainsi la possibilité de découvrir votre blog et de vous proposer un partenariat intéressant.



4 . COMMENT S’EFFECTUE LA RÉMUNÉRATION ? Chacune des actions réalisées grâce à l’affiliation doit être mesurée et suivie afin que l’affilié perçoive le montant qui correspond à son modèle de rémunération. Pour cela, les plateformes d’affiliation ont mis en place un système de suivi dit de « tracking » pour assurer une relation de confiance entre l’annonceur et l’affilié. Le tracking permet de suivre l’internaute qui aura cliqué sur un des espaces publicitaires du blog jusqu’à son acte d’achat ou d’inscription à l’e-shop de l’annonceur.
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Pour chacune des transactions effectuées, l’annonceur vous versera une commission en fonction du montant de la vente ou du nombre d’inscriptions par exemple (appelés aussi leads). Les modèles de rémunération Selon les annonceurs et les programmes d’affiliation, différents modèles de rémunération sont proposés : - Rémunération à la vente : les affiliés perçoivent une commission exprimée en pourcentage selon le montant de la vente réalisée. - Rémunération au lead : pour chaque inscription à l’e-shop ou à la newsletter de l’annonceur, l’affilié perçoit une rémunération. - Rémunération au clic : pour chaque clic réalisé sur une bannière, lien textuel… d’un internaute, une commission est reversée à l’affilié.
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CHAPITRE 2 LES PL ATFORMES D’AFFILIATION
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1 . LES PRINCIPALES PLATEFORMES D’AFFILIATION Il existe plusieurs plateformes d’affiliation en France, voici la liste de 10 plateformes d’affiliation les plus utilisées en France : Tradedoubler Précurseur en la matière, cette plateforme est un des leaders en France. Tradedoubler rémunère ses éditeurs via des commissions sur les ventes qu’ils génèrent pour les annonceurs. Exemples de programmes d’affiliation présents sur Tradedoubler : ELF, Galeries Lafayette, L’Occitane, Nocibé, Birchbox, MonShowRoom, Brandalley, Cath Kidson.



Zanox Incontournable du secteur, la plateforme d’affiliation Zanox permet aux éditeurs de monétiser le contenu de leur blog grâce aux ventes et aux leads générés. Exemples de programmes d’affiliation présents sur Zanox : Asos, Sephora, La Redoute, The Beautyst.



RewardStyle La plateforme d’affiliation RewardStyle est une des plateformes les plus adaptées pour les affiliés du secteur de la mode et de la beauté. Exemples de programmes d’affiliation présents sur RewardStyle : Bobbi Brown, Clinique, Net à Porter, Shopbop, Asos, Farfetch, YSL, Sephora, Topshop, L’Oréal.



Public Idées Spécialiste du marketing à la performance, Public Idées a su s’imposer très rapidement sur le marché de l’affiliation. Cette plateforme rémunère ses éditeurs pour l’apport de trafic (rémunération au clic), pour la génération de leads (rémunération au formulaire) ou de ventes (rémunération à la vente). Exemples de programmes d’affiliation présents sur Public Idées : Douglas, Lancôme, Yves Rocher, Beauty Success, Clarisonic, C&A, Swarosvski.
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Affilinet Acteur majeur du marché, Affilinet vous permet d’accroitre votre trafic et de monétiser votre blog. Les éditeurs sont rémunérés à la performance : coût à l’achat réel ou coût à l’inscription. Exemples de programmes d’affiliation présents sur Affilinet : Douglas, Carnet de mode, Eleven Paris.



Effiliation La plateforme d’affiliation Effiliation est présente depuis 14 ans sur le marché. Exemple de programmes d’affiliation présents sur Effiliation : Manucure & Beauté, 1001 pharmacies, Comptoir Santé, 1.2.3, San Marina.



Reactivpub Cette plateforme d’affiliation propose à ses éditeurs une campagne, un partenariat ou une opération spéciale appropriée et personnalisée. Exemples de programmes d’affiliation présents sur Reactivpub : Maisons du Monde, Adidas, Habitat, Département du luxe, Marie Claire.



Netaffiliation La plateforme Netaffiliation est une des plateformes majeures de l’affiliation en Europe et à l’international. Exemples de programmes d’affiliation présents sur Netaffiliation : The Body Shop, Bazar Chic, Minelli, Sud Express, André, Morgan, Roxy.



Commission Junction Cette plateforme gère un des plus grands réseaux d’éditeurs les plus divers et les plus performants dans l’univers digital. Exemples de programmes d’affiliation présents sur Commission Junction : Gap, Carnet de Mode, Gas Bijoux, Montaigne Market, My Theresa, Stylebop.
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Affilae Affilae est un logiciel d’affiliation qui vous permet de monétiser votre trafic en fonction des ventes générées grâce à votre blog. Exemple de programmes d’affiliation présents sur Affilae : Shopping & Mode, Brand Addiction.



2 . COMMENT CHOISIR SA PLATEFORME D’AFFILIATION ? Spécificité de l’annonceur Les annonceurs et les programmes d’affiliation ne sont pas les mêmes selon les plateformes d’affiliation. Certains annonceurs sont exclusivement sur une plateforme alors que d’autres sont présents sur plusieurs plateformes. Il peut donc être utile de se renseigner auparavant sur les annonceurs présents afin de cibler la plateforme qui correspond le mieux à son blog et à son secteur d’activité. Le modèle de rémunération Un des seconds critères de choix de sa plateforme d’affiliation est le modèle de rémunération. En effet, les différentes plateformes ne proposent pas les mêmes modèles de rémunération, certaines vont proposer plusieurs choix de rémunération alors que d’autres ne souhaiteront payer leurs éditeurs que par une commission sur les ventes réalisées par exemple.



A SAVOIR : L’inscription à une plateforme d’affiliation est gratuite en tant qu’affilié.
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3 . LES ÉTAPES POUR ÊTRE RÉMUNÉRÉ GRÂCE À L’AFFILIATION Pour être éditeur, il vous suffit d’avoir un blog et de souscrire à un programme d’affiliation pour être validé. Appelé également affilié, un éditeur gère des espaces publicitaires sur lesquels il place le ou les visuel(s) d’un annonceur. L’objectif pour un éditeur est de générer le maximum de ventes et de leads (personnes inscrites au site internet ou à la newsletter de l’annonceur) grâce à son blog afin de maximiser son profit et celui de l’annonceur qui vous rémunérera en fonction de vos résultats. Créer son profil éditeur Pour créer votre profil éditeur, il vous suffit de vous rendre sur le site internet de la plateforme d’affiliation que vous souhaitez rejoindre puis de créer un compte éditeur. L’inscription est gratuite et s’effectue en quelques étapes seulement. Pour vous inscrire, vous devez renseigner les informations suivantes : - Le nom de votre blog - L’URL de votre blog - Charger une photo de profil - Rédiger une brève description de votre blog et de son contenu - Ajouter quelques renseignements supplémentaires (la liste des annonceurs avec lesquels vous travaillez, les informations de contact, une description plus longue de votre activité…). Créer son espace publicitaire Afin de compléter votre profil éditeur, l’étape suivante est la création d’un espace publicitaire. L’espace publicitaire est utilisé par l’annonceur avec qui vous collaborez pour mettre en avant ses produits et services sur votre blog. Vous pourrez créer autant d’espaces publicitaires que vous le souhaitez si vous disposez de plusieurs sites et blogs.
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Pour créer cet espace publicitaire, voici les étapes à suivre : - Cliquez sur Espaces publicitaire - Ajoutez ensuite un espace publicitaire en renseignant les informations suivantes : l’URL du site, sa description et, au minimum, un secteur d’activité. Vérifier son espace publicitaire Pour permettre la validation de votre espace publicitaire, vous devrez ensuite procéder à la vérification de cet espace : - Accédez à l’outil de gestion de votre espace publicitaire - Cliquez ensuite sur Vérification de l’espace publicitaire. Il est ensuite important de prouver que vous êtes bien le propriétaire de votre blog en effectuant une des deux méthodes de vérification suivantes : - inclure la balise Meta HTML fournie par la plateforme d’affiliation sur votre blog : pour cela, il faut inclure la balise meta HTML dans le header de votre blog (Aperçu > éditeur > header). Insérez ce code html entre les balises et . Cette méthode de vérification est la plus simple à effectuer. OU - Télécharger un fichier de vérification HTML et le déposer sur votre blog. Pour cela, vous devez avoir accès à la racine de votre domaine pour pouvoir utiliser cette méthode de vérification.
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CHAPITRE 3 GÉRER SON PROFIL ÉDITEUR
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Nous vous conseillons de mettre à jour votre profil régulièrement afin de vous assurer de la cohérence des informations disponibles sur votre page (url de votre blog, vos informations de contact…). Pour mettre en avant votre blog et inciter les annonceurs à vous contacter, il est recommandé d’indiquer le maximum de renseignements sur votre profil : - Décrire précisément votre blog - Indiquer la liste des annonceurs partenaires - Ajouter jusqu’à trois secteurs d’activités en lien avec votre site internet Pour modifier et gérer votre profil éditeur, accédez à la page Gestion du profil pour mettre à jour régulièrement ces informations.



A NOTER : L’avantage d’un profil bien détaillé sur la plateforme d’affiliation est qu’il permet aux annonceurs de vous trouver et de vous envoyer une invitation à rejoindre leur programme d’affiliation.



1 . COMMENT RECHERCHER ET S’AFFILIER À SES PROGRAMMES PRÉFÉRÉS ? Comment postuler à des programmes d’affiliation ? Une fois connecté sur la plateforme d’affiliation choisie, cliquez sur l’onglet Programmes puis M’inscrire à des programmes du menu principal pour accéder au Répertoire des programmes. Ce répertoire des programmes répertorie tous les programmes des annonceurs disponibles sur la plateforme d’affiliation. Il vous permet de voir les profils des programmes et les nombreux indicateurs de performance de ces annonceurs. 15.



Pour postuler à un programme d’affiliation, sélectionnez l’espace publicitaire avec lequel vous souhaitez candidater puis cliquez sur le bouton S’inscrire. Vous pouvez rédiger un message personnel à l’attention de l’annonceur afin de lui exposer la raison de votre demande d’affiliation à ce programme. Vous pouvez également obtenir de plus amples informations sur cet annonceur en cliquant sur l’onglet mis à votre disposition. L’onglet En attente vous permet de voir la liste des programmes d’affiliation en attente jusqu’à ce que l’annonceur valide ou refuse votre demande d’affiliation à son programme. Comment rechercher des programmes d’affiliation ? Le répertoire des programmes affiche en détail les éléments clés de performance pour chaque programme (délai de validation, délai de paiement, taux de validation….). Pour parcourir le répertoire des programmes d’affiliation des annonceurs, utilisez l’outil Rechercher des programmes. Pour rechercher des programmes en lien avec votre activité ou de votre zone de vente, vous pouvez utiliser les filtres disponibles dans la zone Affiner la recherche. Pour rechercher des programmes auxquels vous n’êtes pas affilié, sélectionnez Programmes > M’inscrire à des programmes. Vous serez alors directement redirigé vers la liste des annonceurs dont vous n’êtes pas encore affilié. Vous pouvez également classer cette liste de programmes d’affiliation selon leur date de lancement pour rechercher les derniers programmes récemment lancés. Comment savoir si un annonceur m’accepte dans son programme d’affiliation ? Un email vous sera envoyé dès que l’annonceur validera votre candidature à son programme d’affiliation. Comment voir les rémunérations possibles ? Vous pouvez voir les rémunérations de chaque programme dans le répertoire des programmes. En sélectionnant le menu Option, vous pourrez afficher le barème de rémunération par défaut pour chaque programme. 16.



Puis-je quitter un programme auquel je suis affilié ? Vous pouvez quitter à tout moment un programme d’affiliation auquel vous êtes affilié. Pour ce faire, cliquez sur l’icône Quitter. Vous pouvez également ouvrir le profil du programme de l’annonceur et cliquer sur le bouton Quitter le programme pour mettre fin à l’affiliation.



A SAVOIR : Vous ne pourrez plus obtenir de rémunérations de cet annonceur dès lors que vous quittez le programme d’affiliation.



Comment contacter un annonceur d’un programme dont je suis affilié ? Vous pouvez communiquer par email avec l’annonceur du programme auquel vous êtes affilié. Pour communiquer avec un annonceur, accédez au Répertoire des programmes puis sélectionnez le programme de l’annonceur que vous souhaitez contacter. Cliquez ensuite sur Envoyer un email pour contacter l’annonceur. Comment contacter un annonceur d’un programme auquel je ne suis pas affilié ? Pour communiquer avec un annonceur d’un programme auquel vous n’êtes pas affiliés, accédez au Répertoire des programmes et sélectionnez le programme de l’annonceur que vous souhaitez contacter. Cliquez ensuite sur la colonne Actions pour accéder à la page du profil de l’annonceur, puis cliquez sur Envoyer un email pour contacter l’annonceur.



2 . QUELS SONT LES VISUELS DISPONIBLES ? Les types de visuels disponibles dépendent du programme d’affiliation de l’annonceur. Il peut s’agir de liens textes, de bannières, de pop-ups, de widgets… tout contenu publicitaire que met à disposition l’annonceur. 17.



Le visuel contient toujours un code de visuel comprenant un lien de tracking. Lorsqu’un internaute clique sur ce visuel pour accéder au site et effectue une vente, le lien de tracking permet à Zanox de suivre l’éditeur ayant généré la vente et de lui verser une rémunération. Voici un exemple de visuels disponibles sur le programme d’affiliation The Beautyst :



MEMBRE



Vous êtes libres de choisir le visuel que vous souhaitez insérer dans l’espace publicitaire de votre blog, plusieurs visuels vous seront proposés vous permettant un large choix en fonction de vos préférences et du contenu de votre blog.



3 . COMMENT INTÉGRER UN VISUEL SUR SON BLOG ? Il est nécessaire de disposer d’un hébergement personnel pour insérer des bannières publicitaires, le site WordPress.org par exemple vous permet d’ajouter des bannières publicitaires à votre blog grâce à sa version plus complète et à ses possibilités de personnalisation. Il est possible d’ajouter des visuels à plusieurs endroits sur votre blog (barre latérale, en-tête, articles…) depuis la plateforme Wordpress. 18.



Ajouter une bannière à la barre latérale (ou sidebar) Voici les étapes à suivre pour ajouter un visuel publicitaire sur la barre latérale de son blog : - Dans l’onglet Apparence/Widgets, faites glisser un nouveau Widget Texte dans votre sidebar. - Ouvrez ensuite le Widget Texte puis collez-y le code HTML du visuel que vous avez choisi parmi les visuels disponibles sur le programme d’affiliation. Le code HTML est fourni par l’annonceur avec qui vous collaborez. - Cliquez sur le bouton Enregistrer, la bannière publicitaire apparaitra sur votre blog. Ajouter un visuel à un article ou à une page Voici les étapes à réaliser pour ajouter un visuel à un article ou à une page : - Rendez-vous à Articles, sélectionnez Tous les articles ou sélectionnez Pages puis Toutes les pages - Cliquez sur Modifier et sélectionnez l’onglet Texte situé à droite de l’onglet Visuel. - Copiez-collez ensuite le code html du visuel que vous souhaitez insérer dans votre texte. Ajouter un visuel au dessus de tous les articles ou pages : - Dans l’onglet Apparence, sélectionnez Editeur - Trouvez le fichier single.php (articles) ou page.php (pages) - Collez le code de la bannière après la ligne de code suivante : 



A SAVOIR : Il est important de ne pas modifier les codes et les liens fournis par la plateforme d’affiliation au risque de ne pouvoir être rémunéré.



19.



4 . COMMENT DIRIGER VERS UNE PAGE SPÉCIFIQUE ? L’UTILISATION DE LIENS PROFONDS Les liens profonds amènent le visiteur vers une page spécifique d’un produit ou article du site internet d’un annonceur contrairement aux liens standards qui les redirigent vers la page d’accueil. Il est recommandé de rediriger les visiteurs vers une page spécifique pour faciliter leur navigation et leur parcours jusqu’à l’acte d’achat. En effet, plus le contenu de la page de l’annonceur est pertinent par rapport au contenu de votre article et plus il y a de chances que l’internaute poursuive sa découverte des produits et des services de l’annonceur. Les plateformes d’affiliation vous proposent des outils vous permettant de générer facilement des liens profonds pour rediriger vos lecteurs vers des pages spécifiques de l’annonceur. Pour cela, il vous suffit de copier l’URL de la page du site de l’annonceur dans le générateur de liens profonds, vous recevrez ensuite un lien personnalisé à inclure dans votre article. Exemple de liens profonds du blog
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5 . L’AFFILIATION ET YOUTUBE Si vous disposez d’une chaine Youtube, il est également possible de vous affilier à une plateforme d’affiliation. En revanche, il est obligatoire d’avoir un blog pour pouvoir faire une demande d’affiliation et faire valider votre espace publicitaire. Vous pouvez rediriger vos abonnés vers la page du site internet de l’annonceur en insérant des liens profonds dans la barre d’infos située en dessous de vos vidéos. Ces liens vont permettront de faire la promotion d’un produit du site internet et d’amener directement vos utilisateurs vers ce produit. Pour générer des liens profonds, utilisez l’outil générateur de liens de la plateforme d’affiliation qui vous proposera des liens à inclure dans la description de vos vidéos.



6 . RÉMUNÉRATION Comment s’effectue le paiement des rémunérations ? Les rémunérations obtenues pour votre activité d’affilié s’effectuent tous les mois. Le paiement mensuel inclut uniquement la rémunération qui aura été fixée selon le modèle de rémunération de l’annonceur. Vous pourrez ainsi être commissionné sur en fonction des ventes réalisées, du nombre d’inscriptions au site internet de l’annonceur ou pour le nombre de clics sur le visuel inséré sur votre blog. Le paiement des rémunérations s’affichera dans la zone de paiement de votre plateforme d’affiliation. La plateforme d’affiliation confirme les ventes, clics ou leads de chaque affilié une fois que la transaction a été validée par l’annonceur. Le solde de l’annonceur doit être positif pour permettre le changement de statut de la vente ou du lead qui passera alors de « validé » à « confirmé ». Comment recevoir ses paiements ? Pour recevoir les paiements sur son compte, il est nécessaire pour la plateforme d’affiliation de disposer de votre IBAN et de vos codes BIC/Swift. 21.



Ces informations sont disponibles sur votre RIB. Vous pouvez également contacter votre banque qui vous les fournira sur simple demande. Ces codes vous fourniront un identifiant unique de votre compte et de votre banque pour les transactions internationales. Comment accéder à ses comptes de paiement et à ses rémunérations ? Pour accéder à vos comptes de paiement et à vos rémunérations, cliquez sur l’onglet Paiement situé sur le menu de la plateforme d’affiliation.



A SAVOIR : Pour avoir droit au paiement, vous devez : - Atteindre le montant minimum de paiement que vous avez défini pour chaque compte - Autoriser la note de crédit avant la date définie par la plateforme d’affiliation



Comment autoriser ses rémunérations ? Pour autoriser ses rémunérations, il suffit de se rendre dans Paramètres puis Paiement pour obtenir une liste des rémunérations émises jusqu’à ce jour. Sélectionnez la rémunération que vous souhaitez autoriser puis cliquez sur Autoriser. Vérifiez ensuite l’ensemble des informations de la note de crédit puis cliquez sur Autoriser le paiement si ces informations sont correctes. La plateforme d’affiliation pourra alors effectuer le paiement sur votre compte, vous pourrez trouver dans l’onglet Paiement l’ensemble des paiements effectués.
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7 . SUIVRE SES PERFORMANCES La plateforme d’affiliation met à disposition de ses affiliés des rapports pour leur permettre de suivre la performance de leurs programmes d’affiliation. Comment accéder à ses statistiques ? Pour accéder à ses statistiques, ouvrez l’onglet Rapports de l’onglet principal, vous trouverez ici l’ensemble des données sur la performance de vos programmes d’affiliation. Vous pourrez personnaliser ces rapports selon vos propres paramètres et les enregistrer en tant que rapports définis par l’utilisateur. Quelles sont les informations fournies par ces statistiques ? Les statistiques fournissent des informations concernant les clics, impressions, ventes et leads générés par l’espace publicitaire de votre site internet sur une période définie. Certains indicateurs clés sont également disponibles tels que le taux de transformation, le taux de confirmation ou le taux de clics. Les statistiques sont mises à jour régulièrement, en moyenne toutes les deux à quatre heures. Comment exporter les rapports ? Pour exporter les rapports, cliquez sur le bouton Exporter et sélectionnez le type de fichier (XML ou CSV) sous lequel vous souhaitez exporter vos données sur votre ordinateur. Vous pourrez ainsi utiliser ce fichier ultérieurement pour analyser ces statistiques et suivre la performance de vos espaces publicitaires.
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CHAPITRE 4 POUR ALLER PLUS LOIN : DÉVELOPPER LES OPPORTUNITÉS
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Un partenariat commercial Lorsque vous vous inscrivez à un programme d’affiliation, il est nécessaire de ne pas oublier que l’affiliation reste avant tout du commercial. Lorsque vous écrivez un article sur une marque ou sur un produit que vous avez testé, il est important de ne pas oublier de faire des liens profonds pour rediriger les utilisateurs vers la page spécifique du produit ou de la marque. Les liens profonds vous permettront d’être rémunéré grâce au système de tracking mis en place par la plateforme d’affiliation. Toute commande réalisée grâce à votre blog vous sera alors rémunérée par un système de commission spécifique établi par l’annonceur. Il est primordial pour l’affiliation d’insérer des bannières sur votre blog afin que vos lecteurs trouvent plus facilement les produits. Vous jouez un rôle de prescriptrice pour votre lectorat, les bannières des sites internet que vous mettrez en avant via votre blog seront ainsi plus identifiables et inciteront davantage les utilisateurs à cliquer dessus pour découvrir les sites que vous préférez. Des opportunités variées Au cours de l’année, les annonceurs proposent à leurs affiliés des codes promotionnels valables sur leur e-shop pour permettre aux internautes de bénéficier de bons plans. N’hésitez donc pas à communiquer sur ces promotions en relayant les réductions à vos lectrices qui apprécieront de pouvoir bénéficier de remises. Certaines plateformes d’affiliation peuvent également organiser des challenges durant l’année. Une hausse de la rémunération ou un bonus ponctuel seront alors proposés aux affiliés qui y participeront. Jouer sur la saisonnalité Par ailleurs, n’oubliez pas d’actualiser les visuels publicitaires de votre site internet en fonction des saisons, des fêtes ou de nouvelles marques disponibles sur votre e-shop préféré. L’actualisation régulière de vos visuels vous permettra d’adapter votre affiliation aux tendances du moment et de générer continuellement des ventes et des nouveaux inscrits sur les sites internet de vos partenaires.
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AFFILIÉ : L’affilié est un partenaire au sein de la plateforme d’affiliation. Les affiliés, appelés aussi éditeurs, mettent à disposition sur leur blog un espace publicitaire sur lequel est placé le visuel d’un annonceur. ANNONCEUR : Un annonceur est un site marchand ou éditeur de contenus qui souhaite promouvoir ses produits ou ses services, comme The Beautyst. BALISE : Une balise est un élément HTML qui indique la structure d’un document HTML. Par exemple, la balise encadre le corps d’un fichier HTML. COMMISSION : La commission est la rémunération perçue par l’affilié lors de la validation de la vente effectuée par l’annonceur. La commission d’une blogueuse affiliée au programme d’affiliation The Beautyst est de 12%. COOKIE : Un cookie est un fichier texte stocké sur l’ordinateur d’un internaute répertoriant des informations sur les pages et le site internet de l’éditeur consultés avant de cliquer sur le visuel ou le lien présents sur son blog. La durée de vie d’un cookie détermine la période selon laquelle l’affilié peut recevoir des rémunérations de l’annonceur après une vente ou un clic, cette durée varie selon les annonceurs. COOKIE POST-CLIC : Un cookie post-clic est un cookie qui est déposé sur l’ordinateur de l’internaute après que celui-ci ait cliqué sur un lien publicitaire. Dans la majorité des programmes d’affiliation, la durée d’un cookie post-clic est de 30 jours. Cela signifie que si l’internaute achète en ligne durant cette période, la vente sera validée et créditée sur le compte de l’affilié qui recevra en échange une commission. COOKIE POST-IMPRESSION : Un cookie post-impression est un cookie qui est déposé sur le navigateur lorsque la bannière de publicité est affichée sur la page que l’internaute est en train de visualiser. Il permet de mesurer les transformations réalisées suite à la visualisation d’une bannière sans avoir cliqué dessus. La durée d’un cookie post-impression varie de 24 à 48h, parfois plus.
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CPA : Le CPA, appelé aussi « coût par acquisition » est un mode de rémunération qui consiste à rémunérer l’affilié selon le nombre d’acquisitions (appelées aussi actions) réalisées. Les acquisitions peuvent correspondre à plusieurs actions : l’achat, l’inscription à la newsletter, remplir un formulaire… CPC : Le coût par clic est une rémunération basée sur le clic. Le CPC correspond à la rémunération versée à l’affilié pour tout clic de l’internaute sur un visuel (bannière, lien textuel…) de son espace publicitaire. CPL : Le coût par lead désigne un mode de rémunération qui consiste à rémunérer l’affilié en fonction du nombre d’inscrits sur le site de l’annonceur. En général, un lead vaut un inscrit. CPM : Le coût pour mille est le prix défini par l’annonceur pour 1000 affichages d’un espace publicitaire sur votre blog. DEEP LINK : Le deep link, appelé aussi « lien profond » en affiliation est un lien hypertexte pointant directement vers une page précise d’un site internet. Le deep link permet de rediriger l’internaute vers une page spécifique du site, comme la page d’un produit par exemple. ESPACE PUBLICITAIRE : Un espace publicitaire est un espace en ligne utilisé par un annonceur pour mettre en avant ses produits et ses services. FLUX DE PRODUITS : Un flux de produits est un fichier répertoriant l’ensemble des informations sur les produits de l’annonceur : le prix, les visuels, la description du produit… IMPRESSION : L’impression est l’affichage d’une publicité sur internet et correspond au nombre d’affichages de cette publicité.
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LEAD : Un lead est une action particulière, déterminée par un annonceur en fonction de ses objectifs (inscription au site, inscription à la newsletter, demande de formulaire...). Le lead est un contact commercial dont les informations enregistrées peuvent générer une vente par la suite. Concernant le programme d’affiliation The Beautyst, un lead concerne une demande de newsletter ou une inscription au compte. LIEN DE TRACKING : Un lien de tracking contient les informations relatives à l’espace publicitaire et à l’annonceur, il permet de tracer un utilisateur qui aura cliqué sur un visuel pour se rendre sur le site marchand. Si une vente est réalisée par cet utilisateur, l’affilié percevra une rémunération de la part de l’annonceur. LIEN PROFOND : Un lien profond est un lien qui pointe vers une page spécifique d’un autre site internet, différent de sa page d’accueil. (voir aussi Deeplink) MODÈLE DE RÉMUNÉRATION : Un modèle de rémunération est le niveau de rémunération qu’un annonceur conçoit de verser à ses affiliés en fonction des ventes réalisées. La rémunération est souvent calculée hors taxe et hors frais de port du marchand. PLATEFORME D’AFFILIATION : La plateforme d’affiliation permet de mettre en contact un annonceur avec un affilié dans le but d’assurer la promotion de ses produits et services. En contrepartie de la gestion du programme d’affiliation et de la mise à disposition de son réseau d’affiliés, la plateforme prélève une commission sur l’ensemble des transferts d’argent entre l’affilieur et ses affiliés. REVSHARE : Appelé aussi « Revenue Sharing », le revshare est un mode de rémunération très représenté dans les jeux d’argent. Cette forme de rémunération propose aux affiliés de toucher un pourcentage de tout ce que va déposer l’internaute sur son compte de jeu pendant une période donnée. A savoir : Le Revshare est aussi appelé CPA.
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TABLEAU DE BORD DE L’ÉDITEUR : Le tableau de bord permet aux éditeurs de la plateforme d’affiliation de bénéficier d’une vue d’ensemble sur les performances et les activités de leurs affiliations. TAUX DE CLICS : Le taux de clics évalue la performance d’un visuel. Il s’obtient en divisant le nombre d’internautes ayant cliqué sur le visuel par le nombre total d’impressions. TAUX DE CONFIRMATION : Le taux de confirmation s’obtient en divisant le taux de toutes les transactions confirmées (ventes et leads) par le nombre total des transactions confirmées et rejetées. TAUX DE TRANSFORMATION : Le taux de transformation permet d’évaluer le nombre d’achats réalisés d’un site web par rapport au nombre de clics générés par le visuel d’un espace publicitaire. Le taux de transformation s’obtient en divisant le nombre total de transactions (confirmées, rejetées ou en attente) par le nombre de clics exprimé en pourcentage. TRACKING : Le tracking est une technologie utilisée par la plateforme d’affiliation qui permet de suivre l’affilié qui a généré une vente ou un lead sur le site internet. TRANSACTION VALIDÉE : Une transaction validée est un lead ou une vente validée par l’annonceur qui donnera lieu à une rémunération pour l’affilié. VENTE : Une vente est un achat réalisé par un client grâce à un affilié. L’annonceur rémunérera alors l’affilié par une commission basée sur le montant de la vente. VISUEL : Un visuel est une image statique ou animée contenant un message publicitaire et dirigeant l’internaute ayant cliqué sur le visuel vers le site internet de l’annonceur. Les visuels contiennent des liens de tracking qui permettent de suivre l’utilisateur jusqu’à son acte d’achat ou d’inscription sur le site.
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VENTE : Une vente est un achat réalisé par un client grâce à un affilié. L’annonceur rémunérera alors l’affilié par une commission basée sur le montant de la vente VISUEL : Un visuel est une image statique ou animée contenant un message publicitaire et dirigeant l’internaute ayant cliqué sur le visuel vers le site internet de l’annonceur. Les visuels contiennent des liens de tracking qui permettent de suivre l’utilisateur jusqu’à son acte d’achat ou d’inscription sur le site. WIDGET : Un widget est une petite application téléchargeable à inclure sur son blog. Il est le plus souvent installé sur le poste de l’utilisateur sous la forme d’une application de bureau ou intégré sur le site ou le blog d’un visiteur ou affilié.
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