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Le marché du Gaming - Offremedia

Chiffre d'affaire mondial du marché du jeu vidéo en million € .... produit ou la marque sont totalement intégrés dans le jeu et donc le format parait peu intrusif. 
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Web@ctu Les jeux vidéo toujours plus puissant



Edito « Le 8 novembre dernier l’éditeur de jeux vidéo Activision Blizzard lançait son nouvel opus « Call of Duty : Modern Warfare 3 », un succès qui était attendu mais sans doute pas dans de telles proportions. Le jour de sa sortie, 9 millions d’unités ont été écoulés devenant ainsi le produit culturel le plus vendu de l’histoire. En 5 jours le jeu a rapporté 775 millions de dollars de recettes à l’éditeur. Depuis sa création la franchise « Call of Duty » a engrangé 6 milliards de revenus. Des chiffres qui nous interpellent. Nous vous proposons aujourd’hui un dossier sur l’univers des jeux vidéo. Une publication à travers laquelle nous vous présenterons une analyse du marché du gaming, un profil des joueurs, les différentes possibilités pour un annonceur de communiquer à l’intérieur d’un jeu. Enfin, nous conclurons notre dossier par l’interview de Fernando da Costa (Directeur Général OMD) et Benjamin Grumbach (Business Director OMD) très investis professionnellement et personnellement dans l’univers du Gaming !
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Le marché du Gaming L’univers du Gaming : différents marchés en pleine mutation L’univers des jeux vidéo se décompose en 2 marchés interdépendants : le Hardware (équipement: console de salon, console portable…) et le Software (création de logiciel).



Chiffre d’affaire mondial du marché du jeu vidéo en million € 2010



2011



2012



2013



2014



Evol 2014 vs 2010



Hardware



12 445



10 074



9 863



13 840



17 204



38%



Software



37 962



40 273



43 581



48 478



52 314



38%
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2 marchés avec des comportements très différents Les 2 marchés se comportent de manière distincte: - Le hardware représente entre 1/4 et 1/5 du CA mondial du marché du Gaming, la typicité de ce marché est qu’il est très cyclique. Le marché du hardware alterne des périodes de forte croissance (lancement de consoles) et des périodes de fort ralentissement losque le produit est arrivé à maturité. - Le marché du software participe entre 3/4 et 4/5 du CA mondial du marché du gaming, ce marché suit une croissance globalement stable dans le temps ayant su profiter de nombreux relais de croissance (jeux en ligne, jeux sur mobile…). Pour comprendre les influences du marché des logiciels de jeux on peut le découper en différentes classes :



Chiffre d’affaire mondial du marché du jeu vidéo en million € PDM 2010



Evol 2014 vs 2010



2010



2011



2012



2013



2014



PDM 2014



5 930



7 449



8 801



9 992



11 040



21%



16%



86%



2 766



2 643



2 446



2 177



1 835



4%



7%



-34%



7 329



8 801



10 715



12 269



13 638



26%



19,5%



86%



jeux sur console



16 506



15 386



15 172



17 263



18 848



36%



43%



14%



jeux sur console portable



5 431



5 994



6 447



6 777



6 953



13%



14,5%



28%



jeux sur mobile jeux d'ordinateur hors ligne jeux d'ordinateur en ligne



Selon les prévisions de Idate , on observe une redistribution des cartes entre 2014 et 2010. Les jeux sur mobile et les jeux d’ordinateur en ligne voient leur part de marché augmenter au détriment principalement des jeux sur console. Ce phénomène est en lien direct avec la tendance actuelle qui se développe « l’hyper connectivité des individus ». Nous sommes connectés en permance, partout via de nombreux supports (Smartphones, tablettes…) 2



Source : Idate -



De nombreux supports de jeux Le Gaming : une tendance multi supports qui suit les évolutions des consommations



28 millions de gamer en France Sur quel support ? 82% sur PC 64% sur console TV



48% sur console portable



42% sur téléphone mobile



Multi support : L’évolution des supports s’est orientée ces derniers temps sur la multiplication des fonctions des appareils. Ainsi de nombreux appareils sont devenus des plateformes de jeu potentielles (Smartphones, Tablettes…).



2 catégories d’appareil : - Les supports mobiles La proportion de joueurs sur console portable (48%) devrait diminuer dans les prochaines années au profit des Smartphones et Tablettes qui canibalisent le marché. - Les supports fixes Consoles TV et PC devraient continuer à toucher la même proportion de joueurs car les 2 supports ne se cannibalisent pas. Les consoles de salon offrent des possibilités de jeu différentes (jeux sans manette, jeux de fitness…) de celles sur PC.
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Source : Mediametrie
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La génèse de l’évolution du Gaming Des jeux pour tous ! Dans les années 90 les jeux vidéo concernaient principalement les jeunes hommes possesseurs de console TV, capable de passer des heures à combattre une machine dans l’espoir de devenir plus fort que Sega. L’essor de l’internet haut débit a permis un premier pas vers la sociabilisation des Gamer. La machine n’est plus l’unique adversaire, via une connexion internet, il était possible de jouer avec d’autres joueurs.



Des jeux pour tout le monde 4 8ème recherche ayant le plus progressé sur Google en France en 2011 jeux de fille



+60 %



De l’évolution de l’offre à l’évolution de la cible…. Les éditeurs ont élargi l’univers des jeux pour toucher les Casual Gamer (joueurs occassionnels), les jeux vidéo ne se réduisent pas à des courses de bolides ou des combats armés; on trouve également des jeux de belote destinés à des cibles plus agées, des jeux de danse ou de coach sportif pour attirer un public plus féminin. Top 5 - Les jeux les plus populaires sur Facebook en 2011



Des jeux pour tisser des liens



Les réseaux sociaux ont apporté de nombreuses nouveautés dans le Gaming. Sur facebook le jeu devient un outil social on joue et échange au travers d’un jeu. Sur les réseaux sociaux les jeux deviennent des compétitions entre amis, un outil de comparaison où l’on publie son score pour épater ses proches .
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Gardens of Time (Playdom-Disney)



2



The Sims Social (Electronic Arts)
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CityVille (Zynga)
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DoubleDown Casino (DoubleDown Entertainment)
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Adventure World (Zynga)



Des jeux connectés en permanence



Game Center 4ème plus forte audience sur mobile des Brand support application janvier 2012



Source : Gartner – Mediametrie - Google



Les smartphones ont apporté un nouveau système économique pour l’univers du Gaming : les éditeurs proposent des jeux gratuits en se rémunérant via la publicité que génère leurs jeux. En proposant des jeux gratuits et faciles à prendre en main les créateurs de jeux sur mobile ont rapidement capté les Casual Gamer. 4



Adam était gamer et Eve l’a suivit! La parité dans le Gaming….une étonnante surprise… Les femmes jouent aux jeux vidéo mais sont moins accros que les hommes Sans surprise les Hommes surconsomment la pratique des jeux vidéo (Indice 115 vs la population nationale). Presque 2/3 des gros joueurs (plus de 5h de jeu par semaine) sont des hommes. Peu de femmes sont d’importantes consommatrices de jeux vidéo. En revanche chez les joueurs occasionnels 46% sont des femmes, ce qui montre que les femmes ne sont pas en marge des jeux vidéo.



Profil des joueurs en fonction de leur consommation Femme



55%



Homme



54%



72%



45%



46%



28%



Joueurs



Gros joueurs >5h/semaines



Petits joueurs 























des documents recommandant







[image: alt]





L'Observatoire du Shopping - Offremedia 

20 juin 2013 - tactiles en magasin (alerte promotions, infos produits, conseils,â€¦), paiement mobile. Liste de partage de produits favoris et de partage de looks.
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L'Observatoire du Shopping - Offremedia 

20 juin 2013 - constituant un Ã©chantillon reprÃ©sentatif des femmes franÃ§aises Ã¢gÃ©es de 16 Ã  70 ans. ..... Exigence de qualitÃ©, produits haut de gamme, luxe.
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Retro gaming 

Retro gaming culture. L'exposition Â« Retrogaming : 30 ans de jeux vidÃ©o Â». Page 6. Retro gaming art. Page 7. Webographie. GrosPixel www.grospixels.com.
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Astro Gaming 

the PS4 for Dolby® Digital 7.1 Surround. Sound (Be sure to remove the ... Port” and choose “Digital Out (Optical).” Front of PS4 .... Media Mode. ASTRO Mode.
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Title of presentation - Offremedia 

20 déc. 2013 - Vidéo. Jeux vidéo. Q12 : Au cours des 12 derniers mois, avez-vous… Q13 : Et pour ... Répartition du temps d'écoute selon le format. CD audio.
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Ã‰tude - Offremedia 

Un compte messenger. 17,3% 48,2%. Une adresse mail personnelle. 18,4% 38,9%. Un profil Facebook personnel. 14,8% 35,0%. Une inscription Ã  un univers.
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Title of presentation - Offremedia 

20 dÃ©c. 2013 - Le groupe GfK offre de nouveaux horizons sur la maniÃ¨re dont les groupes d'individus pensent, agissent et consomment chaque jour. ClassÃ© ...
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Social Télé Vision - Offremedia 

Commenter. Tweet replay. Liker. Voter. Jeux concours. Fans. Vidéos .... format. © Megasnapshot – Terrain du 04 septembre 2013. 1048 Répondants 15-60 ans.
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Social Télé Vision - Offremedia 

Commenter. Tweet replay. Liker. Voter. Jeux concours. Fans. Vidéos .... format. © Megasnapshot – Terrain du 04 septembre 2013. 1048 Répondants 15-60 ans.
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wireless mobile gaming :: kabellose mobile gaming-maus ... - FCC ID 

s. Si votre R.A.T.M ne semble pas fonctionner avec votre appareil, allumez-le, puis main- tenez les boutons Bouton Ã  ailes et Bouton 5Dâ„¢ enfoncÃ©s pendant 5 secondes jusqu'Ã  ce que le voyant bleu se mette Ã  clignoter. Si vous souhaitez Ã©tablir 
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Untitled - Flatworks Gaming 

Wooldridge, Duncan Seibert, Eleanore Dara, Eva Grouling. Snyder, Gerald L. ... Martinez, Keith Ambrose, Kelly Woeste, Ken Albright, Kevin. Steindorff, Kevin W.
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microphone usb professionnel pour le gaming 

compression, la rÃ©duction du bruit, le noise gate, le dÃ©-esser et le limiteur pour .... Taux d'Ã©chantillonnage/vitesse de transmission: 48 kHz, 24 bits. Capsules: 4 ...
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BOOKLET E148927 GGL FR.indd - Offremedia 

Foyers réellement exposés à au moins une des quinze campagnes de l'échantillon. Produits de grande consommation étudiés en 2012 et pour lesquels sont ...
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Dossier de presse RLP2 - Offremedia 

11 févr. 2011 - L'affichage publicitaire et les enseignes sont règlementés par le Code ... Le RLP de 1986 instaurait des zones de publicité élargies : dans ces ...
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Global YouTube Audience Study - Offremedia 

Google Confidential and Proprietary. 2. 36%. YouTube users are slightly younger, online daily and more active than non-users are between. 18 and 34 years old.
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Print, tablettes, autres écrans - Offremedia 

des médias. Loisirs, styles de vie. Comportements de consommation. SOUTENIR. LES STRATÉGIES. MARKETING. ET PUBLICITAIRES. Segmentation.
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Social TÃ©lÃ© Vision - Offremedia 

5 020 290. 6%. The Voice, la plus belle voix. TF1. Diverstissement. 4 452 948. 5%. Touche pas Ã  mon poste ! D8. Talk. 3 556 794. 4%. NRJ Music Awards '2014'.
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dragon wars - Classic Gaming 

find a way to survive in Oceana's most dangerous slum, locate a way out of the same ...... during your adventure and sell them to a store, they will be sold to other.
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dragon wars - Classic Gaming 

this manual (See page 232), and supplement the briefer online text present in the program. ... should you use the paragraphs as a free â€œcheat book,â€� beware the wrath of ..... The streets are paved and clean, and there is no sign of poverty or ...
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Clavier gaming — édition base métallique 

Configuration système requise. Pour plus d'informations sur les produits Manhattan, contactez votre revendeur local ou visitez www.manhattan-products.com.










 


[image: alt]





La croissance des investissements publicitaires ... - Offremedia 

La télévision demeure, de loin, le média dominant et s'attribue 40% des investissements publicitaires mondiaux en 2013, soit presque deux fois la part de la ...
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friday 9 march saturday 10 march sunday 11 march ... AWS 

Il y a 5 jours - HANA & JESSIE-LEE'S BAD HABITS. LE VENT DU NORD. MISSION SONGS PROJECT. NOURA MINT SEYMALI. PAT THOMAS & KWASHIBU AREA BAND. SAN LAZARO. YELLOW BLUE BUS. YIRRMAL & THE MILIYAWUTJ. NIGHT. THE AVALANCHES. BASHKA. BEDOUINE. BIXIGA 70. B
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La Redoute se lance dans le Social Gaming 

30 juin 2011 - pourront acheter des produits en virtuel et en rÃ©el ... actifs dans le monde, La Redoute est prÃ©sente dans 25 pays et distribue ses collections via ...
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March 2009 

Leia, Bounty Hunter. Rebel. 5/40. J. â–¡ 181st Imperial Pilot. Empire. 16/40 u. â–¡ Twi'lek Black Sun Vigo. Fringe. 37/40 u. â–¡ Sandtrooper Officer. Empire. 18/40 u.
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