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Open Day 3ème édition Lancement Agence Paris Eric Tsuroupa - Directeur Marketing et du Développement des Services



Nouvelles opportunités pour la presse magazine



NOTRE PROGRAMME De 14h30 à 18h00 2



Notre après-midi



1 Plénière Actualités MLP



1 Plénière Force des Réseaux Sociaux
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1



RENCONTRES THEMATIQUES



Occasion de prolonger les échanges autour d’un verre



3



Notre après-midi
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Notre après-midi
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Les rencontres thématiques



Salle Vendôme



Salle Opéra
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Les rencontres thématiques



Salle Vendôme



Salle Opéra



7



Système d’Information Commun, barèmes et politique générale MLP Laurent Mandelli - Directeur Général MLP Eric Desmarey - Directeur Commercial et Marketing



Nouvelles opportunités pour la presse magazine



DÉVELOPPEMENT DES VENTES PILOTAGE AIDE A LA DECISION Rappel sur quelques éléments de notre offre 9



Quelques éléments de notre offre de services



1 PROMOTION GMS



2 ACTIONS TERRAIN



3 WEB TO STORE



4 IRIS CUBE



5 PHOTOGRAPHIE MARCHE
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1 PROMOTIONS GMS 11



Promotions Aux côtés du réseau pour développer et soutenir les ventes



Exemple – 2 opérations combinées réseau GMS (10% du nombre de PDV et 25% du CA) Gain de ventes moyen : + 27%



Gain de ventes moyen : + 24%



MaxiGMS 2,6% du chiffre d’affaires presse national mais près de 10% du chiffre d’affaires réalisé sur les circuits alimentaires et culturels



3,4% du chiffre d’affaires presse national et plus de 12% du chiffre d’affaires réalisé sur les circuits alimentaires et culturels



200 PDV



300 PDV 12



2 ACTIONS TERRAIN 13



Actions terrain Aux côtés du réseau pour développer et soutenir les ventes Plusieurs solutions adaptées à votre stratégie de diffusion: 20 000 visites points de vente par an



Un diagnostic d’exposition EXPOVISION une aide à la décision pour orienter ses actions. Une évolution de l’exposition du produit OPTIMEXPO avec des actions concrètes de repositionnement en linéaire, amélioration de l’exposition et de la visibilité du titre, pose de PLV…



75 commerciaux mobilisables Couverture nationale



Des actions sur mesure dans le cadre d’OPERATIONS SPECIALES sur des points de vente ciblés : proposition de ciblage, recrutement, pose des dispositifs et argumentaire, reporting complet 14



3 WEB TO STORE 15



Web to Store Guider l’internaute jusqu’au point de vente



Le principe Un lien à intégrer sur le site Internet du magazine et les réseaux sociaux Une solution personnalisée selon la charte graphique du magazine.



2 ans d’existence 300 titres 150 éditeurs



Les atouts Créer un pont entre la marque de presse sur le Web et les ventes réalisées dans les points de vente physiques Augmenter le trafic dans les commerces de presse. 16



Evolutions du web to Store Valoriser la marque de presse dans sa globalité, y compris les déclinaisons Une meilleure flexibilité dans la personnalisation



Des statistiques de fréquentation pour connaître les internautes et leurs habitudes
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Utiliser les statistiques mensuelles de fréquentation Identifier les vrais leviers d’utilisation du lien Web to Store



9 indicateurs pour évaluer le trafic



Connaître le meilleur moment en terme d’audience pour lancer une action Mesurer les retombées suite à une action de mise en avant du Web to Store.
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4 IRIS CUBE 19



IRIS cube Connaître rapidement ses ventes



Evaluer le potentiel de vente d’une parution en cours Ajuster le tirage de la parution suivante Optimiser la répartition avec le détail par point de vente Panel de 14 000 points de ventes informatisés



Panel optionnel de 220 points de vente Relay (60% du CA de l’enseigne) 20



Evolutions d’IRIS cube



Meilleure appropriation des résultats : Présentation graphique pour une lecture rapide



Souplesse d’utilisation : • Courbes • Histogrammes • Tableaux



:



Meilleure évaluation des résultats Comparaison avec les parutions précédente et homologue 21



5 PHOTOGRAPHIE MARCHE 22



Photographie Marché Un état des lieux à date de votre marché et de ses dynamiques



Accompagner votre prise de décision : Lancements ou nouvelles formules Bilan pour mettre en perspective vos résultats Réflexion sur votre positionnement vis-à-vis des pratiques du marché.



7 minutes pour saisir les points clés



Diversité des informations : Tendances marché : palmarès par région et typologie de diffuseurs Bilan créations / cessations Pratiques opérationnelles : tarifs, jour de parution, mise en place.
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Evolutions de la Photographie Marché Meilleure lisibilité Ajout des vitesses de ventes Données INSEE : Valoriser l’audience autour des points de vente premium de votre marché
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OPEN LABOUR DAY! 

Our firm intention is to have every advertised item available for purchase during the period of the promotion. If, for any reason, an item is not in stock, we will ...
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OPEN LABOUR DAY! 

LABOUR. DAY! 10am-6pm. Chiquitta Bananas. Product of. The Tropics. 49Â¢ lb. $1.08kg ... Product of. Ontario. 99Â¢. JERSEY MAC. OR. PAULA RED. Product of.










 


[image: alt]





aide/actualites 
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actualites apatridie - data.unhcr.org 

En Sierra Leone, lors d'un passage télévisé, le ministre de l'Intérieur a exhorté à l'adhésion aux deux Conventions sur l'apatridie ainsi qu'à la mise en œuvre de ...
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actualites apatridie - UNHCR 

24 janv. 2016 - Pendant le mois de novembre, deux chaînes nationales ont ... le soutien du HCR pour faciliter l'accès aux procédures d'acquisition de la.
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SIC - MLP 

9 juil. 2015 - Ordonnancement des flux. - Planification du traitement des parutions. - Editeurs. - N1. - N2. PLANIFICATION. GESTION DES. QUANTITES. TMS.
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actualites apatridie - data.unhcr.org 

Pendant plusieurs jours, des vidéos sur l'apatridie et des posters ont été diffusés et collés dans les aéroports internationaux d'Abidjan, Dakar et Lomé, attirant ...
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ACTUALITES - Septembre 2017 - Oscimes 

5 sept. 2017 - sont pas situÃ©s dans le bloc opÃ©ratoire ainsi que leur salle de rÃ©veil (Ex ... Salles de cours, salles de travaux pratiques, amphithÃ©Ã¢tre, locaux de ...
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formation - MLP 

Le règlement du prix de la formation est effectué par prélèvement sur CRD dans le mois de réalisation ... «MLP » (coordonnées bancaires sur simple demande).
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SIC - MLP 

9 juil. 2015 - 1er déploiement en plate- forme nationale. SIC – Système d'Information Commun. 04/2014. •Décision 2014-01 du CSMP relative à la mise en œuvre d'un SI commun intégré sur la base de progiciels du ... Nouvelle approche du périmètre couver
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freres ennemis lhyperviolence en politique documents actualites 

Here, it is possible to work with google to browse through the available user guide and find the mainone you'll need. On the net, you'll be able to discover the ...










 


[image: alt]





Cadenza Document - MLP 

Franche-Comté. 69. 2,35 €. 1,32. Région peu saisonnière, où le nombre de clients moyen est régulier. Région très saisonnière, où le nombre de clients moyen ...










 


[image: alt]





Cadenza Document - MLP 

3 INTERMARCHE SUPER. 561. 21,0%. 77% de supers. 15,0%. -0,1 pts. 4,0%. 4 CARREFOUR. 132. 4,9%. 100% d'hypers. 12,6%. 0,0 pts. 3,4%. 5 AUCHAN. 81.
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Cadenza Document - MLP 

29 juil. 2016 - SANTE MAG PETIT FORMAT. 489. 2,70 â‚¬. 1,70 â‚¬. 29/07/2016. 17143. GRAZIA PF. 355. 1,50 â‚¬. 1,00 â‚¬. 29/07/2016. 19753. GRAZIA GF. 355.
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Cadenza Document - MLP 

1,32. 18. Aquitaine. 94. 2,25 â‚¬. 1,3. 19. Limousin. 93. 2,26 â‚¬. 1,28. 20. Champagne-Ardenne. 86. 2,27 â‚¬. 1,33. 21. Lorraine. 74. 2,30 â‚¬. 1,38. 22. Franche-ComtÃ©.
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Cadenza Document - MLP 

10 nov. 2016 - SANTE MAG PETIT FORMAT. 488. 2,70 â‚¬. 1,70 â‚¬. 01/07/2016. 15911. TOP SANTE GF. 311. 2,90 â‚¬. 1,90 â‚¬. 01/07/2016. 15912. TOP SANTE PF.
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Cadenza Document - MLP 

10 aoÃ»t 2017 - Evolution mensuelle du nombre de nouveautÃ©s*. 2015. 2016. 2017. 65. 117. 68. 90. 85. 62. 83. 98. 96. 72. 98. 65. 93. 99. 61. 121. 122. 67. 122.










 


[image: alt]





Cadenza Document - MLP 

Source : Remontées des ventes toutes messageries des caisses de 4 712 points de vente informatisés dont la fiabilité est avérée. Période d'analyse : Du 01 ...
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Cadenza Document - MLP 

1 avr. 2016 - En mars 2016, 104 nouveautÃ©s ont intÃ©grÃ© le portefeuille ... 122. 59. 60. 49. 71. 83. 102. 102. 114. 80. 88. 991. 1 081. 300. 0. 13. 3. 3. 3. 0. 8. 3.
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Cadenza Document - MLP 

1 juil. 2016 - Date facturation. 11114. SANTE MAGAZINE. 487. 2,90 â‚¬. 1,90 â‚¬. 01/06/2016. 14315. SANTE MAG PETIT FORMAT. 487. 2,60 â‚¬. 1,70 â‚¬. 01/06/ ...
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Cadenza Document - MLP 

1 avr. 2016 - *NouveautÃ©s = CrÃ©ation (1er numÃ©ro d'un titre et/ou d'un magazine hors remises en vente, SuccÃ¨s presse et tests) + Transfert vers MLP (titre ...
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DAY 1 DAY 2 

1100-1200. Meeting with the donors Bilateral funding (round table with a bilateral donor rep.) 1200-1330. Lunch with the donor(s). A special on GCP. 1330-1500.
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Cadenza Document - MLP 

2 aoÃ»t 2016 - INFORMATIQUE ET NUMERIQUE. 75. 478. 7 154 240 ..... INFORMATIQUE ET SCIENCES. 46. 286 ...... SC LOGIMAGE GRILLES GEANTES. T.
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