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Imprimer Peaudouce AWS

imaginÃ©s pour l'Ã©tÃ© : un organiseur, un sac isotherme, un sac porte-doudou et un kit de deux couverts bicolores. Pour l'automne enfin,Peaudouce a offert une sÃ©rie de cadeaux d'Ã©veil : quatre livres cartonnÃ©s avec des histoires de mascottes favorisant des instants de complicitÃ© au moment du coucher, un duo ludique de. 
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Développements récents Peaudouce a lancé en 2005 une gamme de cadeaux insérés toute l'année et sans surcoût, dans l'ensemble des paquets. Ces 60 cadeaux à la fois pratiques, utiles et malins ont été pensés et créés par Peaudouce et constituent une exclusivité de la marque. A chaque saison correspond une collection. Pour l'hiver, Peaudouce a ainsi conçu une panoplie complète d'accessoires polaires : gants, chaussons, écharpes et bonnets. Le printemps met le rangement à l'honneur avec une série de pochettes en plastique coloré : trousses de toilette, housses à pyjamas, à pulls ou à sous vêtements, sacs à baskets ou à bottes. Quatre accessoires de voyage ont été imaginés pour l'été : un organiseur, un sac isotherme, un sac por te-doudou et un kit de deux couver ts bicolores. Pour l'automne enfin, Peaudouce a offer t une série de cadeaux d'éveil : quatre livres car tonnés avec des histoires de mascottes favorisant des instants de complicité au moment du coucher, un duo ludique de cubes gonflables pour stimuler la coordination des mouvements du bébé et un kit de cadres photo en mousse pour décorer sa chambre. Les produits continuent aussi d'évoluer. La couche Peaudouce améliorée en 2005 aide bébé à se protéger contre les irritations et l'ér ythème fessier, dermatose la plus répandue chez le nourrisson. Un nouveau voile micro aéré laisse circuler l'air sur la peau et la rend plus saine et sèche . Ce bénéfice a été cliniquement prouvé. L'offre des produits se simplifie avec quatre références clairement positionnées par tranche de poids. L'acte d'achat s'en trouve facilité.



A l'écoute des consommateur s, Peaudouce se singular ise aussi par sa politique commerciale. En 2005, Peaudouce est la seule marque nationale française de couches à pratiquer des prix bas tous les jours. Par ailleurs, elle est aussi la seule à proposer un ser vice interactif de livraison de couches Peaudouce à domicile. En effet, Peaudouce Direct est un nouveau service totalement magique, conçu spécialement pour simplifier la vie des mamans et des papas !



Communication La marque Peaudouce véhicule depuis plus de vingt ans une image originale et chaleureuse. Les bébés qu'elle met en scène sont toujours gais, vifs et même espiègles. La complicité entre les parents et leurs enfants est systématiquement valorisée. La marque Peaudouce a toujours choisi de communiquer autour du bonheur de la relation parent-enfant. Sa stratégie de communication est résolument positive : Peaudouce fait du change un Moment Magique à vivre en famille. Peaudouce a toujours fait preuve d'audace dans ses spots publicitaires. C'est elle qui, pour la première fois, a fait appel au morphing, ce principe de doublage permettant de faire parler bébé. De nombreux téléspectateurs se souviennent des propos du petit Antoine : « Et voici un très joli canapé… et bien là, je fais pipi dessus ». Attentive aux évolutions de la société, Peaudouce rompt avec le discours publicitaire ambiant. En 2004, dans ses spots TV, la marque n'hésite pas à montrer pour la première fois un père en train de changer son bébé. Peaudouce s'appuie sur une stratégie de promotion également très novatrice.



Valeurs de marque La signature de Peaudouce, « Des Moments Magiques en famille », résume les principales valeurs de la marque : magie, complicité et performance. Le célèbre logo bleu illustre



la double identité de douceur et de dynamisme de Peaudouce. Marque de référence depuis plus de quarante ans, Peaudouce fait aujourd'hui par tie du patr imoine fr ançais. Son repositionnement récent prouve qu'elle n'hésite pas à se remettre en question : la marque qui accompagne le renouvellement des générations sait aussi se renouveler.



www.peaudouce.fr



Les petites choses que vous ignorez sur



Peaudouce Peaudouce est la seule marque nationale de couches à avoir un nom français. 88% des mamans Peaudouce.



connaissent



la



marque



La notoriété et l'empathie pour la marque Peaudouce sont tellement fortes que 6% des foyers français à qui l'on a demandé de citer une marque de lingettes, ont cités la marque Peaudouce en premier ! (alors que Peaudouce ne fait pas de lingettes… pour l'instant !). En moyenne, entre zéro et trois ans, un bébé consomme 6 000 couches, ce qui équivaut à plus de 800 kilos, soit plus de 250 fois le poids d'un bébé à la naissance. L'usine de couches Peaudouce fabrique plus de sept couches à la seconde. La couche Peaudouce comprend environ quinze composants. En dehors des couches, plus de 70 produits différents ont été fabriqués cette année pour la marque, soit plus de 1 000 000 de produits Peaudouce en circulation en 2005 ! Les couches Peaudouce réduisent les risques d'érythème. Cette irritation de la peau se localise au niveau des fesses ou des plis de l'aine. Dans les pays développés, l'érythème fessier, fréquent la première année, apparaît généralement entre six et douze mois. Il touche environ 70% des nourrissons.
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football France-Suisse de l'Euro 2004. En juin et juillet 2005,TF1 a établi ... vidéo, la gestion des droits dérivés, le pôle interactif, l'édition ... touche plus de cent millions d'abonnés. Communication. Au chapitre de la com- munication, la place
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"ElectricitÃ©,. Etablissement public Ã  caractÃ¨re indus- triel et commercial, sa premiÃ¨re mission est de rÃ©aliser. 'Ã©quipement hydrau- ique de la France. Les grands barrages,. Tignes, L'Aigle ou La. Girotte, deviennent es cathÃ©drales des temps m
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Brabham et Lotus. Mais c'est dans le domaine des rallyes automobiles que Martini remporte ses plus belles victoires avec Lancia, Alfa. Romeo et Ford. Martini est aussi prÃ©sente dans le monde de la voile, le golf, l'escrime et l'Ã©quitation (sauf en 
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et un nouvel univers concurrentiel pour le Club. Med qui fait Ã  prÃ©sent directement face aux hÃ´tels, aux ressorts et aux tours opÃ©rateurs de luxe. En 2004, avec un .... de choix des clients avant mÃªme la destination. Au fil de son histoire, le C










 


[image: alt]





Imprimer Waterman AWS 

l'Ã©criture haut de gamme, prestige et luxe en proposant des produits de 30 Ã  10 000 euros. La Â« French Touch Â» et le savoir-faire de. Waterman expliquent le SuccÃ¨s de la marque, disponible dans | 40 pays. Faits marquants. En 1926, la production 
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en place à Kampala (Ouganda) du premier centre africain de formation des professionnels de santé aux maladies infectieuses. Pfizer soutient également très activement l'International Trachoma. Initiative qui vise à éliminer le trachome, première cause
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potentiels technologiques, ainsi qu'un niveau de confort et d'équipements élevés. L'A6 s'emploie désormais à imprimer un nouvel élan à la catégorie haut de gamme en tant qu'automobile la plus avant-gardiste. Plus dynamique que jamais, l'Audi A6 Avant
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retrouver (première classe), espaces familles en deuxième classe et espaces de convivialité à bord du nouvel intérieur TGV (Comptoir et Bureau). Une offre de restauration riche et adaptée aux différents types de clientèle : plats traiteurs, menu enfa
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En 1933, Coca-Cola apparaÃ®t en France au cafÃ© tabac de l'Europe, gare Saint-Lazare Ã . Paris. .... produits sur la scÃ¨ne mythique de l'Olympia en septembre 2005. Enfin,. Â« myNRJCOKEmusic.fr Â» permet un tÃ©lÃ©chargement lÃ©gal de musique en ligne










 


[image: alt]





Imprimer Optic 2000 AWS 

du Rallye Optic 2000 Tunisie, organisÃ© par. Cyril Neveu. Cette Ã©preuve de la Coupe du. Monde des rallyes-raids bÃ©nÃ©ficie d'une large couverture mÃ©diatique. Le groupement s'est fortement engagÃ© dans ... l'ouest de la France fonde le Gadol, Group
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MarchÃ©. Acteur majeur du transport europÃ©en, la SNCF a transportÃ© 944 millions de voyageurs en 2004 sur l'ensemble de ses lignes. Ses rÃ©sultats bÃ©nÃ©ficiaires en 2004 sont le reflet de son dynamisme et de sa compÃ©titivitÃ© commerciale. Le chiff
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Nissan, Opel, Peugeot, Porsche, Renault,. Toyota et VW. L'innovation s'est illustrÃ©e Ã  travers les trois ... l'Ã¢ge de 8 || ans, sa sociÃ©tÃ© est la premiÃ¨re multinationale du secteur pneumatique. Elle Va se diversifier .... dans le classement des
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sa part de marchÃ© s'Ã©lÃ¨ve Ã  34,4% en 2004 contre 33,6 % l'annÃ©e prÃ©cÃ©dente,. Cette bonne SantÃ© contraste avec le climat morose dont souffre le secteur musical en France. Avec une baisse de â”‚4,3% en Waleur en 2004,. TOURINEE. LES FRANDS. ESP
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fabrique majoritairement ses produits en France et en Europe. La distribution de ses produits s'effectue par des points de vente exclusifs : Majoritairement en France par ses propres boutiques, au nombre de soixante-dix, et des boutiques franchisÃ©s,
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MarchÃ©. Lapeyre la maisonâ€¦est une enseigne du groupe Lapeyre. Ce dernier, filiale du groupe Saint-Gobain, est rattachÃ© au PÃ´le. Distribution BÃ¢timent. Le groupe Lapeyre a rÃ©alisÃ© en 2004 un chiffre d'affaires de. 1,5 milliard d'euros. Implant
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En Europe, le chiffre d'affaires s'Ã©lÃ¨ve Ã  538,5 millions de dollars. Ses usines de production sont rÃ©parties dans douze pays, Quatre d'entre elles sont installÃ©es en Europe : France,. Belgique, Portugal et GrÃ¨ce. ... 2003 un nouveau concept : 
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Imprimer Citröen AWS 

jusqu'à la berline haut de gamme, grande routière. En Europe, le segment des véhicules compacts représente 30 % des ventes du marché en. 2004. Et début juillet. 2005, Citroën a dépassé le cap du million de C3 vendues dans le monde depuis son lancemen
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Imprimer Intel AWS 

nouvelle gÃ©nÃ©ration. Le composant WiMAX d'Intel dispose des spÃ©cifi- cations techniques nÃ©ces- saires pour permettre aux particuliers et aux entre- prises de se connecter rapidement et facilement et Ã  moindre coÃ»t Ã  Internet via un hotspot Wi-
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Imprimer Microsoft AWS 

Ã©tage, utilisation d'une typographie fantaisie marquÃ©e par l'influence disco,. 78 LE LIVRE DES GRANDES MARQUES. â”‚980 : Association des deux mots, .... DÃ©clinÃ©e Ã  la fois en presse et tÃ©lÃ©vision, elle est destinÃ©e Ã  montrer comment la techn
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|34 LE LIVRE DES GRANDES MARQUES. C) (R). WWF pour une planÃ¨te vivante. EuropÃ©enne, la France se .... commerce international des espÃ¨ces sauvages est dÃ©clarÃ©, les autoritÃ©s chinoises sont sensibilisÃ©es Ã  ... Caisses d'Epargne, Carrefour, Cham
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l'Amérique du Nord et l'Océanie (46% du ... managériales. Histoire. C'est en 1945 que Marcel Bich reprend une usine aux environs de Paris pour fabriquer des.
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qu'un tampon digital. Communication. La marque s'est singularisÃ©e sur le plan ... deux championnes de kite-surf, Anne-. Laure Pegon et Coralie Imbert vantent.
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avant la mort du fondateur Ã©ponyme, est lancÃ©e la fabrication des ... Bosch lance en 2003 Ecoclean le nouveau mode de nettoyage inÃ©dit. .... moteur thermique.
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En 2005, la campagne nationale de prÃ©vention ... New York, la sociÃ©tÃ© inaugure en 1847 une premiÃ¨re usine Ã  Jersey City et devient, en 1857, l'annÃ©e du ...
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