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Imprimer Orangina

rejoint la culture populaire. Michel Berger, qui sera plus tard le co-auteur de Starmania, trouve la ligne mÃ©lodique Â« O-ran-gi-na Â» qui accompagnera durant les ... 
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le 2 janvier 2003 pour donner naissance à la société Orangina Schweppes, numéro un des boissons hors-colas en France.



Produits Orangina a la par ticularité d'être la première boisson gazeuse à la pulpe d'orange. Elle se singularise par la petite bouteille ronde qu'il faut secouer avant de boire. Or angina propose plusieur s gammes de produits adaptées au goût de chacun. La gamme Classique comprend l'Or angina jaune standard, au jus de fr uit et à la pulpe d'orange et l'Orangina orange sanguine, au jus et à la pulpe d'orange sanguine . La gamme Sensations se compose de l'Orangina Fire , au goût puissant des agrumes et l'Orangina Ice, au goût Ultra rafraîchissant du citron. La gamme Light compor te l'Or angina Light, au jus de fruit et à la pulpe d'or ange en light (sans sucre ajouté) et l'Or angina Light Tentation, au jus et à la pulpe de fruits gourmands mais light (Agr umespêche-vanille , Orange-fraise , Citron ver tbanane-toffee).



Développements récents Le dynamisme d'Orangina s'appuie sur une str atégie d'innovation renforcée depuis 2004. En 2004, la marque lance Orangina Light Tentation, une boisson gourmande et light assor tie d'un choix de parfums (agrumes-pêches-vanille, orange-fraise, citron ver tbanane-toffee). Ce lancement s'accompagne d'une campagne TV r ythmée par un slogan qui secoue : « Orangina Light Tentation, light et gourmand, c'est plus que tentant ». En 2005, Orangina propose une gamme spécifique aux adolescents : Orangina Fire, cr azy agr umes et Or angina Ice , fresh lemon, mise en avant par une campagne Internet et radio. Les deux slogans ciblent les jeunes et annoncent des sensations extrêmes : « ça va être l'enfer dans ta bouche » (Orangina Fire), « ça va te faire blizzard dans ta bouche » (Orangina Ice).



Communication Par tie intégrante de l'histoire de la marque, la communication d'Orangina a su se singulariser au fil des temps par des créations publicitaires inventives et ambitieuses. Bernard Villemot, l'un des plus gr ands affichistes fr ançais,



crée la première affiche Orangina et invente le zeste comme logo. Jean Gir audy, à l'époque premier afficheur de l'hexagone, trouve lui le slogan : « Orangina, mieux qu'un soda ». Geor ges Petit, un publicitaire parisien, invente le gimmick du secouement, transformant ainsi l'apparent inconvénient



Brigades Anti Soif qui sera reconduite en 2002. En 2003, Jamel Debbouze signe la campagne « Ange et Démon » et Rémy Belvaux, avec la campagne « Pulpes et Bulles », joue la car te de la vitalité et du dynamisme. En 2004, « Robin des bulles » est le nouveau héros de la campagne télévisuelle lancée à l'occasion du lancement d'Orangina Light Tentation. En 2005, une nouvelle campagne TV place de nouveau le plaisir et la pulpe au cœur du positionnement de la marque. Le scénario de ce nouveau spot (un convoi de véhicules char gés de bouteilles d’Or angina, en pleine tr aver sée d’un déser t) est signé FCB et le film est réalisé par Doug Nichol. Cette création joue avec humour sur l’identité fédér atr ice d’Or angina. Le slogan réactive les fondamentaux de la marque : « Or angina, quand la pulpe est mélangée, tout le plaisir est activé ! »



Valeurs de marque du dépôt de pulpe au fond de la bouteille en un slogan fédérateur qui a tout de suite rejoint la culture populaire. Michel Berger, qui sera plus tard le co-auteur de Starmania, trouve la ligne mélodique « O-ran-gi-na » qui accompagnera durant les années 70 les sagas des garçons de café qui, dans les premiers spots télévisés de la marque (le premier étant « le tic du barman »), à pieds, à skis, ou en fendant les flots, ne cessent de secouer la petite bouteille. En 1984, Jean-Paul Goude féminise le garçon de café et fait triompher le slogan « Secouez-moi, secouez-moi ». En 1994, le secouement revient en force dans la der nière création publicitaire inter nationale, signée Alain Chabat, avec une nouvelle accroche : « Il faut bien secouer Orangina, sinon la pulpe elle reste en bas ». En 1995, un nouveau spot d'Alain Chabat : « Le Flipper ». En 1996, la campagne Orangina Rouge réalisée par Johan Kamitz est élue « meilleure campagne publicitaire télévisée de l'année ». En 1999, « Les Décapsuleurs de l'espace », film publicitaire de Johan Kamitz, marie effets spéciaux, humour et rebondissements.En 2000, pour le lancement d'Orangina Rouge Nouveau Goût, le film télévisé « les Zombies » de Thierr y Poiraud met en scène un « serial killer » qui se transforme en « serial looser ». En 2001, une nouvelle saga publicitaire Or angina naît avec les



Orangina bénéficie d'un capital de sympathie puissant, por teur d'un imaginaire propre et de valeurs positives : humour, audace, optimisme et créativité. Extraver tie, la marque sait séduire par son inventivité. Le propre d'Orangina réside dans le plaisir qu'offre sa pulpe.



www.orangina.fr www.orangina-fire-ice.com www.schweppes.com



Les petites choses que vous ignorez sur



Orangina Septuagénaire en 2006, la petite bouteille ronde n'a pas fini de séduire ! L'élaboration d'Orangina nécessite la production annuelle de 4 500 hectares d'orangeraies et plus d'un milliard d'oranges. Aujourd'hui, plus de 60 pays et 500 millions de consommateurs à travers le monde peuvent apprécier le goût fruité et rafraîchissant d'Orangina. La petite bouteille ronde est distribuée dans toute l' Europe, en Asie, en Afrique et en Amérique du Nord. La marque Orangina appar tient à Orangina Schweppes, filiale de la région boissons Europe de Cadbury Schweppes European Beverages (CSEB).
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Imprimer Bic 

l'Amérique du Nord et l'Océanie (46% du ... managériales. Histoire. C'est en 1945 que Marcel Bich reprend une usine aux environs de Paris pour fabriquer des.
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Imprimer Nett 

qu'un tampon digital. Communication. La marque s'est singularisÃ©e sur le plan ... deux championnes de kite-surf, Anne-. Laure Pegon et Coralie Imbert vantent.
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Liasse fiscale ORANGINA SCHWEPPES FRANCE 

du code gÃ©nÃ©ral des impÃ´ts). DGFiP NÂ° 2050-SD 2018 .... 1 128 845. 127 891 575. 1 736 203. 126 155 372. 30 197 818. 30 197 818. 1 646 474. 1 646 474.
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Liasse fiscale orangina suntory France Production 

VJ. VK. TOTAUX. Ã‰TAT DES DETTES. Montant brut. 1. A 1 an au plus. 2. A plus d'1 an et 5 ans au plus. 3. A plus de 5 ans. 4. Ã‰tat et autres collectivitÃ©s.
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Imprimer Bosch 

avant la mort du fondateur Ã©ponyme, est lancÃ©e la fabrication des ... Bosch lance en 2003 Ecoclean le nouveau mode de nettoyage inÃ©dit. .... moteur thermique.
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Imprimer Colgate 

En 2005, la campagne nationale de prÃ©vention ... New York, la sociÃ©tÃ© inaugure en 1847 une premiÃ¨re usine Ã  Jersey City et devient, en 1857, l'annÃ©e du ...
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Imprimer Kinder 

dans une coquille jaune orangÃ©e est nÃ© d'une idÃ©e simple mais novatrice : prolonger toute l'annÃ©e la magie de PÃ¢ques. Depuis 30 ans, l'Å“uf. Kinder a souvent ...
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Imprimer Panzani 

la pÃ¢te dans des moules pour lui donner sa forme dÃ©finitive ; le Â« sÃ©chage Â», opÃ©ration ... PÃ¢tes Alimentaires) est, depuis 1996, l'outil de recherche de Panzani.
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Imprimer Kronenbourg 

En 1970, l'entreprise entre dans le groupe BSN d'affaires de 2 milliards d'euros. Les cafÃ©s, hÃ´tels,. (groupe Danone) aux cÃ´tÃ©s de la SociÃ©tÃ© restaurants ...
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Imprimer Lissac 

1932 la premiÃ¨re campagne publicitaire de l'histoire de l'optique avec le slogan : Â« Des lunettes toujours parfaites Ã  prix honnÃªtes Â». PrÃ©curseur, Georges ...
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Imprimer Peugeot 

Anonyme), qui acquiert CitroÃ«n en 1974 et. Chrysler-Europe en ... Sport : Peugeot a toujours Ã©tÃ© associÃ© au sport ... En marge du sport automobile, la marque a.
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Imprimer Saupiquet 

production : deux en France (Vannes,. Quimper), et un en Italie, Ã  Cermenate, prÃ¨s de Milan. Au dÃ©but de l'annÃ©e 2000,. Saupiquet est entrÃ©e dans le giron du.
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Imprimer Lanson 

l'une des rares Maisons qui ne pratique pas la fermentation malolactique. Evitant cette deuxiÃ¨me fermentation du vin dans l'Ã©laboration du champagne, Lanson.
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Imprimer Celio 

groupe ajoute des magasins Â« Flagship Â» (amiral) de 500 Ã  1000 m* situÃ©s dans les capitales et les grandes villes, pour mieux exprimer le savoir faire de la ...
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Imprimer Nutella 

Nutella est avant tout l'inventeur de la pÃ¢te Ã  tartiner : en crÃ©ant une nouvelle faÃ§on de consommer du chocolat, il a Ã©galement crÃ©Ã© un marchÃ© qui n'existait pas ...
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Imprimer Carrefour 

deuxiÃ¨me groupe mondial de distribution. Faisant suite Ã  cette opÃ©ration, la fin ... fortement dÃ©veloppÃ© dans les services marchands accessibles par internet.
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Imprimer Labeyrie 

rachetÃ© par le groupe Islandais SlF. Produits. Comme tout leader, la marque Labeyrie se doit de proposer aux consommateurs le maximum de choix et ...
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Imprimer Evian 

Origine, au design épuré, a vocation à créer un rendez-vous artistique avec le consommateur dans les années à venir. Parce que la marque reste jeune d'esprit, ...
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Imprimer Smirnoff 

Moscou et va permettre Ã  la sociÃ©tÃ© d'entrer dans une pÃ©riode d'expansion qui la mÃ¨nera au premier rang des producteurs de vodkas et liqueurs de. Russie.
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Imprimer Oasis 

Les enfants Oasis deviennent une vÃ©ritable tribu, avec leur propre langage. Mais Oasis doit Ã©galement ... naturels, deux fois moins sucrÃ©e que la plupart des.
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Imprimer Culasse 2005 Ok 

Utilizes O.E.M head gasket and is powder-coated to prevent corrosion. Includes all necessary hardware and ..... cooling and o-ring design for maximum sealing.
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Imprimer Tf1 AWS 

football France-Suisse de l'Euro 2004. En juin et juillet 2005,TF1 a établi ... vidéo, la gestion des droits dérivés, le pôle interactif, l'édition ... touche plus de cent millions d'abonnés. Communication. Au chapitre de la com- munication, la place
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Imprimer Mont Blanc 

La marque s'adapte au nomadisme fonds d'investissement franÃ§ais de British ... en proposant, en 1996, P'tits Monts, Telecom, Activa, devient indÃ©pendante et.
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Imprimer EDF AWS 

"ElectricitÃ©,. Etablissement public Ã  caractÃ¨re indus- triel et commercial, sa premiÃ¨re mission est de rÃ©aliser. 'Ã©quipement hydrau- ique de la France. Les grands barrages,. Tignes, L'Aigle ou La. Girotte, deviennent es cathÃ©drales des temps m
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