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Imprimer Kinder

dans une coquille jaune orangÃ©e est nÃ© d'une idÃ©e simple mais novatrice : prolonger toute l'annÃ©e la magie de PÃ¢ques. Depuis 30 ans, l'Å“uf. Kinder a souvent ... 
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Marché Kinder est avec Nutella, Ferrero Rocher,Tic Tac et Mon Chéri une des marques phares du groupe Ferrero, quatrième groupe mondial de confiseriechocolaterie (source Nielsen 2003). Première marque de chocolat au monde, Kinder réalise plus de 2,2 milliards d'euros de chiffre d'affaires (source interne 2004) et représente environ 40% du chiffre d'affaires du groupe Ferrero. En France, Kinder est la marque leader de la confiserie de chocolat avec près de 35 000 tonnes vendues chaque année et un chiffre d'affaires de 360 millions d'euros. C'est aussi la marque préférée des enfants (source Ipsos Observer, Kid's Attitude enfants moins de dix ans), tous marchés confondus ! La marque bénéficie d'une notoriété très large : 96% des français la connaissent et près de trois familles françaises sur quatre achètent au moins un des produits de la marque Kinder chaque année (source Sécodip 2004). Kinder c'est aujourd'hui dix produits forts, tous leaders sur leurs marchés respectifs, vendus durant toute l'année. C'est aussi une large gamme de produits saisonniers, pour les fêtes de Noël et Pâques. Kinder est présent en confiserie de chocolat avec Kinder Surprise, Kinder Bueno, Kinder Maxi, Kinder Countr y et Kinder Schoko-bons, en tablette de chocolat avec Kinder Chocolat, en pâtisserie industrielle avec Kinder Délice et maintenant dans l'ultra frais avec Kinder Pingui, Kinder Chocofresh et Kinder Happy Time.



Faits marquants La marque Kinder s'est d'abord fait connaître en France grâce à Kinder Surprise et Kinder Chocolat. Lancés respectivement en 1975 et 1978, ces deux produits sont les piliers de la marque et séduisent aujourd'hui une deuxième génération d'enfants. Le secret de Kinder ? Des recettes uniques qui ont toutes créé des nouveaux segments de marché. Ainsi Kinder Surprise fut le premier produit au monde à associer le plaisir du bon chocolat au



lait, à la joie de la découverte de la surprise et au jeu. Ce petit œuf bicolore contenant une surprise dans une coquille jaune orangée est né d'une idée simple mais novatrice : prolonger toute l'année la magie de Pâques. Depuis 30 ans, l'œuf Kinder a souvent été copié mais aucune marque n'a réussi à atteindre les mêmes résultats, que ce soit en terme de vente ou de popularité. Chaque jour, sont vendus environ 4 millions d'œufs à travers le monde et ce sont 125 millions d'œufs qui sont achetés chaque année en France ! L'arrivée de Kinder Chocolat en France, second produit historique de la marque, révolutionna les tablettes de chocolat. Là encore, à l'origine du produit, une idée, celle de la première tablette de chocolat spécialement créée pour les enfants : tout le plaisir du chocolat Kinder, avec plus de lait et moins de cacao, présenté en petites por tions adaptées aux enfants. Forte de ces deux succès, la marque Kinder investit de nouveaux marchés dans les années 80 en proposant de nouvelles recettes singulières. C'est tout d'abord en pâtisserie industrielle que naît la première génoise enrobée de chocolat, le goûter pour enfant élaboré comme un vrai petit gâteau. Maintes fois copié, Kinder Délice est encore aujourd'hui la référence numéro un de son marché (source Nielsen 2005). Les années suivantes, Kinder enrichit son portefeuille en investissant le marché des barres chocolatées, jusqu'alors dominé par des marques anglo-saxonnes. Kinder Country voit alors le jour : la barre au chocolat au lait et aux céréales pour un apport énergétique adapté. L'arrivée de Kinder Bueno marque une étape décisive dans la construction de la marque : Ferrero est alors la seule société possédant le secret de fabrication de cette fine gaufrette croustillante et légère. C'est un succès extraordinaire en terme de ventes mais surtout d'appréciation gustative des consommateurs. Et pour que le plaisir ne soit pas exclusivement réservé aux plus petits, Kinder Maxi invite les grands enfants à redécouvrir le bon goût et le plaisir du chocolat Kinder dans une taille produit qui leur est adaptée. 1996, dans un souci permanent de répondre au mieux aux attentes des consommateurs, Kinder apporte son expertise des produits pour enfants dans l'ultra frais en créant Kinder Pingui : le premier goûter frais à la mousse de lait.



Histoire L'histoire de Kinder est entièrement liée à la volonté et l'inventivité d'un homme, Michele Ferrero, son créateur, qui est aujourd'hui encore à la tête du groupe Ferrero. En effet, à la fin des années 60, alors que Ferrero n'est encore qu'une petite entreprise familiale au chiffre d'affaires de 50 millions d'euros, faisant face à de grandes multinationales de l'agroalimentaire, Michele Ferrero a l'incroyable intuition que la survie de sa société dépendra de sa capacité à se spécialiser et à se différencier en créant des produits uniques et spécifiques, de très haute qualité. « Si nous copions les produits fabriqués par les grandes sociétés, nous sortirons évidemment perdants, 50 LE LIVRE DES GRANDES MARQUES



parce que nous n'avons pas leur puissance. Ils sont comme d'énormes navires et nous une petite barque. Nous devons donc inventer de nouveaux produits différents des leurs. Si nous réussissons à satisfaire les nouvelles exigences des consommateurs, alors nous pourrons espérer y arriver ». A cette époque, l' Europe connaît une forte recrudescence des naissances et voit se développer les préoccupations concernant l'alimentation des enfants. C'est en pensant à ses propres enfants que Michele Ferrero a alors l'idée de créer des produits plaisir, spécialement étudiés pour eux, de très grande qualité : - « Pour les enfants nous devons choisir le meilleur des ingrédients » - et riches en lait, aliment à la base de l'alimentation de l'enfant : le chocolat Kinder était né. D'abord commercialisé en Allemagne et en Italie, c'est fin 1975, il y a tout juste 30 ans, que la marque Kinder fait son apparition dans les magasins de l'hexagone avec l'œuf surprise. Depuis, fidèle aux valeurs de son créateur, Kinder propose aux petits comme aux plus grands des recettes variées et gourmandes, avec du bon lait et du chocolat, présentées en petites portions adaptées.
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Andachtsbücher für Kinder 

JS-Cours de préparation_Unité 6_Annexe 6F. Seite 1 von 1. Guides de lecture de la Bible pour enfants. Guides de la ligue pour la lecture de la Bible ...
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Imprimer Bic 

l'Amérique du Nord et l'Océanie (46% du ... managériales. Histoire. C'est en 1945 que Marcel Bich reprend une usine aux environs de Paris pour fabriquer des.










 


[image: alt]





Imprimer Nett 

qu'un tampon digital. Communication. La marque s'est singularisÃ©e sur le plan ... deux championnes de kite-surf, Anne-. Laure Pegon et Coralie Imbert vantent.
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Imprimer Bosch 

avant la mort du fondateur Ã©ponyme, est lancÃ©e la fabrication des ... Bosch lance en 2003 Ecoclean le nouveau mode de nettoyage inÃ©dit. .... moteur thermique.
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Imprimer Colgate 

En 2005, la campagne nationale de prÃ©vention ... New York, la sociÃ©tÃ© inaugure en 1847 une premiÃ¨re usine Ã  Jersey City et devient, en 1857, l'annÃ©e du ...
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Imprimer Panzani 

la pÃ¢te dans des moules pour lui donner sa forme dÃ©finitive ; le Â« sÃ©chage Â», opÃ©ration ... PÃ¢tes Alimentaires) est, depuis 1996, l'outil de recherche de Panzani.
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Imprimer Kronenbourg 

En 1970, l'entreprise entre dans le groupe BSN d'affaires de 2 milliards d'euros. Les cafÃ©s, hÃ´tels,. (groupe Danone) aux cÃ´tÃ©s de la SociÃ©tÃ© restaurants ...










 


[image: alt]





Imprimer Lissac 

1932 la premiÃ¨re campagne publicitaire de l'histoire de l'optique avec le slogan : Â« Des lunettes toujours parfaites Ã  prix honnÃªtes Â». PrÃ©curseur, Georges ...
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Imprimer Peugeot 

Anonyme), qui acquiert CitroÃ«n en 1974 et. Chrysler-Europe en ... Sport : Peugeot a toujours Ã©tÃ© associÃ© au sport ... En marge du sport automobile, la marque a.
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Imprimer Saupiquet 

production : deux en France (Vannes,. Quimper), et un en Italie, Ã  Cermenate, prÃ¨s de Milan. Au dÃ©but de l'annÃ©e 2000,. Saupiquet est entrÃ©e dans le giron du.
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Imprimer Lanson 

l'une des rares Maisons qui ne pratique pas la fermentation malolactique. Evitant cette deuxiÃ¨me fermentation du vin dans l'Ã©laboration du champagne, Lanson.
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Imprimer Celio 

groupe ajoute des magasins Â« Flagship Â» (amiral) de 500 Ã  1000 m* situÃ©s dans les capitales et les grandes villes, pour mieux exprimer le savoir faire de la ...
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Imprimer Nutella 

Nutella est avant tout l'inventeur de la pÃ¢te Ã  tartiner : en crÃ©ant une nouvelle faÃ§on de consommer du chocolat, il a Ã©galement crÃ©Ã© un marchÃ© qui n'existait pas ...
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Imprimer Orangina 

rejoint la culture populaire. Michel Berger, qui sera plus tard le co-auteur de Starmania, trouve la ligne mÃ©lodique Â« O-ran-gi-na Â» qui accompagnera durant les ...
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Imprimer Carrefour 

deuxiÃ¨me groupe mondial de distribution. Faisant suite Ã  cette opÃ©ration, la fin ... fortement dÃ©veloppÃ© dans les services marchands accessibles par internet.
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Imprimer Labeyrie 

rachetÃ© par le groupe Islandais SlF. Produits. Comme tout leader, la marque Labeyrie se doit de proposer aux consommateurs le maximum de choix et ...
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Imprimer Evian 

Origine, au design épuré, a vocation à créer un rendez-vous artistique avec le consommateur dans les années à venir. Parce que la marque reste jeune d'esprit, ...
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Imprimer Smirnoff 

Moscou et va permettre Ã  la sociÃ©tÃ© d'entrer dans une pÃ©riode d'expansion qui la mÃ¨nera au premier rang des producteurs de vodkas et liqueurs de. Russie.
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Imprimer Oasis 

Les enfants Oasis deviennent une vÃ©ritable tribu, avec leur propre langage. Mais Oasis doit Ã©galement ... naturels, deux fois moins sucrÃ©e que la plupart des.
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Imprimer Culasse 2005 Ok 

Utilizes O.E.M head gasket and is powder-coated to prevent corrosion. Includes all necessary hardware and ..... cooling and o-ring design for maximum sealing.
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Imprimer Tf1 AWS 

football France-Suisse de l'Euro 2004. En juin et juillet 2005,TF1 a établi ... vidéo, la gestion des droits dérivés, le pôle interactif, l'édition ... touche plus de cent millions d'abonnés. Communication. Au chapitre de la com- munication, la place
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Imprimer Mont Blanc 

La marque s'adapte au nomadisme fonds d'investissement franÃ§ais de British ... en proposant, en 1996, P'tits Monts, Telecom, Activa, devient indÃ©pendante et.
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Imprimer EDF AWS 

"ElectricitÃ©,. Etablissement public Ã  caractÃ¨re indus- triel et commercial, sa premiÃ¨re mission est de rÃ©aliser. 'Ã©quipement hydrau- ique de la France. Les grands barrages,. Tignes, L'Aigle ou La. Girotte, deviennent es cathÃ©drales des temps m
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Imprimer Martini AWS 

Brabham et Lotus. Mais c'est dans le domaine des rallyes automobiles que Martini remporte ses plus belles victoires avec Lancia, Alfa. Romeo et Ford. Martini est aussi prÃ©sente dans le monde de la voile, le golf, l'escrime et l'Ã©quitation (sauf en 
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