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GUIDE DU PORTEUR DE PROJET

Les projets incomplets : sans prÃ©sentation du porteur de projets, sans dÃ©tail du budget, sans un plan de contrepartie complet, sans stratÃ©gie communautaire, etc ... 
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Le guide du porteur de projet



La réussite d'une campagne de financement participatif dépend uniquement de vous ! Hotu Pacifique © 2016



Sont éligibles au financement participatif sur la plateforme Hotu Pacifique : • Les projets qui ont une finalité ́ et un • Qui répondent à des critères de objectif précis, atteignable par le cohérence et de faisabilité. Hotu peut ́ financement mis à leur disposition, et en ce sens faire des retours aux ayant une portée entrepreneuriale, porteurs de projet afin de les aider à solidaire, artistique, culturelle, mieux structurer leur(s) projet(s). éducative, citoyenne ou sportive. (Art, • les projets doivent être conformes à la architecture, technologie, films, loisirs loi créatifs…)
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Ne sont pas éligibles : • Les projets incomplets : sans appelant au meurtre ou incitant présentation du porteur de au suicide, incitant à la projets, sans détail du budget, discrimination ou à la haine. sans un plan de contrepartie • Les projets qui touchent à complet, sans stratégie l'intégrité physique du porteur de communautaire, etc. projets ou de ses soutiens • Les projets qui n'ont aucune • Les projets dont le contenu portée collective, du type reproduirait sans autorisation une "financez mes études ma maison, œuvre protégée par la propriété ́ ma voiture", etc. intellectuelle • Les projets dont les propos ou la • Les financements de religions ou finalité́ ont un caractère raciste, de sectes violent, injurieux, diffamatoire, révisionniste, faisant l'apologie des crimes de guerre, pédophiles, Hotu Pacifique © 2016



1-Les conditions sinequanone d’un projet : • Cela ne peut être un projet personnel (achat de voiture, financement d’un anniversaire ou d’un mariage…). • Il doit y avoir une contrepartie symbolique ou en nature (pas financière). • Logique du “tout ou rien” (si l’objectif n’est pas atteint à la fin de la campagne, les participants sont remboursés), c’est pourquoi nous mettrons en place des paliers intermédiaires. • Le crowdfunding ne peut pas devenir le modèle économique d’une entreprise. Hotu Pacifique © 2016



2 - Pourquoi une campagne de crowdfunding ? • • • •



Tester une idée Confronter un projet et avoir un retour critique (positif ou négatif) Voir si le concept rencontre son public Créer une communauté autour de son projet ASTUCE



• Définissez un objectif temps/montant raisonnable, car mieux vaut chercher à réunir un faible montant et le dépasser. Ne perdez pas de vue que vous ne recevrez rien du tout si vous n’atteignez pas le montant visé. Nous mettons néanmoins en place des paliers, qui vous permettront tout de même d’atteindre certains de vos objectifs (paliers qui devront être justifiés). • Tenez compte des coûts. Votre campagne nécessite un minimum d’investissement, prenez donc en compte les 10% TTC* de commission auxquels viendront s’ajouter 3%* du service bancaire de paiement en ligne (*susceptible de modifications). Hotu Pacifique © 2016



3 - Qu’est ce qu’un bon projet ? • Une belle histoire et un suivi intensif. • Sujet précis + budget bien défini + belle contrepartie. • Présentez votre projet de façon claire et concise, n’entrez pas trop dans les détails techniques. • Signalez clairement à quoi vous allez consacrer les fonds réunis. • Développez ensuite votre argumentaire autour de 3 ou 4 axes principaux, comme : • 1. Pourquoi mon projet est-il intéressant ? • 2. Quelle est mon expérience dans ce domaine ? • 3. Comment ai-je eu cette idée ? • 4. Que me dit mon étude de marché ? • 5. Pourquoi ai-je besoin des polynésiens ? • 6. Pourquoi mon équipe est-elle la meilleure ? Hotu Pacifique © 2016



4 – Quel Budget : Le budget doit être réaliste et proportionnel à la communauté que vous pensez pouvoir fédérer autour de votre projet. Effectivement, sachant que la moyenne des donations est de 5000F vous ne pouvez décemment pas espérer réunir 10 000 000F, si vous pensez pouvoir réunir une communauté d’une cinquantaine de personnes. Il faut penser à inclure le coût des contreparties, la commission et les diverses taxes dans votre budget. Hotu Pacifique © 2016



5 - Quelle Durée : • En moyenne une campagne de financement sur Hotu durera 50 jours, maximum 90. ASTUCE



Mais ce n’est pas parce que la campagne sera plus longue que vous arriverez plus facilement à 100% de votre objectif. En effet plus les projets sont longs plus les contributeurs se diront qu’ils ont le temps pour donner, et le risque, c’est qu’ils ne reviennent jamais
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6 -Pensez marketing ! • Soignez la présentation (titres, orthographe, ton employé, etc.). ́ • Réalisez une petite vidéo qui présente le projet et l’équipe. • Insérez un maximum de photos, ou vidéos (de bonne qualité) ́ et commentez-les. • Trouvez une identité́ au projet et des messages forts qui convaincront le plus grand nombre et vous rendront différents (humour, slogan, contreparties originales, etc.). 
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7 – Une campagne en 3 parties • 1 – Durant les premiers jours, vos proches vos amis font rapidement grimper la jauge. Jusque là tout va bien. • 2 - Alors vient le ventre mou de la collecte c’est-à-dire tout le milieu de la campagne. Les cibles sont plus difficiles à toucher car moins proches de vous. Lorsqu’elles sont atteintes, elles pensent avoir le temps de donner puisque la campagne est loin d’être finie. Ici l’enjeu est de motiver les potentiels participants. • Comment ? En les tenant informer, en fixant des objectifs “allez ce week-end on atteint les 30%”, le but étant de créer des paliers afin de maintenir un effet d’urgence dans la campagne. • 3 - La troisième phase est cruciale, ce sont les deniers jours. Si votre projet a atteint les 100%, vous continuez à remercier les gens qui se sont mobilisés pour cette collecte et tentez de récolter un peu plus. Si vous sentez que la communauté offre encore une réserve de financement et qu’il vous reste du temps, n’hésitez pas à fixer des objectifs plus ambitieux. • Si vous n’avez pas encore atteint votre objectif, c’est le moment ou jamais, communiquez un maximum, stimuler les personnes qui vous ont déjà accordé leur confiance. Une partie non négligeable des dons se font les derniers jours, ne perdez donc jamais espoir et gardez toujours un message optimiste lorsque vous communiquez. Hotu Pacifique © 2016



8 - Offrez des contreparties attrayantes • Une contrepartie bien ciblée est un facteur clé ́ de succès. Elle est la cerise sur le gâteau qui finit de convaincre le donateur. • Privilégiez les contreparties alléchantes mais peu onéreuses . • Adaptez le produit ou service au montant du don pour ne pas vous ruiner ou au contraire pour ne pas dissuader le donateur. • Plus le don est important plus la contrepartie peut être élevée. Vous pouvez cumuler les contreparties. • N’hésitez pas à proposer des contreparties originales, tant qu’elles restent réalistes et facilement compréhensibles. Hotu Pacifique © 2016



9 - Mobilisez votre entourage • Les 1ers dons émanent généralement de vos proches (famille, amis, collègues, adhérents, etc.) parce qu’ils vous connaissent et vous font confiance. Ces dons incitent des donateurs qui ne vous connaissent pas à participer et à adhérer à votre projet. • Au-delà̀ des dons financiers, ils sont vos meilleurs ambassadeurs et diffuseront votre projet auprès de leurs propres cercles. Mais encore faut-il que vous le leur demandiez ! • Votre entourage représente la majorité́ de vos futurs donateurs, c’est pourquoi il est essentiel que vous leur communiquiez votre projet : sans eux, votre projet a peu de chance d’aboutir. Hotu Pacifique © 2016



10 - Réglez la logistique • Organisez-vous avant la fin de la campagne, définissez vos capacités d’octroi de contreparties, d’envoi, etc. (afin de ne pas vous retrouver avec 100 t-shirts à expédier en 3 jours alors que vous n’en avez pas les moyens techniques). • Pour votre réputation et celle de votre projet, vous devez respecter vos donateurs en honorant vos promesses de contreparties et en respectant au mieux les délais annoncés. 
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11 - Donnez des nouvelles du projet • Donnez des nouvelles du projet • La campagne se termine à la fin du temps imparti, mais pas votre projet ! • Montrez que vous êtes plus que jamais impliqué dans le projet (ajoutez des photos de l’avancement et de vos diverses actions par exemple). • En cas de retard (de livraison des contreparties, de développement du projet, dans les travaux, dans l’ouverture de la structure, etc.), informez immédiatement vos donateurs et justifiez clairement les nouveaux délais. • Faites rapidement suivre votre campagne d’une 2de étape (ouverture d’un site web, organisation d’un évènement, etc.) • Profitez de la communauté, pour continuer à faire « buzzer » votre projet Hotu Pacifique © 2016



12 – Les raisons d’un échec 1/ Ça a déjà été fait ! • Votre idée n’est pas assez « originale ». 2/ Vous ne comprenez pas votre cible ! • Monter un projet, c’est s’adresser à des clients potentiels, il est important de bien les connaître. 3/ Le test « famille/amis » a échoué, ou n’a pas été fait ! • En effet, il est important de tester son idée sur son entourage et de pouvoir répondre à leurs éventuelles questions. 4/ L’argent récolté ne doit servir qu’à la finalité de votre projet. • En effet, les paliers ne doivent servir que votre projet, et être clairs. 5/ Vous n’êtes pas honnêtes ! • En effet, sur la toile, la fraude et la malhonnêteté seront vite démasqués. Hotu Pacifique © 2016
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Bonne chance ! • L’équipe Hotu Pacifique. • [email protected] • Tél. 87 21 53 70
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Présentation du porteur de projet 

Objet de la levée de fonds. Présentation du porteur de projets. Présentation du projet. Localisation. Données écologiques. Données financières. Avantages.
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Plan marketing. â—‹ Ressources et activitÃ©s clÃ©s. â—‹ Capitaux nÃ©cessaires pour mener Ã  bien le projet. â—‹ Le montant recherchÃ©. â—‹ L'utilisation des fonds.
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Guide de dÃ©veloppement du projet REDD de WCS 

18 mai 2011 - des Nations Unies sur les changements climatiques], et d'un accord de principe anticipÃ© par la ConfÃ©rence des Parties au Copenhague en ...
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PDF Subject: Un Cancer Du Sang Parcours Dun Porteur De Lymphome Its strongly recommended to start read the. Intro section, next on the Quick Discussion and find out all the topic coverage within this PDF file one after the other. Or perhaps in case y
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le porteur de cartable are a good way to achieve details about operating certainproducts. Many products that you buy can be obtained using instruction manuals.
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Choisir son porteur 

haut d'une falaise, d'une muraille ou d'une fenÃªtre un peu haute. - De mÃªme, un Porteur peut sentir l'Arme s'emparer de lui, puis se voir dÃ©capiter un marchand ...
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PDF File: Guide Du Corpus Des Connaissances En Management De Projet A ... is incorporate numerous choice, for example university or college textbook as well as journal ... Projet A Guide To The Project Management Body Of Knowledge.
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This Guide Du Corpus Des Connaissances En Management De Projet Guide Pmbok Inquieme Edition Pmbok. Guide Pdf file begin with Intro, Brief Discussion ...
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La prise en compte des enjeux des contributeurs. ACTION : Faire coopÃ©rer le comitÃ© de pilotage. Validation : Check-List pour une coopÃ©ration fructueuse. 1ER.
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LE PORTEUR DE MORT ECFSA-PDF13-12 

Get free access to PDF Le Porteur De Mort at our Ebook Library ... Best of all, they are entirely free to find, use and download, so there is no cost or stress at all.
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projet robot demarche de projet 

Si l'un des 2 est activÃ©, le script exÃ©cute les instructions Ã  ... Modifier ou crÃ©er les scripts : Toujours faire appel au professeur avant de transfÃ©rer un programme.Missing:
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15 dÃ©c. 2011 - La check-list pour la clÃ´ture administrative (dans un dÃ©lai de 2 mois ... supplÃ©mentaire est sollicitÃ©, dans ce cas cette check-list devra Ãªtre ...
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la lettre du projet 

9,1 hectares, la tranche B reprÃ©sente 340 nouveaux logements dont 241 en ... mi 2020 ainsi qu'un groupe scolaire de 8 classes (3 maternelles et 5 primaires).
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PrÃ©sentation du projet 

Wraps DOM component to interactives components. â–« Interactions and components are defined separately. â–« Specify consomable actions and queries ...
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Présentation du projet Lampos 

Levée de fonds pour le financement de la construction de deux centrales photovoltaïques en toitures dans dans le département des Bouches-du-. Rhône (13).
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Projet du module : renseignements 

Sierra Leone pays densÃ©ment peuplÃ© d'Afrique de l'Ouest, oÃ¹ la famine et la pauvretÃ© sont rÃ©pandues eau potable eau propre Ã  la consommation par les Ãªtres ...
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Grille d'évaluation du projet 

Grille d'évaluation du projet. Cette grille est identique à celle utilisée par Expo-sciences pancanadienne. Partie A: Valeur scientifique - 50%. Partie B: Originalité ...
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PROJET DE GUIDE DE DISCUSSION ProposÃ© par le PrÃ©sident 

Groupe de travail intersessions Ã  composition non limitÃ©e, chargÃ© d'Ã©laborer un projet d'instrument normatif juridiquement contraignant pour la protection de toutes les personnes contre les disparitions forcÃ©es. PremiÃ¨re session. GenÃ¨ve, 6-17 
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PROJET DE GUIDE DE DISCUSSION Proposé par le 

17 janv. 2003 - E/CN.4/2003/WG.22/Misc.2. Point 6 de l'ordre du jour ... grâce, et autres causes d'exonération ou d'atténuation de la responsabilité pénale. 4.
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le couteau aveuglant le porteur de lumiere t2 pdf ... AWS 

PDF Subject: Le Couteau Aveuglant Le Porteur De Lumiere T2 Its strongly recommended to start read the Intro section, next on the Quick Discussion and find out all the topic coverage within this PDF file one after the other. Or perhaps in case you alr
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PROJET DE GUIDE DE DISCUSSION ProposÃ© par le 

17 janv. 2003 - d'Ã©laborer un projet d'instrument normatif juridiquement ... et coopÃ©ration internationale. A. â€” CompÃ©tence et poursuites au plan national.
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texte du projet de loi 130 - AFESAQ 

les services d'hÃ©matologie, de biochimie, de pathologie, de microbiologie et de gÃ©nÃ©tique. Le dÃ©partement de mÃ©decine spÃ©cialisÃ©e doit comprendre le.
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