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CONNEXION (LOGIN)



GUIDE UTILISATEUR LES MILLS BRAND CENTRAL



1.1



CONNEXION LOGIN



Se connecter 1. 2. 3. 4. 5. 



Aller sur brandcentral.lesmills.com Entrer votre adresse e-mail Entrer votre mot de passe (password) Cliquer sur ‘Accept the Terms and Conditions’ * Vous devrez le faire à chaque connexion Cliquer ‘Login’
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3



4 5



1.2 Mot de passe oublié 1. Cliquez sur ‘Forgot your password?’ 2. Entrez l’adresse email sous laquelle vous êtes inscrit pour recevoir un mot de passe temporaire. 3. Cliquez ‘Send reset password instructions’ * Vous recevez un e-mail de confirmation “ RESET PASSWORD “. 4. Dans cet email se trouve votre mot de passe provisoire. Copiez le mot de passe « temporary password » indiqué sur le mail. Puis cliquez sur « the reset page ». 5. Collez le « temporary Password » dans la case indiquée. 6. Créez votre nouveau Mot de Passe dans « Password » et confimez-le dans « Paswword Confirm ». 7. Cliquez sur « Reset Password » Vous recevrez un message sur l’écran disant que votre nouveau Mot de passe est bien enregistré. «New Password is reset ». 8. La page de connexion Brand Central se ré-ouvre et vous pouvez entrer à nouveau votre e-mail et votre dernier mot de passe créé.
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LES RESSOURCES (ASSETS)



GUIDE UTILISATEUR LES MILLS BRAND CENTRAL



2.1



LES RESSOURCES (ASSETS)



Toutes les ressources présentes dans Brand Central sont regroupées dans ce qui s’appelle le “asset module”. C’est l’endroit du site où les ressources disponibles sont mises en ligne pour pouvoir être consultées et téléchargées depuis Brand Central, comme une sorte de librairie. En utilisant des filtres par mots clés “keyword filters”, vous pouvez rechercher ce que vous voulez de façon plus efficace.



Explorer les ressources



Page d’accueil (Home page) Sur la page d’accueil se trouvent les ressources qui ont pu être partagées avec vous et que vous trouverez sous ‘Shared With Me’ , et les dernières ressources mises en ligne sous ‘What’s New’ par les MILLS.



2.2 Rechercher tout (Search all Assets) Ce bouton vous envoie sur une vue d’ensemble de toutes les ressources en ligne que vous pouvez voir dans cette section. Vous pouvez filtrer vos recherches en utilisant les mots clés (keywords) dans la barre de navigation de gauche. Exemples : Bodypump, brochure ou Open files
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GUIDE UTILISATEUR LES MILLS BRAND CENTRAL



2.3 RESSOURCES (ASSETS)



Utiliser des mots clés (keywords) Des mots clés ont déjà été désignés pour chaque ressource et permettent ainsi de les classer et donc de mieux les trouver. Exemple : Vous voulez accéder aux supports trimestriels, vous pouvez utiliser des mots comme ‘products’ ou bien ‘print’ ( dépend du type de support recherché ) ou encore ‘poster’. Les filtres par mots clés (keyword filters) situés sur la barre de navigation à gauche de l’écran vous permettent des recherches plus spécifiques et plus affinées selon vos besoins. Utilisez les pour accélérer vos recherches !



Product Category: Sélectionne la catégorie de Produit que vous cherchez et peut inclure Grit, Reebok, etc. Product: 



Sont inclus, BODYATTACK, BODYBALANCE, BODYCOMBAT, BODYJAM, BODYPUMP, BODYSTEP, BODYVIVE, BORN TO MOVE, CXWORX, GRIT CARDIO, GRIT STRENGTH, GRIT PLYO, RPM, SH’BAM, SPRINT.



Campaigns: 



Sont incluses les campagnes marketing telles que Group Effect, One Live, Reebok et d’autres.



Activity: 



Sont inclus les événements, trimestrielles, lancement de programme, archives, campagnes, communication de club ou d’instructeur, formation pour club en cours et archivées.



Brand: 



sont incluses les Directives d’utilisation des images, logos, images de marque de Les Mills , des marques en co-brandé (ex Reebok) et de tous les programmes et produits Les Mills. Le respect de ces directives est très important, si vous avez des questions ou des hésitations, n’hésitez pas à contacter notre service marketing : [email protected]



Material type: 



Sont inclus des mots comme Club Décor, Communication, Guides, etc.



Material Format: 



Ce mot clé concerne plus particulièrement le format de la ressource requise suivant qu’elle est une brochure, un livret, une bannière, un poster….



Year: 



Ce filtre est utile si vous recherchez une année spécifique pour la ressource dont vous avez besoin.



Period: 



Ce Mot clé correspond aux trimestres Q1, Q2, Q3, et Q4..
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2.4 Les résultats de recherche par mots clés Une fois votre recherche lancée suivant les mots clés utilisés, vous arrivez sur une page rassemblant les ressources concernées.



2.5 Les différents formats de ressources (Material Format) Le format du fichier (ressource) que vous allez télécharger est dicté selon sa fonction ou sa nature de base. exemples : Un fichier ‘Video Wall” aura pour format vidéo de type .mp4 ou .mov, une photo, un format le plus souvent .jpeg, etc.



1



2



1- Certaines ressources nommées sur la vignette de présentation ‘Open Files’ sont des ensembles de fichiers (dossiers compressés .zip) comprenant tous les éléments graphiques nécessaires pour personnaliser ce support selon les besoins du club. 2- Pour faire une recherche par format de ressources, vous pouvez utiliser le filtre de recherche ‘Material format’.



2.6 Téléchargement des ressources 2 possibilités : 1. Téléchargement direct, idéal pour une seule ressource : 1



Cliquer sur la ressource que vous souhaitez, le détail de celle-ci s’affiche dans une nouvelle page. Cliquez alors sur le bouton ‘Agree usage terms’ (j’accepte les conditions d’utilisation) puis « Dowload Now » pour télécharger directement la ressource. ou



2. Téléchargement en passant par le panier (basket), pour télécharger plusieurs ressources : Survoler les petites vignettes de présentation des ressources que vous souhaitez et cliquer sur le petit icône Caddie ‘Add To Basket’ (ajouter au panier) . Les ressources ainsi choisies sont placées en attente dans votre panier et pourront être téléchargées plus tard.
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GUIDE UTILISATEUR LES MILLS BRAND CENTRAL



2.7 Le panier (basket) Cliquez sur Basket (votre panier) qui se trouve dans la barre en haut du site. Vous verrez alors toutes les ressources que vous avez préalablement sélectionnées.



2.8 Télécharger les ressources du panier (Download Basket) Dans la barre de gauche vous pouvez choisir de télécharger : 1- Toutes les ressources contenus dans le panier en cliquant ‘Download All Items’ (télécharger tout.) ou



1



3



2- Une sélection des ressources présentes dans le Panier. Pour cela cliquez sur le petit icône dans le petit carré qui apparait sur la gauche de l’image ‘Toggle asset selection’. Vous pouvez aussi supprimer cette selection en cliquant sur ‘Remove Selected’. 3- Une fois votre sélection terminée, cliquez dans la barre de gauche sur ‘Download selected’ (télécharger la sélection).



2



2.9 Gestion du panier (Edit Basket) Vous pouvez choisir : 4- de vider complètement le panier en cliquant sur ‘Empty your basket’ ou 5- d’enlever des éléments dans le panier en cliquant sur ‘Remove selected’ ( enlever la sélection ).
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GUIDE UTILISATEUR LES MILLS BRAND CENTRAL



2.10 Choix d’une version de fichier (Choose file versions) Après avoir choisi de télécharger toutes vos ressources ‘Download All Items’ ou votre sélection ‘Download selected’, Il vous faut choisir la version des fichiers.



1



1- Cocher la case ‘Master file’ pour télécharger les fichiers ressources dans leurs formats d’origine vous garantissant ainsi la plus haute résolution (qualité) disponible.



2.11 Début du téléchargement Dans la même fenêtre ‘Choose File Versions’ ... 1- Cliquer pour accepter les conditions générales d’utilisation ‘Agree usage Terms’. 2- Le bouton se transforme en ‘Download’. Cliquer dessus pour générer le dossier (Bundle.zip) qui sera téléchargé. 3- Nouvelle fenêtre : Ouverture de Bundle.zip. Cliquez sur ‘OK’ le téléchargement commence !



1



2



Le téléchargement terminé, le dossier de vos ressources se trouve selon la configuration de votre ordinateur dans son dossier de téléchargement par défaut.
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PARTAGER (MY SHARES)



GUIDE UTILISATEUR LES MILLS BRAND CENTRAL



3.1



MES PARTAGES (MY SHARES)



La fonction ‘MY SHARES’ ( Mes partages ) se trouve dans la barre de navigation du haut du site. Cette fonction est un excellent moyen de recevoir de temps en temps des ressources judicieuses sur Brand Central de la part de votre contact chez Les Mills.



Vos partages seront disponibles sur votre page d’accueil ainsi que dans votre menu « my Shares », section ‘Shared With Me’ (Partagé avec moi) .



Télécharger une ressource partagée (‘Share’) 1



1. Sur la page d’accueil de Brand Central, dans le menu du haut à droite vous trouverez la rubrique ‘My Shared’. Cliquez puis sélectionnez ‘Shared with me’. 2. Sélectionnez le partage que vous voulez télécharger en cliquant sur ‘View This Share’ 3. Dans la barre de gauche du menu, sélectionnez ‘Download Share’ (télécharger le partage)



2



3



12



GUIDE UTILISATEUR LES MILLS BRAND CENTRAL



4.0 LEXIQUE DES TERMES User Le ‘User’ est l’utilisateur ayant un compte enregistré dans Brand Central. C’est lui qui est autorisé à naviguer, rechercher et télécharger les ressources depuis le site.



Asset C’est une ressource Marketing, commerciale ou éducative. Plusieurs ressources regroupées constituent une Collection. Ces ressources sont des fichiers de différents formats (ex : .pdf, .Zip, etc.)



Registration ‘Registration’ est la procédure d’enregistrement à suivre par un utilisateur pour obtenir le droit d’utiliser Brand Central.



Collection ‘Collection’ est un ensemble de ressources. Chaque collection réunit toutes les ressources (logos, images, etc.) propre à une campagne marketing spécifique ou un programme LES MILLS.



Share Un ‘Share’(partage) est une action créée pour envoyer des ressources à d’autres utilisateurs ou invités de Brand Central. On sélectionne les ressources qui doivent être partagées qui sont ensuite envoyées à l’audience voulue.



Keywords ‘Keywords’ sont des mots clés qui vont vous permettre de cibler vos besoins depuis le moteur de recherche (Search)



Open files Un ‘Open files’ est un ensemble de fichiers (dossier) comprenant tous les éléments graphiques nécessaires pour personnaliser un support selon les besoins du club. Ce dossier inclut tous les éléments indispensables à l’adaptation du support marketing d’origine : les polices de caractères, le fichier de travail (ex : InDesign ou Photoshop ) les photos , les logos, etc.
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5.0 CONDITIONS GENERALES D’UTILISATION Ce site Web (Site) est détenu et exploité par Les Mills International Limited (Les Mills). Tous les contenus du Site, y compris (sans limitation) les logos, les modèles d’emails, bandeaux web, documents powerpoint, créations, images et photographies sur ce Site (Contenu) appartiennent à Les Mills. L’utilisation de votre identifiant et mot de passe, l’accès au Site et/ou l’utilisation de quelque contenu que ce soit sont régis par les Conditions Générales d’utilisation (Conditions of Use). Par la présente, vous confirmez que : • Que vous avez lu et compris les Conditions Générales d’utilisation ; • En accédant au Site, vous acceptez d’être lié et de vous conformer aux présentes Conditions d’utilisation ; • Votre utilisation du Site et de son contenu sont sous condition expresse de votre respect des Conditions d’utilisation. Droits d’utilisation Vous êtes autorisé à utiliser et publier le Contenu uniquement dans le but de la promotion ou de l’exploitation de services et produits Les Mills, mais votre utilisation est soumise aux présentes Conditions d’utilisation et, le cas échéant, aux exigences et restrictions supplémentaires suivantes : • Si vous êtes l’agent autorisé représentant Les Mills sur le territoire Les Mills Euromed, selon les modalités et conditions énoncées dans votre contrat d’agence ou de distribution (accord vente partenaire) avec Les Mills ; • Si vous êtes un client de l’agent autorisé représentant Les Mills sur le territoire Les Mills Euromed, selon les modalités et conditions énoncées dans votre contrat de licence ou d’un service (Facility Agreement) avec l’agent agréé Les Mills. • Si Les Mills ou l’agent autorisé représentant Les Mills sur le territoire Les Mills Euromed a partagé dans l’accès au Site et/ou le contenu avec vous, selon les conditions spécifiques notifiées à tout moment par Les Mills ou l’agent autorisé représentant Les Mills sur le territoire Les Mills Euromed; • En Conformité avec Les lignes directrices de la marque Les Mills comme émises par Les Mills à tout moment et notifiées à vous à tout moment par Les Mills ou l’agent agréé Les Mills. Hormis toute indication contraire autorisée par écrit par nos soins, vous n’êtes pas autorisé à : • Redistribuer le contenu des banques d’images ou des graphismes web • Utiliser tout le contenu en relation avec tout produit, service ou de communication autre que celle produite par ou pour Les Mills • Utiliser quelque parti du Contenu d’une manière pouvant dire ou insinuer l’endossement, la propriété ou le parrainage pour quelque produit commercial, service ou activité que ce soit sans rapport avec Les Mills ; • Utiliser le Contenu à des fins illicites; • Modifier le contenu, sauf dans la mesure permise par les accords Agent, les accords conventionnels, les lignes directrices d’utilisation de la marque Les Mills ; • Utiliser le contenu ou toute modification de celle-ci, pour créer des œuvres obscènes ou scandaleuses, telles que définies par la législation locale au moment où l’œuvre est publiée • Utiliser le contenu dans une manière qui enfreint ou viole ces Conditions d’utilisation, le contrat Agent ou les accords conventionnels (le cas échéant) ou une marque, nom commercial ou autre droit de propriété intellectuelle appartenant à une autre personne ou entreprise ; • Utiliser le contenu en format électronique, y compris l’utilisation en ligne et des applications multimédia A MOINS QUE les conditions suivantes ne soient remplies, en plus des autres restrictions contenues dans les présentes Conditions d’utilisation : 



o le Contenu est dans un format qui empêche la copie; et







o Le contenu de l’application comprend seulement une petite partie du Contenu; et,







o toute possibilité de télécharger et enregistrer le contenu est désactivée ou tout au moins non autorisée Titularité des droits de propriété intellectuelle



• Le contenu et toute autre propriété intellectuelle sur ce Site est et demeure la propriété exclusive de Les Mills et/ou de ses Concédants. Vous reconnaissez que vous ne réclamerez aucun droit, titre ou un intérêt de quelque sorte ou nature que ce soit sur ou dans les droits de la propriété intellectuelle du Contenu, ni n’allez disputer ou contester aucun des droits de Les Mills ou des concédants des licences de droits les Mills afférents. • En plus des autres droits qui appartiennent à Les Mills, votre droit d’utiliser le Contenu et / ou accéder à ce Site est résiliable moyennant un préavis de Les Mills • Tous les droits non expressément accordés dans les présentes sont réservés Coopération : Vous vous engagez à exécuter et livrer à Les Mills, tous les documents, déclarations et instruments et prendre toutes autres dispositions qui peuvent être raisonnablement nécessaires à la discrétion de Les Mills, de permettre à Les Mills de faire respecter ses droits en vertu des présentes Conditions d’utilisation, y compris (sans limitation) de permettre l’application des droits Les Mills à son ou ses concédants de licence sur le Contenu. 14



NOUS CONTACTER Tél. : +33 (0)4 42 91 02 80 E-mail : [email protected] d’enlever des éléments dans le panier en cliquant sur ‘remove selected’ (enlever la sélection)
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