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4 Im Kaufrausch

formes de travail coopératif (→ manuel p. 140) afin de les inciter à échanger leurs idées, à cibler la lecture et à les motiver puisque chacun aura à transmettre ... 
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Im Kaufrausch Haben oder sein?



Présentation de l’unité 1. Objectifs 1.1. La problématique et le chemin vers les tâches finales Cette unité a pour thème la société de consommation dans laquelle nous évoluons. Il est question des marques qui nous entourent au quotidien, qu’elles soient allemandes ou non, de nos habitudes en tant que consommateur (surtout en tant que jeunes et adolescents d’une quinzaine d’années) ainsi que des solutions alternatives afin d’améliorer et d’optimiser nos modes de consommation. Elle s’inscrit dans la notion culturelle « Sentiment d’appartenance ». L’essentiel de cette unité n’est pas tant de présenter les différentes modes de consommation que de développer chez les adolescents une réflexion sur nos comportements en matière de consommation et de les amener à un comportement responsable et citoyen face à la multitude de produits, de publicités, de stimuli permanents visant à nous faire acheter toujours plus. Il est alors essentiel de se demander s’il est plus important d’être que d’avoir : être un adolescent comme les autres, être différent des autres, vouloir se démarquer socialement du reste du groupe par ses vêtements, les marques, l’origine sociale… ou bien avoir, posséder, acheter, en signe de reconnaissance sociale ? N’y aurait-il pas aussi finalement une troisième solution qui serait d’acheter plus consciemment, plus rationnellement, en essayant d’agir contre le gaspillage et de favoriser ainsi le recyclage de toute sorte ? Le projet final se compose de deux tâches qui sont toutes les deux liées aux alternatives à la consommation. Le premier projet consiste en la réalisation d’un spot publicitaire qui cherchera à convaincre les jeunes de changer leurs habitudes de consommation. Le deuxième projet aura pour but la participation à un débat sur les alternatives à la consommation. Pour amener les élèves à réaliser ces tâches le plus individuellement possible, l’unité est construite de la façon suivante : une double page d’ouverture qui présente 62



la société de consommation à travers des marques françaises et allemandes, une deuxième double page qui permettra aux élèves de dresser leur profil de consommateur (à l’aide d’un graphique notamment) et de se familiariser avec les techniques modernes de consommation (Onlineshopping) et une troisième double page qui remet en question notre société de consommation en présentant deux façons de consommer différemment. Deux pages culture retracent l’évolution de la publicité et du marketing au fil des ans et une double page d’auto-évaluation porte sur la consommation raisonnée.



1.2. Objectifs de communication Comprendre des slogans publicitaires (p. 57), des interviews (p. 58), une chanson (p. 59)  omprendre l’essentiel de courtes vidéos C réalisées par de jeunes Allemands en matière d’économie (p. 58, 61)  rouver et comprendre des informations pertiT nentes dans un extrait de page Internet ou un forum (p. 58, 60)  arler des marques (p. 57), faire le bilan d’un P graphique et parler de ses habitudes en matière d’achats (p. 58), exposer son opinion en matière de consommation raisonnée (p. 60)  ener une enquête sur un thème précis au sein M de la classe (p. 59) et discuter du commerce alternatif avec ses camarades (p. 61et 69)  éaliser un questionnaire pour un sondage sur R les habitudes des jeunes en matière d’achats (p. 59), rédiger une petite annonce (p. 61), rédiger le script d’une vidéo (p. 68)



1.3. Objectifs grammaticaux • Les pronoms interrogatifs avec préposition : Wofür? (p. 58 et 59) • La comparaison (p. 58) • Les adverbes de structuration du discours einerseits ... andererseits / zwar ... aber (p. 59) • La proposition relative au nominatif (p. 61)



Im Kaufrausch  4 1.4. Objectifs lexicaux



2. Mise en œuvre



• La publicité, des marques et des produits de consommation : die Werbung, der Werbespot, die Marke, Getränke, Kosmetik ... • L’argent, les jeunes et Internet : Taschengeld, sparen für, Geld ausgeben, shoppen, günstig, teuer ... • Les habitudes de consommation, la société de consommation, le recyclage, le commerce équitable : der Konsum, der Umweltschutz, der faire Handel, nachdenken über, achten auf ...



2.1. Anticipation



1.5. Objectifs culturels • Le chanteur allemand Cro • L’argent et ses dérives • Les alternatives à la consommation répandues en Allemagne (Umsonstladen, Flohmarkt) • Les colonnes Morris (Litfaßsäulen)



1.6. Formes coopératives de travail proposées • Partnerbriefing (p. 58) • Gruppenpuzzle (p. 59) • Partnercheck (p. 60 et 61) • Pro-Kontra-Debatte (p. 69)



Le professeur peut vidéo-projeter la double page et demander aux élèves de deviner de quoi il s’agit. Ensuite, après avoir repéré les marques, les élèves peuvent associer en binômes des produits aux différentes marques.



2.2. Exploitation Activité A : On peut diffuser les slogans et les élèves sont chargés de trouver à quelle marque associer tel ou tel slogan en repérant un indice. Dans le Cahier d’activités ( p. 34, A), les logos des marques sont reproduits pour faciliter l’association d’une marque à un type de produit. Activité B : Pour l’écoute des slogans publicitaires, les élèves disposent du tableau proposé dans le Cahier d’activités ( p. 34, B) pour y indiquer la marque et l’indice relevé. Après un bilan avec toute la classe, ils peuvent préciser quelle est leur marque préférée et pour quelle raison. En activité de consolidation, on peut donner les exercices 1 A et B à faire à la maison ( manuel p. 62).



Pages d’ouverture, p. 56-57



Productions possibles



1. Présentation



A



Les documents iconographiques proposés renvoient tous à des produits et/ou des marques plus ou moins connues des élèves. Il s’agit de marques allemandes, françaises ou suisses. Le but est de faire réagir les élèves à telle ou telle marque et d’introduire quelques noms de marques allemandes. Les élèves français seront étonnés de voir que leurs marques préférées ne sont pas américaines ou françaises. Les compétences langagières sollicitées ici sont en priorité l’expression orale pour présenter une marque, ses produits et son origine et la compréhension orale pour associer un slogan publicitaire avec une marque en notant les mots-clés. Les élèves pourront utiliser leur connaissance des logos et des produits de marque pour trouver leur origine et ainsi trouver à quel produit correspond tel ou tel slogan. L’écoute de différents slogans publicitaires pourra déjà mettre les élèves sur la piste de la thématique et leur donner des idées pour la réalisation de l’une des tâches finales, à savoir la réalisation d’un spot publicitaire.



• Porsche ist eine deutsche Marke für Automobile. • Birkenstock ist eine deutsche Marke für Schuhe. • Swatch ist eine Schweizer Marke für Schuhe. • Meine Lieblingsmarke ist ..., weil die Produkte modisch sind. • Meine Lieblingsmarke ist ..., weil mir das Design der Produkte gefällt. • Meine Lieblingsmarke ist ..., weil ... originell sind.



Markenzeichen CD p. 12 1 Quadratisch, praktisch, gut. 2 Vorsprung durch Technik. 3 Natürlich aus der Schweiz und mit 13 Kräutern. 4 Eine Perle der Natur. 5 Gib der Haut zu trinken! 63



4  Im Kaufrausch Mein Konsumverhalten (p. 58-59) I



Il s’agit dans cette double page de mener les élèves à la première tâche intermédiaire, à savoir l’élaboration d’un sondage sur les habitudes en matière de consommation. Pour cela, ils découvriront des témoignages de jeunes, un forum sur les achats en ligne et une chanson sur le shopping.



1. Was mache ich mit meinem Geld? 1.1. Anticipation On peut envisager une révision des chiffres et des pourcentages avant de se lancer dans l’analyse des statistiques. Il est aussi possible de revoir le vocabulaire des statistiques (le lexique tel que Angaben, Prozent, Quelle, …) en projetant un graphique plus simple traitant du même thème.



1.2. Exploitation Activité A : Afin d’entrer dans cette double page et de répondre à la question posée, le professeur projette ou distribue le graphique sur les achats des jeunes et précise alors la méthodologie de l’analyse et de la présentation d’un graphique à l’aide de la fiche méthodologique 6 ( manuel p. 152). Ce document permet d’introduire la thématique de la double page de façon assez simple. Les élèves pourront ainsi se familiariser avec le lexique qu’ils pourront ensuite réemployer pour parler d’eux. On peut leur demander de relever tout d’abord le chiffre qui les interpelle. En bilan et à la maison, on peut donner le texte à trous du Cahier d’activités ( p. 34,1A). Cela permettra par exemple une meilleure reprise de la thématique à la séance suivante. Activité B : On passe ensuite le document audio en précisant qu’il s’agit d’une interview de jeunes. Pour guider l’écoute, on donne les trois questions proposées dans le manuel, mais on peut tout à fait demander aux élèves de prendre des notes sur tout ce qu’ils auront compris ou repéré du document. Ce travail s’effectuera individuellement, puis les élèves pourront rapidement comparer leurs notes en binômes, avant la mise en commun en classe entière. Le Cahier d’activités ( p. 35, 1B) propose une grille d’écoute avec des questions à choix multiple. Activité C : Le professeur pourra alors s’appuyer sur le témoignage des jeunes pour demander aux élèves de témoigner à leur tour et de prendre position. Ils devront essayer de formuler des réponses sur leur l’argent de poche et sur son utilisation. Ils pourront le faire en binômes et transmettre le bilan à la classe ensuite. 64



Activité D : Pour compléter la thématique et donner davantage de moyens linguistiques aux élèves, on pourra diffuser ensuite la vidéo. Il s’agit du témoignage d’un jeune sur l’argent de poche. Là aussi le Cahier d’activités ( p. 35, 1C / D) propose une grille d’écoute composée de deux étapes avec des questions de compréhension sélective.



Productions possibles 1C



• Ich bekomme nicht viel Taschengeld. Wenn ich meinem Vater im Garten helfe, bekomme ich ein bisschen mehr. • Ich bekomme viel Taschengeld und spare jeden Monat ein bisschen Geld für den Urlaub. Was mache ich mit meinem Geld? CD p. 13 / mp3 p. 6 (Hintergrundgeräusche von einer Fußgängerzone) Reporter: Hallo, ihr zwei, wir machen eine Umfrage zum Thema Taschengeld für Radio Young. Habt ihr einen Moment Zeit für mich? Junge: Na klar, worum geht’s denn? Reporter: Ihr wart ja gerade shoppen, sehe ich. Thema Taschengeld: Bekommt ihr Taschengeld und wenn ja, wie viel? Junge: Ja, also ich bekomme jeden Monat 30 Euro. Das ist zu wenig. Ich würde gern mein Taschengeld aufbessern, aber für einen Nebenjob bin ich noch zu jung. Erst mit 16 kann ich Zeitungen austragen oder so. Ich bin aber erst 15. Reporter: Aha. Und wie ist es bei dir? Mädchen: Na ja, ich bekomme jeden Monat 40 Euro. Wenn die 40 Euro nicht reichen, arbeite ich manchmal als Babysitter bei den Nachbarn. Manchmal verdiene ich bis zu 50 € pro Monat. Reporter: Das ist ja super! Und wofür gebt ihr euer Geld so aus? Junge: Fürs Kino, oder mal ein Geschenk für die Freunde. Für Videospiele reicht es oft nicht aus … Reporter: Und du? Mädchen: Ich gehe oft mit den Freundinnen ins Café oder auf Konzerte. Ich kaufe mir auch manchmal Klamotten oder schicke Schuhe. Reporter: Gebt ihr euer ganzes Geld aus oder spart ihr auch? Mädchen: Klar spare ich! 40 Euro ist schon eine Menge Geld, das gebe ich nicht alles aus. Junge: Ich versuche zu sparen, aber es ist ganz schön schwer!! Reporter: Danke euch, macht’s gut!



Im Kaufrausch  4 Taschengeld aufbessern Film 6 Hallo Leute und herzlich willkommen zu einem neuen Video hier auf dem Kanal Freshico. Ich war lange Zeit nicht da und jetzt geht es wieder weiter und dabei wünsche ich euch viel Spaß. Als Jugendlicher hat man wirklich sehr sehr viele Wünsche, aber nur relativ wenig Geld. (Offstimme: Geld!! Geil!!) Deswegen suchen sich viele Jugendliche auch einen Nebenjob wie zum Beispiel Zeitungen austragen. Und auch ich mach das jetzt schon seit einigen Jahren und möchte euch einfach mal meine Meinung dazu sagen. Je nachdem, was für eine Zeitung, wie viele davon und in welchem Bezirk man sie austrägt, ist es ganz natürlich unterschiedlich anstrengend. Jedoch kann man wirklich sagen, dass es generell echt hart ist. Nachdem ihr euch so einen, von mir aus, uralten Wagen oder auch einen Rucksack zugelegt habt und den dann mal mit hundert Zeitungen ein paar Meter nach oben schieben müsst, spätestens dann werdet ihr merken, dass das Ganze echt hart ist. Oh ja, aber wisst ihr, was richtig scheiße ist, wenn es anfängt zu regnen, zu schneien, zu hageln oder irgendwie so was in der Art. Weil, dann müsst ihr euch entscheiden: Lauf’ ich jetzt da durch, bin nachher platschnass oder so, oder stell’ ich mich für ein paar Stunden irgendwo unter und verschwende die Zeit. Und weil das alles noch nicht genug ist, gibt’s dann immer noch so ein paar Leute, die sich dann über Kleinigkeiten beschweren müssen, wie zum Beispiel: „Ey, sag mal, bist du bescheuert? Da ist ein Knick drin.“ (Offstimme: Ein Knick!) Oder auch: „Da ist ein Wassertropfen drauf.“ (Offstimme: Ein Wassertropfen!) Ach und außerdem, was ein ... (Piep). Alles schon mal erlebt und manchmal nervt es einfach, weil eigentlich macht man keine großen Fehler und solche Kleinigkeiten passieren einfach. Und wenn sich die Leute dann so drüber aufregen, dann ... Aber zum Glück, es gibt sie, aber eigentlich relativ selten und zwar, solche Leute: „Hey du, hier hast du mal 42 Cent für deine tolle Arbeit“. „Ey cool. Danke.“ Ach ja, man kann wirklich nicht sagen, dass Zeitungen austragen ein gut bezahlter Job ist, aber als Schüler braucht man nun mal jeden Cent und ist über jeden Cent dankbar und dann nimmt man so etwas gerne mal in Kauf. Es ist ja auch 'ne Sache, die jeder machen kann. Man braucht halt nur ein bisschen Zeit. Man muss mit der Anstrengung klarkommen. Und die Wetterverhältnisse müssen halt ein bisschen mitspielen.



Letztendlich, wie gesagt, 'ne Sache, wo man ein bisschen was dazuverdienen kann, aber echt: Eigentlich ist es Ausbeute. Lasst mich unten in den Kommentaren wissen, wie ihr versucht, euer Taschengeld ein wenig aufzubessern und dann sehen wir uns im nächsten Video wieder. Bis dahin. Tschau.



2. Onlineshopphing: Pro und Kontra 2.1. Anticipation La deuxième partie de cette double page est consacrée aux achats en ligne. Avant de plonger les élèves dans la lecture de l’extrait de forum, on pourra relire avec eux la fiche méthodologique 5 ( manuel p. 149) consacrée aux stratégies de compréhension d’un texte informatif. Tous les élèves auront à lire les trois témoignages du forum, mais il sera intéressant d’utiliser l’une des formes de travail coopératif ( manuel p. 140) afin de les inciter à échanger leurs idées, à cibler la lecture et à les motiver puisque chacun aura à transmettre aux autres une information qu’il n’aura pas cherchée mais qu’on lui aura donnée. Pour préparer la compréhension du texte, on peut travailler en classe l’exercice préparatoire dans le Cahier d’activités ( p. 36, 2A).



2.2. Exploitation Activité A / B : On divise alors la classe en deux parties (groupe A et groupe B). Le groupe A sera chargé de trouver dans le texte les avantages des achats en ligne et le groupe B devra recenser les inconvénients des achats en ligne. Après un travail individuel, nécessaire à la bonne appréhension du texte et au développement de stratégies de compréhension individuelles, un élève du groupe A rencontrera un élève du groupe B pour que l’échange d’informations puisse avoir lieu. En bilan, plusieurs groupes peuvent présenter leurs résultats à la classe. Le texte présenté dans le manuel a été reproduit dans le Cahier d’activités ( p. 36, 2B) afin que les élèves puissent travailler directement sur celui-ci à l’aide de stylos de couleurs différentes. Dans le Cahier d’activités ( p. 37, 2C / D / E), on propose aussi des activités de vérification de la compréhension du texte et une activité de bilan. Il s’agit d’un texte à trous à compléter avec la forme du comparatif correspondant à l’adjectif donné. Le comparatif peut alors servir aux élèves à donner leur opinion et à comparer les différentes façons de faire du shopping. 65



4  Im Kaufrausch Activité C : Pour que les élèves soient amenés à parler et à formuler spontanément leur opinion, on peut organiser un Kettenspiel. Afin de consolider l’acquisition du comparatif dont les élèves auront besoin pour réaliser le sondage et pour prendre part au débat, il est possible de relire rapidement la règle dans le manuel et de leur faire faire l’exercice supplémentaire proposé dans la section Sprachstrukturen ( manuel p. 64).



Corrigés / Productions possibles 2B Vorteile: bequem / tolle Angebote / Bücher in Originalsprache / Artikel mit Ermäßigung / praktisch / man kann nachts einkaufen / man kann Geld sparen / große Auswahl Nachteile: manchmal bestellt man mehr, als man eigentlich wollte / man kann Kleidnung nicht anprobieren 2C



• Ich kaufe im Internet, weil es schneller geht. • Ich kaufe online, weil ich immer gute Angebote finde. • Ich kaufe meine Kleidung nicht im Internet, weil ich nie weiß, ob sie passt.



3. Shoppen um jeden Preis 3.1. Anticipation Pour achever cette double page, les élèves écouteront la chanson du rappeur allemand Cro. Il sera intéressant pour eux de constater que le thème de l’argent et de la consommation est abordé dans une chanson actuelle.



3.2. Exploitation Activité A : Afin de motiver les élèves et de les inciter à être attentifs, on fait écouter la chanson une première fois en leur demandant de repérer le thème de la chanson et de déterminer à qui s’adresse le chanteur : Was ist das Thema? Wer spricht hier zu wem? Activité B : Les élèves peuvent ensuite s’intéresser au texte, reproduit dans le manuel et dans le Cahier d’activités ( p. 37, 3A). Il sera nécessaire d’effectuer un premier travail de repérage pour répondre à la question posée (Welche Wünsche, Produkte, Markennamen und Einstellungen zum Konsum erkennen Sie?) en surlignant les occurrences. 66



Le texte de la chanson servira alors de base à un travail de réflexion sur l’utilité, l’importance de l’argent. Il devra mener les élèves vers une réelle réflexion sur ce que l’on peut faire avec l’argent et sur leurs habitudes en matière de consommation pour pouvoir ensuite réaliser la tâche intermédiaire sur la réalisation d’un sondage sur les habitudes de consommation des jeunes. Activité C : Le travail de réflexion sur l’argent fait l’objet d’un travail collaboratif. Il s’agit ici de la forme Gruppenpuzzle. Quatre groupes (A – D) sont créés et chacun s’intéressera à l’une des questions : • Was kann ich mit Geld machen? • Was ich mir mit Geld kaufen? • Was kann ich mir für Geld nicht kaufen? • Was bedeutet Geld für mich? Les élèves répondent d’abord individuellement à la question qui leur a été attribuée. Ce travail individuel est essentiel pour qu'ils apprennent à réfléchir seuls (phase Think). Cela leur permet aussi d’être concentrés avant la phase de mise en commun. Ensuite, les élèves d’un même groupe, c’est-à-dire ceux qui auront répondu à la même question, se réunissent en groupes d’experts pour mettre en commun leurs réponses (phase Pair). Cet échange peut durer 10 minutes environ et les différents membres du groupe prennnent des notes pour pouvoir transmettre le fruit de leur travail aux autres élèves. Pour finir, des groupes se forment avec un membre de chacun des groupes A, B, C, D. Chaque élève présente le fruit de sa réflexion et partager son opinion avec les autres élèves. Dans chaque groupe, un représentant est désigné pour effectuer la synthèse de l’échange qui aura eu lieu. Ce travail collaboratif permet un échange plus riche pendant lequel les élèves sont tous sollicités et ont la possibilité de parler davantage. Pour la synthèse (phase Share), il sera utile d’introduire des expressions de l’opinion qui seront nécessaires pour la réalisation du débat en fin d’unité. Les élèves auront la possibilité de les manipuler et il sera alors plus aisé pour eux de les employer lors d’une expression orale spontanée. Dans le Cahier d’activités ( p. 38, 3C), des citations sur l’importance de l’argent sont proposées. Elles pourront permettre aux élèves de se positionner et mieux argumenter. Un exercice de consolidation pour l’acquisition de la structure einerseits … andererseits est également proposé. Il pourra être donné à faire en devoir et prépare lui aussi le débat. Geh ins Netz : Pour poursuivre la réflexion sur l’argent et la société de consommation, il est possible de mon-



Im Kaufrausch  4 trer aux élèves un reportage sur les achats de Noël et de les amener à se demander si Noël n’est pas une fête de la consommation. Ce travail d’approfondissement peut être mené avec une classe plutôt de niveau B1.



Corrigés / Productions possibles a



Mit Geld kann man vieles machen: zum Beispiel eine schöne Reise. Mit Geld ist es auch möglich, schöner zu wohnen. Mit Geld hat man mehr Komfort. Wenn man Geld hat, hat man keine Sorgen. B



Mit Geld kann man immer Marken produkte kaufen. Ich kann mir neue Computerspiele kaufen. Mit Geld kann ich auch viele Geschenke machen. Mit Geld habe ich die Möglichkeit, mir ein neues Fahrrad zu kaufen. C



Liebe und Glück kann man nicht kaufen. Man kann auch keine Freunde kaufen. Man sich kann auch keine Familie oder Geschwister kaufen. D



Geld bedeutet für mich Komfort und Sicherheit. Geld bedeutet für mich Konsum um jeden Preis. Geld ist für mich wichtig, aber es gibt andere Werte. Geld macht nicht glücklich, aber man braucht Geld. Geld bedeutet nicht unbedingt Freiheit. Productions possibles pour la synthèse :



Unsere Gruppe meint, dass Geld … Wir denken, dass ... Wir sind überzeugt, dass ... Einerseits ist Geld wichtig, andererseits … Shoppen um jeden Preis CD p. 14 Chanson de Cro, „Einmal um die Welt“, 2012 Musik und Text  : Carlo Waibel, Musik  : Simon den Hartog, Dominic Lorberg, Gordian Scholz, Micka Schürmann, Arne Schult © Edition Affen Publishing / Universal Music Publishing GmbH und GHVC MUSIKVERLAG



4.



Miniprojekt:



Eine Umfrage zum Konsumverhalten 4.1. Anticipation Le déroulé de cette tâche intermédiare est présenté dans le manuel. Cette tâche doit servir d’entraînement et donc de vérification des acquis et ne devra pas forcément conduire à une note.



4.2. Exploitation Les étapes pour la réalisation de la tâche sont les suivantes : les élèves ont quelques minutes (5 maximum) pour trouver individuellement deux questions en rapport avec la thématique. Ensuite, ils se retrouvent par groupes de quatre ; le professeur peut laisser les élèves choisir les camarades avec lesquels ils souhaitent travailler ou il peut choisir de former lui-même les groupes en fonction du niveau des élèves. Chaque groupe se met d’accord sur quatre questions à poser. Ces quatre élèves interrogent d’autres élèves de la classe et se font interroger par la même occasion. À la fin, chaque groupe de quatre élève est reconstitué pour effectuer des statistiques et les illustrer à l’aide d’un graphique avant de les présenter à la classe.



Kaufen muss nicht sein (p. 60-61) II



Cette double page permet de répondre à la question : Können wir mit unserem Konsumverhalten die Welt verändern?



1. Ein ganz besonderer Tag 1.1. Anticipation Avant de se lancer dans la phase d’exploitation des différents documents, il est tout à fait possible de revoir le lexique lié aux habitudes de consommation. Le professeur peut projeter une image similiaire à celle du document Kauf-Nix-Tag pour revoir le lexique : Einkaufswagen, Supermarkt, einkaufen, shoppen, konsumieren ... Cette étape sera bienvenue dans le cas de groupes en difficulté.



1.2. Exploitation Activité A : Il s’agit ici de préparer la compréhension de l’écrit en demandant aux élèves de se concentrer sur l’iconographie ainsi que sur le titre afin d’émettre des hypothèses concernant le thème du document. Cette phase de préparation permet de s’exprimer en continu et de rebrasser le vocabulaire vu dans la double page 67



4  Im Kaufrausch précédente. Le délestage lexical du texte peut se faire à l’aide du Cahier d’activités ( p. 39, 1A). Activité B : La fiche méthodologique 5 ( manuel p. 149) permet aux élèves d’aborder un texte et sa compréhension sereinement. La lecture de cette fiche leur permettra d’aborder plus facilement la lecture du Kauf-Nix-Tag. Le Cahier d’activités ( p. 39, 1B) reproduit le script du document, ce qui permet aux élèves de s’approprier davantage le texte. Après avoir lu le document, ils sont invités à fournir un travail de repérage des informations essentielles du texte et à remplir le tableau du Cahier d’activités. Les questions essentielles sont reprises en allemand par les W-Fragen. Activité C : Avant de procéder à la correction, les élèves peuvent procéder à un Partnercheck ( manuel p. 137) afin de mettre en commun les réponses qu’ils ont trouvées. Ils peuvent ainsi comparer leurs résultats avant de passer à une phase de mise en commun en classe entière. Activité D : Cette activité permet d’aller un peu plus loin dans la réflexion. Les élèves sont invités à donner leur avis en justifiant leur point de vue. Le questionnement est double : dans un premier temps, demander aux élèves s’ils seraient prêts à participer à un Kauf-Nix-Tag et, dans un deuxième temps, ce qu’ils feraient lors de cette journée. L’utilisation du Konjunktiv II est alors nécessaire et pourra être réactivée à ce moment-là. Dans une perspective d’évaluation de la compréhension de l’écrit, le Cahier d’activités ( p. 40, 1C) propose une grille Richtig/Falsch en six étapes permettant de vérifier si les élèves se sont appropriés les informations essentielles du texte. Activité E : Le Cahier d’activités ( p. 40, 1D) propose un entraînement à la compréhension écrite qui peut être vu comme une illustration de la thématique du texte. Il permet de faire prendre conscience aux élèves des deux informations essentielles du document  : d’un côté, le fait de ne pas consommer à outrance et de ne pas faire de cadeau inutile et, de l’autre, l'idée de proposer de se retrouver pour pratiquer une activité ensemble. Les activités proposées dans la section Wortschatz ( manuel p. 63) peuvent apporter un complément et/ou un approfondissement aux connaissances liées au vocabulaire du texte.
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Productions possibles 1A



• Es ist vielleicht eine Werbung. • Es geht wahrscheinlich um Leute, die einkaufen gehen. • Im Text geht es um Kaufen und Konsum. • Es geht um einen Tag, an dem die Leute nichts kaufen. 1D



• Ich würde gern an einer solchen Aktion teilnehmen. • Ich finde so eine Initiative interessant. • Ich würde mitmachen, weil ich gegen den Konsum bin. • Ich würde an diesem Tag mit meinen Freunden ins Kino gehen. • Ich würde bei einer Umweltorganisation mithelfen.



2. Ein ganz besonderer Laden 2.1. Anticipation Cette deuxième activité permet de travailler la compréhension de l’oral à l’aide du visionnage d’une vidéo. La thématique abordée est celle des magasins qui proposent une autre manière de consommer  : der Kost-Nix-Laden ou Umsonstladen, à savoir un magasin où les produits ne coûtent rien. Le principe est simple : il s’agit essentiellement de dons d’objets ou de vêtements dont on ne veut plus et que l’on va donner à cette association / ce magasin. Le but est de proposer à des personnes qui en ont besoin des produits gratuits mais non dénués de valeur.



2.2. Exploitation Activité A : L’activité A propose, à l’aide de trois photos, de procéder à un délestage lexical sur la thématique. Le professeur fait émettre des hypothèses aux élèves sur le fonctionnement de ce type de magasin. Activité B : La compréhension orale se déroule en deux temps : un premier visionnage pour entraîner les élèves à la compréhension globale et pour confirmer les hypothèses évoquées dans l’activité précédente. Un deuxième visionnage qui, lui, permettra de rentrer davantage dans le document en cherchant des informations plus précises. Le Cahier d’activités ( p. 40, 2A / B) propose un travail de repérage de ces informations (focus sur le personnage de Julia et sur ce qu’elle fait dans le magasin).



Im Kaufrausch  4 Activité C : Cette deuxième étape peut être faite soit en travail individuel soit sous forme de travail coopératif (Partnercheck) en demandant aux élèves de se concentrer sur trois notions (Produkte, Konzept, Ziele) et de mettre ensuite en commun le résultats de leurs recherches. Activité D : Le but de cette activité est bien entendu de permettre ensuite aux élèves d’arriver à formuler une définition du Kost-Nix-Laden  / Umsonstladen en ayant recours à la proposition subordonnée. Pour consolider cet aspect, voir la section Sprachstrukturen ( manuel p. 65) et les activités proposées dans le Cahier d’activités ( p. 41, 2C / D). Activité E : Afin d’aller plus loin dans la réflexion, et avec des élèves dont le niveau le permet, l’activité E propose d’élargir l’horizon en leur demandant s’ils connaissent d’autres formes de consommation raisonnée.



Productions possibles 1A



Es ist vielleicht ein Laden mit alten Sachen. Vielleicht ist es ein Secondhand-Laden. Wahrscheinlich kann man da gebrauchte Sachen bekommen. 1C



a. Produkte Kleider, Bücher, Spiele, Taschen, Haushaltsgeräte, Uhren, Elektronik ... b. Konzept Man gibt alte Sachen ab, die noch gut sind und funktionieren. Man kann die Dinge kostenlos dort bekommen. c. Ziele Man möchte die Dinge nicht wegwerfen, sie funktionieren ja noch. 1D



Ein Kost-Nix-Laden ist ein Laden, wo man alte Sachen abgeben kann und wo die Leute die Produkte kostenlos bekommen können. 1E



Kleidertauschaktionen, Flohmarkt, Fairtrade ... Man möchte, dass auch alte Sachen ihren Wert behalten.



Umsonstladen Cottbus Film 7 Offstimme: Seit Dezember 2013 gibt es in Cottbus einen Laden, in welchem man auch ohne gut gefülltes Portemonnaie nützliche Dinge erstehen kann. In der Deffkestraße 11, nur ein paar Gehminuten von der Uni entfernt, befindet sich der kleine Kost-Nix-Laden. Dieser wird von Azubis, Arbeitenden, Rentnern und Studenten betrieben. Eine der Mitgründerinnen ist die Studentin Julia. Sie und die anderen Freiwilligen sichten die Gebrauchsgegenstände und sortieren alles ein. Julia: Wir wollen den Gegenständen im Laden den Geldwert wegnehmen, indem wir einfach sagen „Hier, das kostet nichts, aber wertlos ist es dadurch ja auf gar keinen Fall“. Offstimme: Die Gegenstände im Kost-Nix-Laden sind ebenso abwechslungsreich wie die Besucher. So wird hier ein offener Raum der Begegnung, der Ideen und des sozialen Austausches geboten. Vom Kleinkind bis zum Rentner ist für jeden etwas dabei. Die Vielfalt und das Miteinander machen den Charme des Ladens aus. Besonders wird der persönliche Umgang im Laden geschätzt. Dieser kommt bei den Besuchern sehr gut an und bewegt viele dazu, bald wiederzukommen. Doch wie funktioniert nun die Abgabe, wenn ich zu Hause Gegenstände gefunden habe, die ich nicht mehr brauche? Julia: Dann kommst du einfach in den Laden, zu unseren Öffnungszeiten am allerbesten, und da gibt es halt Leute aus unserem Team, die auch da sind und sich gerne auch mit dir beschäftigen. Und wenn du wirklich Dinge mitgebracht hast, die du nicht mehr brauchst, aber halt glaubst, dass die noch verwertbar sind für jemanden anderen, dann darfst du die gerne auch selber einsortieren. Also wir haben eine Ecke mit Oberteilen und Hosen, einmal für Damen, einmal für Herren, und dann halt Haushaltswarendinge, und auch viele Bücher. Offstimme: Diese Bücher werden bei der Entgegennahme vom Team gesichtet und mit einem Stempel versehen. Alle Gebrauchsgegenstände werden auf ihre Funktionstüchtigkeit überprüft. Manchmal tun das die Besucher noch mal selbst. Julia: Unsere Grundidee ist eben, dass der Laden für alle da ist und auch von allen getragen wird. Wir sind zwar die Initiatoren von dem Laden, aber der Laden als solches wird halt geformt und gefüllt von den Dingen von den Menschen aus Cottbus. Offstimme: Am besten stöbert ihr auch gleich eure Sachen durch. Wie wäre es, wenn ihr anschließend einen Besuch in den Kost-Nix-Laden wagt? Es werden alle Menschen eingeladen, diesen konsumkritischen Ansatz auch an sich selbst zu testen. 69



4  Im Kaufrausch 3.



Miniprojekt:



Eine Umsonst-Anzeige schreiben 3.1. Anticipation On peut envisager comme anticipation un rebrassage du lexique en classe entière sous forme d’associogramme pour faire un bilan sur les différentes thématiques proposées : Spiele, Tiere, Klamotten ...



3.2. Exploitation Chaque élève travaille individuellement et rédige une annonce en s’aidant des modèles proposés. Ensuite, les annonces peuvent être mises en commun et le professeur peut constituer une page d’annonces composée de toutes celles de la classe pour que les élèves répondent à l’une d’entre elles. Si les élèves ont des difficultés, il est possible de leur faire repérer les expressions qui reviennent dans les annonces ou qu’ils peuvent réemployer dans la leur.



Wortschatz p. 62-63 Lerntempoduett : une forme coopérative idéale pour les exercices de grammaire et de lexique Les rythmes de travail très différents d’un élève à l’autre constituent l’un des plus grands défis des enseignants lorsqu’il s’agit d’individualiser au quotidien les apprentissages. Le Lerntempoduett fait partie des moyens de différenciation les plus efficaces : il ne désavantage ni les élèves performants ni les élèves en difficulté. Tous peuvent travailler selon leur rythme individuel : chacun traite le nombre d’activités qu’il lui est possible de faire dans le temps imparti. Cela diminue la pression de devoir réussir les mêmes tâches dans un temps donné en classe et évite à la fois l’ennui pour les élèves plus à l’aise comme la peur d’échec pour les élèves en difficulté. Une phase en classe entière précède chaque phase de Lerntempoduett afin de s’assurer que tous les élèves aient les pré-acquis nécessaires pour pouvoir effectuer les activités proposées lors du Lerntempoduett. Pour une première mise en œuvre, le plus simple consiste à ne choisir que deux activités / exercices différents, si possible de difficulté croissante. Ultérieurement, vous pourrez essayer de proposer une liste de trois voire quatre exercices / activités. Dans un premier temps, les élèves travaillent seuls sur la première tâche / le premier exercice donné(e). Pour pouvoir envisager la mutualisation ultérieure, le 70



travail doit se faire par écrit. Les élèves ayant terminé le premier exercice / la première tâche se lèvent en silence pour signaler qu’ils sont prêts à comparer leurs résultats en binôme. Ils regardent autour d’eux pour choisir un partenaire potentiel s’étant levé à peu près en même temps. Le binôme cherche une place dans un coin de la salle pour échanger à mi-voix sur les résultats obtenus. Puis chacun se rassoit à sa place et continue en travaillant sur la deuxième activité. Une fois cette deuxième activité terminée, les élèves cherchent de nouveau un partenaire, et ainsi de suite. Le Lerntempoduett n’aurait pas de sens si, à la fin de cette phase de travail (dont le temps imparti doit être communiqué aux élèves en amont), tous les élèves avaient fait tous les exercices / activités sur la liste. L’objectif est, au contraire, que les élèves puissent, selon leurs possibilités, faire au moins une des deux – ou deux des trois – activités proposées. À la fin de cette phase, il convient de prévoir un moment de mise en commun / de correction collective. Comme alternative au bilan en classe entière, il est possible de confier aux élèves les plus à l’aise le rôle d’enseignant pour ceux qui n’ont pas pu effectuer l’ensemble des activités. En plus, sur le site compagnon www.teamdeutschlycee.emdl.fr vous trouverez des exercices interactifs et autocorrectifs sur le lexique et la grammaire de cette unité, ainsi que des fiches de vocabulaire en format Word téléchargeables.



Corrigés / Productions possibles 1. Werbung und Produkte Voir aussi l’exercice interactif 1 de cette unité sur le site compagnon www.teamdeutschlycee.emdl.fr.



A. Markennamen! Tempo ist eine deutsche Marke für Taschentücher. Lacoste ist eine französische Marke für Polohemden. Nivea ist eine deutsche Marke für Kosmetik. Porsche ist eine deutsche Marke für Autos. Nescafé ist eine Schweizer Marke für Kaffee. Haribo ist eine deutsche Marke für Süßigkeiten. Playmobil ist eine deutsche Marke für Spielsachen. Chanel ist eine französische Marke für Kleider. Le Coq sportif ist eine französische Marke für Sportbekleidung. KTM ist eine österreichische Marke für Motorräder. Swatch ist eine Schweizer Marke für Uhren.



Im Kaufrausch  4 B. Produktkategorien Kosmetik, Pflege, Medikamente • die Hautpflege-Creme (-s) • die Gesundheitsschuhe (pl.) • das Taschentuch (¨-er) • die Kopfschmerztablette (-n), • das Parfüm (-s) Süßigkeiten, Getränke • die Schokolade (sg.), • das Kaffeepulver (sg.), • die Praline (-n), • die Süßwaren (pl.) Mode, Accessoires • die Sportschuhe (pl.), • das Polohemd (-en), • die Sportbekleidung (sg.) Fahrzeuge • das Auto(-s) / Automobil (-e), • der Sportwagen (-) • das Motorrad (¨-er) C. Wortkombinationen



• Lacoste ist meine Lieblingsmarke. Ich finde ihre Werbekampagne originell. • Haribo ist meine Lieblingsmarke. Ich finde ihr Produkte super lecker. • Porsche ist meine Lieblingsmarke. Ich finde ihr Markenzeichen trendy. • Swatch ist meine Lieblingsmarke. Ich finde ihren Werbespot total modern. 2. Kaufen und Konsum Voir aussi les exercices interactifs 2 et 4 de cette unité sur le site compagnon www. teamdeutschlycee.emdl.fr.



A. Taschengeld a. bekomme b. gibt ... aus c. spare d. trage ... aus



3. Alternativer Konsum Voir aussi l’exercice interactif 5 de cette unité sur le site compagnon www.teamdeutschlycee.emdl.fr.



A. Im Umsonstladen Dresden



Taschen, Wörterbücher, Bücher, Poster, Kleider, Gläser, Geschirr, Lampenschirme B. Das brauche ich nicht mehr!



• Ich bringe Kleider, die mir zu klein sind. Sie sind noch schön. • Ich bringe mein altes Radio, das noch funktioniert. • Ich bringe einen alten Koffer. Den kann man noch benutzen. • Ich bringe CDs, die noch funktionieren, die ich aber nicht mehr höre. C. Anders konsumieren



• Wir denken über den bewussten Konsum nach. • Wir protestieren gegen das Konsumverhalten. • Wir kämpfen für die soziale Gerechtigkeit. • Wir achten auf den Umweltschutz. • Wir denken an den fairen Handel. D. Bewusst konsumieren! der bewusste Konsum - der Flohmarkt - der faire Handel - nützliche Dinge tauschen- Material recyceln - auf Qualität achten - gebrauchte Kleidung verschenken - die Tauschbörse - wenig wegwerfen - bewusst shoppen - Elektrogeräte reparieren - Zeit verschenken



Sprachstrukturen p. 64-65 Corrigés / Productions possibles



B. Online kaufen a. der Onlineshop b. der Konsum c. verschenken



d. riskant e. teuer



C. Beim Shoppen a. gekostet b. verkaufen c. bestellt d. shoppen



e. sparen f. vergleiche g. bezahlen



1. Les pronoms interrogatifs avec préposition Voir aussi l’exercice interactif 3 de cette unité sur le site compagnon www.teamdeutschlycee.emdl.fr.



A. Ihr Konsumentenprofil a. Ergänzen Sie. 1. Wofür 4. Woran 2. Womit 5. Wofür 3. Wovon 6. Wofür
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4  Im Kaufrausch b. Beantworten Sie die Fragen.



1. Ich interessiere mich für meinen Lieblingssport. 2. Ich bin mit meinem neuen Videospiel zufrieden. 3. Ich träume von meinem nächsten Urlaub. 4. Ich denke an die Party mit meinen Freunden. 5. Ich spare für Schuhe und Klamotten. 6. Ich gebe Geld für Musik und DVDs aus. B. Ihre Meinung ist gefragt!



1. Für Taschen und Klamotten. 2. Auf den Preis und auf die Qualität. 3. An den neuen Trend. 4. Über die Herkunft der Kleider. 5. Gegen Kinderarbeit. 6. Für die Menschenrechte. 2. La comparaison A. Shopping-Vorlieben 1. lieber 2. besser



3. mehr 4. weniger



B. Online oder im Laden



• Ich finde es gut, Schuhe oder Klamotten im Laden zu kaufen, weil es praktischer ist. • Ich finde es gut, Geschenke online zu kaufen, weil es einfacher ist. • Ich kaufe DVDs oder Videospiele online, weil es schneller geht. • Ich finde es gut, Parfüms online zu kaufen, weil sie günstiger sind. • Ich kaufe Handys online, weil sie billiger sind. 3. Peser le pour et le contre A. Alles hat Vor- und Nachteile Einerseits findet man tolle Angebote. Andererseits ist es riskant.Einerseits ist es praktisch. Andererseits gibt man viel zu viel Geld aus. Einerseits hat man eine große Auswahl. Andererseits kann man nicht alles kaufen. Einerseits findet man viele Marken. Andererseits kann man nicht alles anprobieren. B. Noch einmal, aber anders. Man findet zwar tolle Angebote, aber es ist riskant. Es ist zwar praktisch, aber man gibt viel zu viel Geld aus. Man hat zwar eine große Auswahl, aber man kann nicht alles kaufen. Man findet zwar viele Marken, aber man kann nicht alles anprobieren.
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4. La proposition relative (N) Voir aussi l’exercice interactif 6 de cette unité sur le site compagnon www.teamdeutschlycee.emdl.fr.



A. Kauf-Nix! 1. der 2. die 3. das



4. wo 5. wo, die



B. Kennst du die? 1. Der Kauf-Nix-Tag ist ein Tag, der gegen den Konsum protestiert. 2. „Good Bye, Lenin!“ ist der Film, der ganz lustig ist. 3. „Die unendliche Geschichte“ ist das Buch, das über 400 Seiten lang ist. 4. Adidas ist die Marke, die bei den Jugendlichen sehr beliebt ist. 5. Cro ist der Rapper, der eine Pandamaske trägt.



Kunst und Kultur p. 66-67 Ces pages abordent une invention allemande inspirée d’une invention française (la colonne Morris) : die Litfaßsäule. Elle permet aux élèves de comprendre quand la publicité est née et la forme qu’elle prenait à ses débuts. Les documents suivants (affiches et vidéo) permettront aux élèves de comprendre l’évolution de la publicité à travers un siècle. Cette double page culturelle permet de clore une unité consacrée à la société de consommation et d’aborder la façon dont on sollicite le futur consommateur. Il sera possible de consacrer du temps à la lecture du texte Eine brillante Geschäftsidee. On peut former trois groupes d’élèves qui seront chargés de relever des informations sur une publicité liée à une époque. Chaque groupe recherche des informations soit dans un texte, soit à partir d’affiches, soit à partir du spot publicitaire. Après un travail individuel, les élèves mettent en commun les informations et les caractéristiques trouvées pour pouvoir retracer l’histoire de la publicité en un siècle. Ensuite, après avoir désigné un rapporteur, ils présentent le texte, les trois affiches et le spot publicitaire actuel. Il est possible de faire une comparaison des différents moyens de faire de la publicité et de voir les avantages de chaque moyen. Pour travailler sur le contenu du spot, le Cahier d’activités ( p. 42) propose son script avec des trous à compléter.



Im Kaufrausch  4 Corrigés / Productions possibles Eine brillante Geschäftsidee



• Herr Litfaß ist von Beruf Verleger. • Annoncen und Anzeigen klebten in Berlin an Häuserfassaden, Mauern und Bäumen. • Herr Litfaß hat die Idee aus Paris, London und Brüssel.



Werbung früher und heute 1. Ikarus: um 1930 Heinkel: um 1950 Dürkopp: um 1900 2.



Ikarus: Glamour, Eleganz, Tourismus, die moderne Frau, die große weite Welt ... Heinkel: Wochenende, Glück zu zweit, Sommer, Ausflug ins Grüne ... Dürkopp: schneller als ein Pferd, Eleganz, Ironie und Witz, die Natur ... 3:



Werbemessage: „Wer Smart fährt, ist Individualist.“ „Wenn du Smart fährst, bist du anders als die anderen.“ Analogien: Die Werbung spielt mit den Träumen von Menschen und mit dem Image, das sie haben möchten. Unterschiede: Individualismus ist in unserer Massenkonsum gesellschaft sehr viel wichtiger als früher. Tailor made (Werbespot Smart) Film 8 Offstimme: Im Kindergarten wünschten wir uns immer das Spielzeug der anderen Kinder. Als Studenten waren es die Schuhe oder Jacken. Später dann die teure Uhr oder das angesagte Handy, was wir haben wollten. Wir standen sogar auf die Männer oder Frauen unserer besten Freunde. Am Ende haben wir dann den gleichen Job, tragen die gleichen Klamotten und fahren die gleichen Autos wie alle anderen auch. Und dabei wollten wir doch anders sein als die anderen.



Unsere Projekte p. 68-69 1 Werbespot:



Shoppen mit Köpfchen



1. Présentation Les élèves ont un spot publicitaire à réaliser sur la thématique du shopping raisonné. Ils peuvent s’appuyer sur les différents documents étudiés dans l'unité. Objectifs de communication  : compréhension orale (analyser les spots présentés comme exemples), expression écrite et expression orale en interaction (élaboration du script), expression orale en continu (voix off pour la vidéo) Objectif culturel : les modes de consommation alternatifs allemands Objectifs grammaticaux : la comparaison et la proposition subordonnée relative Objectifs lexicaux  : la consommation, les alternatives à la consommation



2. Mise en oeuvre L’exploitaiton se déroule en trois temps  à l’aide du lien www.teamdeutschlycee.emdl.fr. Schritt 1: Kommerzielle Spots analysieren Il s’agit d’abord pour les élèves de s’approprier deux spots existants par groupes de deux. Ils doivent comprendre (pas forcément de manière exhaustive) le fonctionnement de ceux-ci avant de passer à la phase de production. Le professeur est invité à utiliser la formule AIDA qui a l’avantage de balayer de façon large l’analyse de publicité. Il paraît également important de porter l’attention des élèves sur les trois points suivants : Bilder und Farben / Sprache / Musik. Schritt 2: Das Material vorbereiten Ensuite, les élèves doivent se concentrer sur une alternative possible à la consommation (marché aux puces, Emmaüs, Fairhaus, Umsonstladen, …) et trouver un slogan et un script accrocheur. L’utilisation de l’impératif peut être utile à ce moment-là de la production. Il faut aussi penser à mettre en place le cadre et/ou les images et musique si besoin. Dans le cas de groupes hétérogènes, rien n’empêche le professeur de travailler / d’imposer des thèmes précis et de former lui-même des groupes qu’il juge susceptibles de bien travailler ensemble.
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4  Im Kaufrausch Schritt 3: Den Werbespot drehen und präsentieren Cette dernière étape correspond aux résultats tangibles du travail des élèves. Il faudra accorder une attention toute particulière au temps imposé (90 secondes) ainsi qu’à la présentation. Rien n’empêche l’enseignant de prévoir une fiche récapitulative où les élèves pourront évaluer le travail de leurs camarades. Le but de cette présentation est, ne l’oublions pas, de décerner l’oscar du meilleur spot, qui représente un gage de motivation supplémentaire.



Productions possibles Warum ständig neu kaufen ? Der Nix-Kauf-Laden ist die Alternative! Immer viel Geld ausgeben ? Das muss nicht sein!! Die Lösung: Second-Hand kaufen!



Evaluation Projekt 1 1 Werbespot: Shoppen mit Köpfchen Contenu



Consignes respectées (durée, éléments constitutifs).



2–1–0



La thématique est présentée de façon claire, le message est convaincant. Langue



Langue globalement correcte et compréhensible.



3–2–1–0



Lexique



Vocabulaire approprié.



3–2–1–0



Supports visuels / plans



Les projections sont claires et soignées / la succession des plans est cohérente.



2–1–0



Les supports visuels attirent l’attention et contribuent à rendre le message plus percutant.



2–1–0



Prononciation et accentuation correcte, voix expressive.



2–2–0



Phonologie Total des points



2 Pro-Kontra-Debatte:



Alternativen zum Konsum?



1. Présentation Les élèves vont être amenés à participer à un débat contradictoire sur les alternatives à la consommation. La préparation se fera en trois temps. Objectifs de communication  : expression orale en interaction (le débat : intervenir à propos, comprendre ses camarades et se faire comprendre des autres, exprimer son opinion, approuver une idée, la contredire), compréhension orale (suivre le débat) Objectif culturel : les modes de consommation alternatifs allemands
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... / 14



Objectifs grammaticaux : la subordonnée conditionnelle avec wenn, la comparaison, la concession avec zwar … aber ... ; pour l’argumentation : les charnières de discours, les modalisateurs, les conjonctions causales Objectifs lexicaux  : la consommation, les alternatives à la consommation



2. Mise en oeuvre La forme du débat en tâche finale présente plusieurs avantages : elle permet de réutiliser les différents aspects de la thématique abordés dans l’unité et d’inciter les élèves à s’exprimer à l’oral dans un contexte particulier, celui du débat contradictoire. Deux équipes s’affronteront sur un sujet choisi dans la liste proposée, mais cette liste n’est pas exhaustive. Les huit élèves qui participeront au débat seront tirés au sort et répartis en deux équipes. La position défendue par



Im Kaufrausch  4 chaque équipe est elle aussi tirée au sort. Le but n’est pas que les élèves expriment à tout prix leur opinion, mais qu’ils apprennent à défendre une opinion qui leur est donnée. Les aides lexicales pour les expressions nécessaires au débat sont proposées dans le livre ( manuel p. 156). Il pourra être utile de demander aux élèves d’en mémoriser au moins une pour chaque rubrique : expressions de l’opinion, suggestions, opposition. Les élèves ont souvent peur des « blancs » dans la conversation, on pourra les rassurer en leur disant que cela nous arrive à tous, même dans une conversation dans notre langue maternelle. On pourra leur proposer aussi de retenir une expression à dire en cas d’hésitation. Pour entraîner les élèves au débat, on pourra aussi leur proposer des cartes avec des assertions et leur demander d’approuver, de s’opposer ou de nuancer l’opinion proposée. À la fin du manuel ( p. 156) une grille de co-évaluation est proposée et pourra être utilisée par le jury. Celui-ci, composé d’élèves, est alors réellement impliqué dans l’évaluation et peut donner des conseils aux autres élèves. Il s’attachera aux critères suivants : argumentation, qualité de la communication, courtoisie, formulation de l’introduction et de la conclusion. Schritt 1: Thema festlegen Trois propositions sont faites dans le manuel : „Gebraucht kaufen ist voll uncool.“ „Alles hat seinen Preis: Ich verschenke nichts!“ „No-Name-Produkte sind genau so gut wie Marken produkte.“ Schritt 2: Vorbereitung im Team Chaque équipe (Pro/Kontra) se réunira pour lister les arguments, avant de former des équipes de 4 élèves (2 pour et 2 contre) pour l’entraînement. Schritt 3: Podiumsdiskussion Le débat final a lieu devant le jury et fait l’objet de l’évaluation des autres élèves. Pour que les élèves sachent comment s’y prendre, des stratégies sont proposées dans les post-it situés à droite de la page. On pourra les relire avec eux avant l’entraînement au débat afin qu’ils en soient conscients. Il est possible de récompenser le meilleur débat, voire la meilleure équipe, en fonction des critères définis avec les élèves.



Productions possibles „Gebraucht kaufen ist voll uncool.“ PRO: • altmodische Sachen kaufen und tragen • schmutzige und abgenutzte Kleidung kaufen • weniger Auswahl haben • auf die Qualität achten KONTRA: • cool sein: günstiger sein – weniger kosten • weniger konsumieren • originelle Sachen kaufen • Gegenstände und Kleidung recyceln • den Gegenständen ein zweites Leben geben • bewusster konsumieren • die Konsumgesellschaft / Wegwerfgesellschaft bekämpfen • umweltfreundlich konsumieren „Alles hat seinen Preis: Ich verschenke nichts!“ PRO: • Als Schüler: Geld brauchen • Taschengeld mit den Sachen verdienen, die man nicht mehr braucht • wenn etwas nichts kostet, hat es kein Wert. KONTRA: • an die anderen denken • großzügig sein • Man kann die Gegenstände verschenken, die man nicht mehr braucht • jemanden glücklich machen • eine Alternative zur Konsumgesellschaft sein „No-Name-Produkte sind genau so gut wie Markenprodukte.“ PRO: • viel nur für die Marke bezahlen • die Qualität ist manchmal genauso gut • No-Name-Produkte sind viel billiger und man kann so mehr Produkte kaufen. • Die Marken nutzen auch die Kinderarbeit aus KONTRA: • Markenkleidung ist zum Beispiel bessere Qualität • Das Design der Markenprodukte ist oft origineller • Markenkleidung ist schicker und exklusiver 75



4  Im Kaufrausch Evaluation Projekt 2 2 Pro-Kontra-Debatte: Alternativen zum Konsum? Distribution de la prise de parole Équipe PRO 1
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Grille d’évaluation pour les débats Équipe PRO Argumentation



Équipe KONTRA
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variété et richesse aptitude à rebondir sur l’argumentation adverse et à l’exploiter Qualité de la communication conviction langue Courtoisie et qualité d’écoute Introduction aptitude à poser la problématique Conclusion aptitude à reformuler et synthétiser cohérence avec l’introduction
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Im Kaufrausch  4 Das kann ich schon! p. 70-71 Bewusst konsumieren Corrigés A. a. Kenia, Pakistan, Peru; Asien, Afrika und Lateinamerika b. Sie bekommen faire, korrekte Preise. c. Sie bekommen im freien Handel sehr wenig Geld für ihre Produkte. d. Kaffee, Schokolade, Orangensaft, Kleidung, Kunsthandwerk. B. a. R 



b. F 



c. R 



d. R



Auto-évaluation



   J’ai réussi à écrire un texte simple et cohérent sur le sujet du commerce équitable. J’ai su mobiliser un répertoire suffisant de mots et d’expressions pour exprimer mon point de vue. J’ai su utiliser correctement des structures et des formes grammaticales simples relatives à la situation donnée. J’ai réussi à produire un texte simple et cohérent en reliant des énoncés avec les articulations les plus fréquentes et en utilisant des propositions subordonnées.



Diskussion auf dem Pausenhof



Artikel über den Weltladen Productions possibles



Corrigés



Kauft im Weltladen ein! Ihr sucht ein schönes Geschenk? Ihr braucht Schokolade oder Reis? Dann geht in den Weltladen. Es gibt viele Gründe: Die Produkte kommen aus vielen Ländern und Kontinenten wie Afrika und Asien. Die Produzenten der Lebensmittel und Produkte sind klein. Sie haben keine Chance gegen die großen Produzenten und bekommen nur sehr wenig Geld für ihre Produkte. Im Weltaden ist das anders: Die Artikel kommen direkt in den Laden und die Preise sind fair. Ihr kauft ein gutes Produkt und die Produzenten können mit ihrer Familie besser leben.



A. a B. Bewusster Konsum: a. / b. / d. / e. C. a. – Leon b. – Leon c. – Maia



d. – Maia e. – Leon



Diskussion auf dem Pausenhof CD p. 15 (Hintergrundgeräusche Pausenhof) Maia: Hi, Leon, na wie geht’s? Leon: Super, danke, und dir? Maia: Mensch Leon, du hast aber ein cooles T-Shirt an! Leon: Gefällt’s dir? Rate mal, woher ich das habe! Maia: Na, aus dem Laden, oder? Leon: Eben nicht! Ich habe es vom Flohmarkt! Nur 5 Euro, stell dir vor! Maia: Na, ich weiß nicht – ich kaufe meine Klamotten lieber neu ... Außerdem macht Shoppen echt Spaß! Leon: Ach was, diese blöden Shopping-Center. Auf den Flomarkt gehen macht viel mehr Spaß! Maia: Ich kenne mich da nicht so aus.
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4  Im Kaufrausch Leon: Und man findet echt coole Sachen da! Und auch auf Tauschbörsen habe ich schon sehr viele nützliche Dinge eingetauscht: Bücher, Spiele, CDs und natürlich auch Kleider! Maia: Hmm, das müsste ich vielleicht auch mal probieren. Ich habe ja nie Geld! Es ist toll, dass man Kleider tauschen kann: Wenigstens muss man die alten Sachen nicht wegwerfen. Leon: Eben! Am Samstag ist wieder Tauschbörse. Komm doch mit! Maia: Okay, warum nicht? Ich brauche auch ein Geschenk für Alina. Leon: Und sonst kannst du ihr im Notfall auch selbst was basteln! Da freut sich sicher.



Der Konsum und ich Productions possibles Also, ich finde Shoppen total blöd. Ins Einkaufszentrum gehe ich nie. Nur manchmal, wenn wir dort ins Kino gehen. Wenn ich ein Geschenk suche, gehe ich in alternative Läden oder ich bastle etwas. Wenn ich etwas nicht mehr brauche, gebe ich es in die Tauschbörse oder schenke es einem Freund oder einer Freundin. Klar, meine Jeans muss ich im Laden kaufen. Aber es gibt viele Möglichkeiten, alternativ zu konsumieren.



Auto-évaluation



   J’ai réussi à me faire comprendre. J’ai su me corriger lorsque je me suis trompé(e). Lorque je n’ai pas trouvé les mots justes, j’ai su m’exprimer autrement. J’ai su utiliser une langue assez riche et correcte sur le plan de la grammaire et du vocabulaire.
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Anders konsumieren – cool oder uncool? Productions possibles



* Hey, wo kommst du denn her?



–  Vom Flohmarkt! * Flohmarkt? Was hast du denn da gekauft? –  Eine Kappe und ein cooles Hemd! * Also ich trage keine gebrauchten Sachen ... – Ist doch cool: ich habe für beides nur 5 Euro bezahlt! Und die Sachen sind wie neu! * Na ja, ich kaufe lieber richtige Markenkleidung. Qualität ist mir wichtig. – Ja, aber meine Sachen sind origineller. Außerdem ist es gut für die Umwelt, bewusst zu konsumieren. Meinst du nicht? * Doch, da hast du schon recht! Auto-évaluation



   J’ai réussi à me faire comprendre. J’ai su exprimer mon opinion et réagir aux arguments de mon interlocuteur. J’ai su me corriger lorsque je me suis trompé(e). J’ai su utiliser une langue assez riche et correcte sur le plan de la grammaire et du vocabulaire.



























des documents recommandant
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(im)patiente 

langue française, comme Morale, Loi, Règle ou Devoir… Il n'en est rien. ... Chaque histoire est parsemée de commentaires apportant le regard réfléchi d'une ...
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IM Smart Bot AWS 

Smart Bot will show some dance, sounds and movements functions. By pressing the button the Smart Bot goes on StandBy Mode and stays sleep until this button would be pressed again. By pressing it again the robot will wake up and will perform the â€œin
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IM Jurassic Flyer FR 

46190 - Ribaroja del Turia (Valencia, Spain). Au moyen de la prÃ©sente World Brands S.L. dÃ©clare que le jouet rÃ©pond aux conditions essentielles et Ã  toute ...
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IM Kickabot Twin (MULTI) 

Align six bowling pins in a triangular shape in front of Kickabot. 3. Take turns to shoot the .... Placez tous les minibots sur le sol de manière aléatoire. 2. Insérez un flexi-but ..... électroménagers. Les autres ..... Guide de dépannage. Symptôme.
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IM - The Sharper Image 

Before use, please read the following instructions, to better ... features. I will be your better teammate! index ...... Ik ben Trooper Bot van de familie Xtrem Bots. Ik.
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IM-dragonfly FR AWS 

Evitez de l'utiliser en mÃªme temps que l'autre appareil ou choisissez un autre lieu pour faire fonctionner le Dragonfly. - Changez de lieu pour Ã©viter un Ã©clairage direct. 10 FRANÃ‡AIS. Identification des piÃ¨ces. Stabilisateur. Manche de connexio
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IM-dragonfly FR 

PrÃ©cautions, avertissements et dÃ©clarations. CÃ¢ble de recharge USB. DI .... Ne dÃ©montez pas l'hÃ©licoptÃ¨re et ne tentez pas de modifier le produit car cela portrait.
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IM Spy Bot AWS 

Hello! I am Spy Bot of the Xtrem Bots family. I am a super spy agent and I have many skills. I can spy, send secret messages, speak and dance. Now my mission is to come to Earth to help you. Be my commander, please! Before use, please read the follow
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Lightbars IM - MaxLite 

6. Cuando se utiliza la barra suministrada en bar carpinteros , asegÃºrese de carpintero estÃ¡ insertado firmemente en ambos extre mos. No hay lagunas deben existir entre las barras . 7. Cuando utilice lacinta adhesiva de doble cara asegÃºrese que la
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IM Robot CamaleÃ³n 

Operation is subject ... interference that may cause undesired operation. ..... Non immergere il prodotto in acqua perchÃ© i componenti elettronici potrebbero.
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IM Trooper Bot AWS 

Special notes to adults: - Before first use, Read the user's information together with your child. - This toy intended to be used in domestic area (house and garden) only. - Assembly should be performed under adult supervision. (changing batteries/ s
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taiyo-500001a-12l-im 

pode contactar as suas entidades locals ou reg lanas. Os produtos electrÃ³nicos que nÃ£o tenham sido abrangidos por uma trlagem selectiva sÃ£o potencialmente perigosos para o ambiente e a saÃºde humana em virtude da presenÃ§a de substÃ¢ncias perigosa










 


[image: alt]





OpenSim Offline IM - DigiGrids 

Offline Instant Messaging v2 pour OpenSimulator v0.7.6 et supÃ©rieur. OpenSim.ini. [Messaging] ;# {OfflineMessageModule} {} {Module to use for offline message ...
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IM 780 REV 5 

vous courbez le conduit. Portez des lunettes et des bottes de sÃ©curitÃ© lorsque vous courbez des conduit. EXTRÃ‰MITÃ‰. DU. CONDUIT. FORCE. DE CINTRAGE.
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Lightbars IM - MaxLite 

RISK OF ELECTRIC SHOCK â€“ Disconnect the power at fuse or circuit breaker before installing or servicing. â€¢ The use of other manufacturer's components will void the warranty and listing of this product. â€¢ This product must be wired in accordance
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PE945_961 IM REV A 

Timbre de dos tonos ajustables. • Electrónicos .... El voltaje de CC de la línea se indica con un timbre continuo. ..... DISCRÈTE libère la ligne (déconnecte).
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Im Restaurant - Wsimg.com 

â€œperfectâ€� or â€œokayâ€� but in Germany it means something totally different. It actually means â€œjerkâ€� to put it politely. So beware, if a driver makes this gesture while driving, it simply means that you probably did something wrong and not t
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IM Pokibot cuadrado 

POKIBOT can record up to 3 messages and you can record 1 message in 3 seconds ... Consult the dealer or an experienced radio/TV technician for help. Note:.
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FlaschenqualitÃ¤t im Offenausschank 

La Demoiselle de Sociando-Mallet. 2010 78.--. ChÃ¢teau Sociando-Mallet. 2008. 110.--. MÃ©doc. La Tour de By. 2012. 75.--. CÃ´tes de Castillon. Clos Puy Arnaud.
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Lightbars IM - Lightup.com 

RISK OF ELECTRIC SHOCK â€“ Disconnect the power at fuse or circuit breaker before installing or servicing. â€¢ The use of other manufacturer's components will ...
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IM Robot CamaleÃ³n 

Switch the power switch to "ON" position, then the Chameleon would try to get your attention by: i. Rolling it's eyes ii. Changing the colors of the light at its back.
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Lightbars IM - MaxLite 

RISK OF ELECTRIC SHOCK â€“ Disconnect the power at fuse or circuit breaker before installing or servicing. â€¢ The use of other manufacturer's components will void the warranty and listing of this product. â€¢ This product must be wired in accordance
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160002a-12l-im 

Die AnschlÃ¼sse dÃ¼rfen nicht kurzgeschlossen werden. â€¢ Beachten Sie beim Einlegen der Batterien bitte die entsprechenden PolaritÃ¤tsmarkierungen (+) und (-). â€¢ Vergewissern Sie sich, dass das Fahrzeug AUSGESCHALTETist, wÃ¤hrend sie die Batterien
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28276 IM TEMPLATE 

Tools Required For Assembly (not included): Flathead screwdriver, Phillips screwdriver, Pliers, Electrical tape and Wire cutters. Helpful Tools (not included): ...
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